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RESUMO

A intencdo principal deste artigo consiste em apresentar a metrépole e suas
fantasmagorias como meio de reafirmar a contribuicao da teoria marxiana do
valor e do fetichismo, desenvolvidas por Karl Marx e Walter Benjamin, para a
investigacdo do processo de valorizacao capitalista do espaco-mercadoria em
sua expressao real e contraditoria que é a metropole capitalista. O objetivo,
portanto, estd em elucidar as determinacGes sociais e histéricas de sua
existéncia em um modo especifico de producao e reproducao social.
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ABSTRACT
The main intention of this article you present the metropolis and their
phantasmagoria as a means of reaffirming the contribution marxian theory of
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value and fetishism, developed by Karl Marx and Walter Benjamin, for the
investigation of the capitalist valorization process from the space-merchandise
in its real and contradictory expression which is the capitalist metropolis. The
objective, therefore, is to elucidate social determinations and historical of its
existence in a specific mode of social production and reproduction.

Keywords: Value; Space; Metropolis; Phantasmagoria.

METROPOLIS ET FANTASMAGORIA

RESUME

La intention principal de cette article est de présenter la métropole et le votre
fantasmagorie comme moyen de réaffirmer la contribution de la théorie
marxiste de la valeur et du fétichisme, développée par Karl Marx et Walter
Benjamin, pour l'investigation du processus de valorisation capitaliste de
espace-marchandise dans son expression réelle et contradictoire qu'est la
métropole capitaliste. L'objectif, est donc, d'élucider les déterminations sociales
et historiques de son existence dans un mode spécifique de production et de
reproduction sociale.

Mots clés: Valeur; Espace; Métropole ; Fantasmagorie.

VALOR E ESPACO

A abordagem geografica do processo de espacializagao do valor e do curso
histérico do desenvolvimento do modo capitalista de producdo implica,
necessariamente, a interpretacao das escalas geograficas do movimento espacial
do capital e da forca de trabalho na configuraciao da divisao social e territorial
do trabalho, bem como dos conflitos politicos e da luta de classes no ambito das
regides e das disputas territoriais. Nesse sentido, o lugar torna-se fundamental
a analise e interpretacdo das formas singulares que assumem as relacoes
capital-trabalho nos diferentes momentos da producdo, da circulacdo, da
distribuicdo e do consumo. Deve-se igualmente considerar a particularidade
como sendo, segundo Marx, a expressao logica da categoria de mediacao entre o
especifico (singular) e o geral (universal), que, nao podem ser compreendidos de
modo isolado e por si mesmos.

A rotacdo do capital, em maultiplas escalas geograficas, visa
invariavelmente as condicoes para a sua reproducao ampliada e de realizacao do

excedente ou da mais-valia e produz, ao mesmo tempo, um processo de
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concentracdo e centralizacdo do capital que caracteriza o desenvolvimento
desigual e combinado e, portanto, definem e redefinem continuamente as
escalas geograficas em suas magnitudes de abrangéncia e amplitudes relativas
de coexisténcia de formas pretéritas (rugosidades) com movimentos
contemporaneos ou potenciais.

No Livro III de O Capital (Volume 4) ao tratar da “lei” da tendéncia de

queda da taxa de lucro, Marx (2013, p. 290) argumenta que

O desenvolvimento da producdo e da acumulacdo capitalistas
leva a processos de trabalho em escala, em dimensées cada vez
maiores, e, em conseqiiéncia, o desembolso crescente de capital
para cada estabelecimento particular. Por isso, além de ser uma
das condi¢Oes materiais delas, é um dos resultados por elas
produzidos a concentracdo crescente dos capitais,
acompanhada, embora em propor¢cdo menor, de aumento do
nimero dos capitalistas. Junto e em interagdo com isso, ha a
expropriacao progressiva dos produtores diretos e indiretos.
Fica, assim, compreensivel a circunstancia de -capitalistas
isoladamente considerados comandarem exércitos crescentes de
trabalhadores [...] e a de aumentar a massa de mais-valia de que
se apropriam e, por conseguinte, o montante do lucro,
simultaneamente com a queda da taxa de lucro e apesar dessa
queda.

Nesse sentido, o processo de valorizacdo do espago e do valor, ou a
espacializacao do valor, consiste igualmente em uma questao fundamental e nos
impoOe a necessidade de analisar o espaco em conexao com as particularidades
histéricas de formacdo social sob as determinacoes ontonegativas do valor.

Porém:

A valorizacdo do espaco, nao se confunde imediatamente com
outras manifestacoes da vida social, pois possui movimento
proprio, elementos especificos que a caracterizam e resultados
histérico-concretos particulares (MORAES; COSTA, 1984, p.
122).

Se o espaco constitui “uma condicdo universal e preexistente do
trabalho”, o valor do espaco consiste em uma qualidade natural intrinseca a sua
propria condicdo material de valor de uso para qualquer forma social de
producao. Dessa premissa inicial pode-se afirmar a especificidade dos processos
de valorizacao capitalista do e no espaco em relacio a outros modos de

producao, a partir das determinacoes sociais da reproducao do capital sobre a
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renda absoluta, a renda diferencial (I), a renda monopolio, a circulacao e, na
esfera do mercado, sobre a concorréncia.

Com a universalizacao da propriedade privada, o espaco assume o seu
duplo valor: o valor de uso e o valor. Nesse sentido, a producao do espaco
através da acumulacdo de trabalho e de fixacao de valor ao solo, “define-se a
possibilidade de um valor no espaco”, pois nao se trata somente do espaco como
substrato material de existéncia ou como acumulacao de trabalho morto, mas
“do espaco no processo de trabalho, no nivel imediato da producéo. E a prépria
espacialidade do valor”. Desse modo, o “valor no espaco diz respeito ao proprio
espaco no processo de circulacao” (MORAES; COSTA, 1984, p.128-131).

Entretanto, h4 uma prévia condicao para que o processo de valorizacao

no espaco se torne efetivo: a implantacao da propriedade privada da terra.

A histéria do capitalismo nada mais é, nesse sentido, que um
processo histérico de privatizacao crescente de porcoes da
superficie terrestre e de tudo o que ela contém. Sendo o
consumo produtivo (e privado) do espago o fundamento de sua
valorizacao, a espoliacdio sera uma tonica desse processo
(MORAES; COSTA, 1984, p. 159-160).

Com efeito, a valorizacao do espaco como processo universal, apresenta a
sua particularidade na construcdo dos territérios, estabelecendo mediacoes
dialéticas entre o universal e o singular. Embora a valorizacdo do espaco
apresente um carater universal, o capital opera uma verdadeira valorizacao
seletiva do espaco. “Se o valor do espaco é desigualmente distribuido, também o
valor no espaco manifesta-se em intensidade variaveis” (MORAES; COSTA,
1984, p. 167), pois a fixacdo de valor ao solo ndo mais se caracteriza pela sua
extensividade, mas pela concentracdo intensiva nos lugares. Vale lembrar que a
concentracdo dos meios de producio e centralizacdo do capital sao elementos
intrinsecos ao desenvolvimento da produtividade do trabalho e do capital, dai o
seu carater seletivo.

A interpretacdo do carater expansivo e seletivo do capital a partir da
teoria da acumulacdo de Marx nos permite o aprofundamento da analise a
respeito da circulacdo e da localizacdo a partir da logica expansionista do

capital. Segundo Harvey, como ja vimos acima com Marx (2005, p. 48):
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[...]a expansdo geografica para novas regites, incrementando o

comércio exterior, exportando capital e, em geral, expandindo-
se rumo a criagdo do que Marx denominou o mercado mundial
[ou seja] a expansao geografica como produto necessario para o
processo de acumulacao.

A partir dessas primeiras consideracoes, a geografia histoérica do
capitalismo, na perspectiva da teoria marxista do valor, pode ser traduzida
como sendo o processo de valorizacdo do e no espago a partir da unidade
contraditéria do movimento interno do valor constituido pelas relacoes capital-
trabalho sob as formas de concentragao e centralizacao do capital e da forca de

trabalho.

Em outros termos a o6tica peculiar da geografia possibilita um
claro equacionamento da articulacdo entre a universalidade e a
singularidade na expansao espacial desse modo de producao.
Sua adaptabilidade a variacao (natural e social) dos lugares
defrontados constitui em si um eficaz mecanismo da dominacao
capitalista, no sentido em que a capacidade de inovacao e de
conviver com o diverso possibilitava a criacdo de estruturas
especificas (no limite, singulares) que se integravam e
reproduziam a logica geral do sistema. Pode-se entao falar de
formas capitalistas de valorizacdo do espaco e de uma
valorizacao capitalista do espaco (MORAES, 2010, p. 16-17).

METROPOLE: ESPACO E FETICHISMO

Se a cidade possui uma existéncia antediluviana, a metrépole apresenta-
se com um carater especifico decorrente do desenvolvimento do modo de
producao capitalista. Se o capitalismo mundial de mercado é o parteiro da
metropole, esta se transforma, como em um feitico, em sua propria genitora. A
metropole capitalista é o espaco imagem e semelhanca do capital e, a0 mesmo
tempo, sua prépria negacdo enquanto materializacdo de trabalho vivo que se
opoe ao movimento de valorizacao do valor. Embora os edificios, residéncias,
ruas e pracas estejam incrustadas ao solo, as formas em que assumem a sua
circulacao apresentam-se como determinacoes de sua propria espacialidade

inerente a dimensao das relacoes de troca.
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A partir da concepcao formulada por Henri Lefebvre acerca do espaco
urbano, Odete Seabra (2011, p. 53)4 procura definir a metrépole a partir da

sintese estabelecida pela conexao espago-tempo:

A metropole contemporanea é a sintese mais complexa da
conexao espacgo-tempo. Constitui-se num objeto privilegiado
exatamente porque, nela, o tempo tem um fundamento social
resultante do processo de divisdao do trabalho e da generalizagao
da economia de trocas. Na metropole contemporanea a logica
(sistémica) e a dialética (movimento/conflito) retinem os
elementos que qualificam o presente e que indicam o
movimento da formacao, o qual pode ser compreendido através
de certas linhas (evolutivas) mais ou menos consistentes que
demarcam a especificidade de processos urbanos particulares.

A especificidade dos processos urbanos, que se reproduzem em ritmos
diferenciados, resulta tanto das formas de concentracao e centralizacao do
capital produtivo, quanto de sua base de dispersao decorrente de suas
necessidades de expansao e de realizacdo da mais-valia. Como condicao de
producdo e realizacdo de mais-valia, a metropole torna-se uma imensa
acumulacdo de “coisas” e homens, de mercadorias e de trabalho morto. A
repeticdo que caracteriza a vida cotidiana do espago metropolitano em sua
reproducao infernal, ndo passa da mobilidade incessante do trabalho e do valor.
A forma especifica que o capital assume na configuracdo da metropole faz dela
um espaco da acumulacdo, dos negocios imobilidrios, mas também do
espetaculo das mercadorias e da miséria do trabalho. Como diria Guy Debord
(1997, p. 21): “Toda a vida das sociedades nas quais reinam as modernas
condicoes de producdo se apresenta como uma imensa acumulacdo de
espetaculos. Tudo o que era vivido diretamente tornou-se uma representacao”.
Ou seja, a representacao do mesmo, mas, sob o signo da novidade que se expoe
no mercado como moda. A moda, como quer Benjamin, “tem um faro para o
atual, onde quer que ele se oculte na folhagem do antigamente. Ela é um salto
de tigre em direcao ao passado” (2012, p. 249). Quanto a novidade, diz o autor:
“é uma qualidade independente do valor de uso da mercadoria. Ela é a origem
da aparéncia, inseparavel, esta, das imagens produzidas pelo inconsciente
coletivo” (BENJAMIN, 2006, p. 39).

4 Revista Geografares, n°9, p.49 79, jul./Dez., 2011. Acesso: http://www.periodicos.ufes.br/geog
rafares
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Inspirado em Feuerbach, Debord (1997, p. 24), assim define o espetaculo:
“O espetaculo é a reconstrucao material da ilusao religiosa. Assim é a vida mais
terrena que se torna opaca e irrespiravel. O espetaculo é a realizacao técnica do
exilio dos poderes humanos em um além”. Da cidade a metropole capitalista, o
processo é sempre o de destruicao do velho e de construcao do novo. O seu
motor é a economia politica de mercado. A destruicao e a proliferacao de formas
“novas” é o seu método proprio de valorizar-se. Nesse sentido, como argumenta
Olgaria Chain Féres Matos (2010, p. 154), “As metropoles encontram-se em
constante e acelerada transformacdo; a destruicio dos espacos da cidade
converte-a em metropole impessoal e sem memoria”.

Marx, em suas passagens por Londres e Paris em meados do século XIX,

ja havia notado que:

Qualquer observador desprevenido percebe que, quanto maior a
centralizacdo dos meios de producdo, tanto maior o
amontoamento correspondente de trabalhadores no mesmo
espaco e, portanto, quanto mais rapida a acumulacdo
capitalista, tanto mais miserdveis as habitagdes dos
trabalhadores. Os “melhoramentos” urbanos que acompanham
o progresso da riqueza, a demolicdo de quarteirdes mal
construidos, a construgdo de palacios para bancos, lojas, etc.
[...] - desalojam evidentemente os pobres, expulsando-os para
refgios cada vez piores e mais abarrotados de gente (2017, p.

772).

No Capitulo 23 do Livro I de O Capital, quando trata da “lei geral da
acumulacdo capitalista”, Marx apresenta uma série de relatorios referentes as
condicOes precarias habitacionais e de saude da populacao trabalhadora,
revelando como o espaco urbano tornou-se objeto de politicas urbanas, da
especulacao imobiliaria, do luxo e da miséria. O quadro dramatico das cidades
industriais de meados do século XIX apresentado por Marx, ganhou tracos
muito mais marcantes no contexto da metropole capitalista dos séculos XX e
XXI. Se a metropole, como diz Benjamin, é a aparéncia estranhada da
modernidade, é porque sob a forma mercadoria ela é, para a classe dominante,
apenas a antessala dos negdcios urbanos.

Em Fisiognomia da Metrépole Moderna: representacdo da histéria em
Walter Benjamin, ao analisar a relagdo entre Benjamin e Baudelaire sobre a

metropole moderna, W. Bolle (2000, p. 43) apresenta outro aspecto
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fundamental da concepcao de Benjamin sobre a metrépole, isto é, a “producao
de imagens”.

7

A imagem é a categoria central da teoria benjaminiana da
cultura: alegoria, imagem arcaica, imagem de desejo,
fantasmagoria, imagem onirica, imagem de pensamento,
imagem dialética. Assim, o corpo em que o fetichismo alienante
das imagens se sobrepde consiste, por sua vez, em outra
imagem, a imagem dialética por exceléncia: Flaneur (BOLLE,
2000, p. 67).

O “corpo” da metropole, se assim podemos expressar, carrega multiplas
imagens que, em seu fundo vazio, reflete a si mesmo, ora como a novidade que
se sobrepde ao arcaico, ora como o arcaico reveste-se de novidade e apresenta-
se como moda. Essa profusdo de imagens idilicas e infernais é, ao mesmo
tempo, a sua manifestacdo como negocio e como espetaculo, onde o morto se
acopla no vivo, fazendo deste dltimo apenas o seu suporte organico para a sua
realizacao como valor.

“Na paisagem urbana”, diz Olgaria Matos (2010, p. 223):

[...] ndo é mais possivel diferenciar realidade e ficgdo, modelo e
reprodugdo, fato e direito. A partir de Marx, um dos
mecanismos principais do fenomeno do fetichismo da
mercadoria é a impossibilidade de o sujeito apreender a
estrutura social da determinacdo do valor dos objetos em
virtude de um regime de encantamento por sua visibilidade
absoluta, sua suposta objetividade. Efetivamente, o fetichismo
produz aparéncia — mercadorias —, inclusive a mercadoria
visual que, como toda mercadoria, é objetividade fantasmatica
[...] daquilo que aparece. Trata-se da falsa objetividade da
aparéncia, da facticidade de um estado falso, de um mundo
objetivado, reificado.

Os edificios corporativos que surgem nas metrépoles contemporaneas
sao exemplos desse espetaculo onirico em um mundo de pesadelos. Como diria
Marx, a plumagem da ave, nem de longe, diz o que ela realmente é. A condicao
de sua emergéncia é o predominio do capital ficticio, o seu movel redentor é o
capital a juros, a sua férmula reificada é D-D". “O capital é agora coisa, mas
como coisa capital. Esteja dormindo ou acordado, em casa ou em viagem, de dia

ou de noite [...] realiza-se [como] capital portador de juros” (MARX, 1986, p.
295).
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A exposicao dos conceitos e das praticas que acompanham e representam
o modo distorcido das relacoes humanas sob a légica e a dinamica da sociedade
capitalista, mostra que mesmo a descricao dos tracos mais gerais da metrépole
capitalista aponta para o “amontoado de ruinas” que constitui o “mundo dos

homens e do capital” e o acelerado “progresso da catastrofe”.

FETICHISMO E FANTASMAGORIA

O fetichismo da mercadoria, a reificacao das relacoes sociais de producao
e consumo veiculados pelo valor e, sobretudo, a mistificacdo das imagens dos
desejos encarnadas na dissonancia da repeticio do mesmo, cujo sentido é o
progresso da catastrofe, assumem na concepcao de Walter Benjamin, a sagracao
do reino das mercadorias, portanto, o das fantasmagorias. Se o conceito de
fetichismo guarda estreita relacao estética com o de mercadoria, tanto na esfera
da producao como na esfera do consumo, a fantasmagoria remete, por sua vez,
tanto aos agentes e sujeitos do processo de acumulacao de capital, quanto as
relacOes sociais que produzem imagens de si mesmas mediante uma obscura
consciéncia que busca justificar a sua existéncia e sua reproducao.

Se as nocoes de fetichismo e fantasmagoria sao anteriores a emergéncia
do capitalismo da chamada “grande indutstria” e das tecnologias
contemporaneas, somente com o desenvolvimento das mesmas em sua
sociabilidade reificada é que essas nocoes passam a constituir os nexos das
relacOes sociais em forma “pseudo-concreta” e aparentemente natural. Contudo,
a condicdo essencial para que esse processo social se torne efetivo em sua
expressao historica e geografica, é necessario que as categorias do capital
estejam plenamente desenvolvidas, isto é, que a relacao entre capital-trabalho
seja, em sua totalidade, uma relaciao simultanea de expropriacao e apropriacao.
Ou seja, que a divisao social do trabalho e as determinacdes da propriedade
estejam subsumidas efetivamente ao processo de valorizacdo do capital e
desvalorizacao da forca de trabalho.

Em O Rendimento e suas Fontes — a economia vulgar, Marx nos mostra
como o desenvolvimento do modo de producdo capitalista é, igualmente,
acompanhado pela reificacdo das relacoes sociais e sua expressao fetichista

como relacoes entre coisas. Nas palavras do autor:
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A forma e as fontes do rendimento (revenue) exprimem as
relacoes da producao capitalista sob a forma mais fetichista. Sua
existéncia, como surge na superficie, isola-se de suas conexoes
ocultas e dos elos intermediadores. Assim a terra se torna fonte
de renda fundiaria, o capital, a fonte do lucro, e o trabalho, do
salario. A forma distorcida em que se expressa a inversao efetiva
se encontra naturalmente reproduzida na representacdo dos
agentes deste modo de producao. Este é um modo de ficcao sem
fantasia, uma religiao do vulgar (1974, p. 267).

Em relagao ao capital que rende juros, Marx faz a seguinte observacao:

De todas essas formas, entretanto, o capital a juros constitui o
fetiche mais completo. Encontramos aqui o primeiro ponto de
partida do capital — o dinheiro — e a formula D-M-D’, reduzida
aos seus extremos D-D’. Dinheiro que cria mais dinheiro. E a
féormula mais originaria e geral do capital concentrada num
resumo sem sentido [...]. Este é o capital acabado — portanto,
unidade do processo de producao e do processo de circulacao —
que, por isso, num determinado periodo de tempo traz um
determinado lucro [...]. No capital a juros se completa esse
fetiche automatico, de um valor que se valoriza a si mesmo, de
um dinheiro que faz dinheiro, de sorte que, nesta forma, nao
traz mais o estigma de seu nascimento. A relagdo social se
completa como relacdo da coisa [dinheiro, mercadoria] consigo
mesma (1974, p. 267-268).

Mas isso nao é tudo. “A mistificacao das relacoes do capital decorre de
que todas as partes dele aparecerem igualmente como fonte do valor excedente
(lucro)” (MARX, 2013, p. 63). E nesse sentido, e concordando com Marx, que

Grespan argumenta em O Negativo do Capital, que:

A importancia [...] do fetichismo na teoria de Marx reside em
indicar como as relacoes sociais burguesas, desde suas formas
mais simples, aparecem como forgas externas, regidas por lei
proprias (2012, p. 50).

No Livro I de O Capital, no famoso capitulo “O carater fetichista da
mercadoria e seu segredo”, Marx argumenta que: “O carater misterioso da
forma-mercadoria consiste, portanto, simplesmente no fato de que ela reflete
aos homens os caracteres sociais de seu proprio trabalho”. O trabalho, em sua

expressao abstrata como mercadoria e trabalho privado assume, assim, uma

dupla aparéncia, isto é, como objetivacdo da forca de trabalho que visa a
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satisfacdo de uma necessidade social e, a0 mesmo tempo, como algo equivalente

e permutavel. Desse modo, diz Marx, os produtores:

[...] equiparam entre si seus produtos de diferentes tipos na
troca, como valores, eles equiparam entre si seus diferentes
trabalhos como trabalho humano. Eles ndo sabem disso, mas o
fazem (2013, p. 147-149).

A partir das analises desenvolvidas por Marx sobre as metamorfoses da
mercadoria e do dinheiro, assim como do conceito de alienacao de Karl Korsch,
é que Walter Benjamin inicia seu projeto de pesquisa sobre as relacoes que
caracterizam a alienacao, o fetichismo e as formas fantasmagoricas das relacoes
de troca. Naturalmente, sdo tantas outras referéncias utilizadas pelo autor ao
longo da “montagem” de seus escritos que nao cabe aqui examina-las, mesmo
na forma mais geral.

Em relagdo ao fetiche do dinheiro, Benjamin mostra como as suas
funcoes nas relacoes de troca fazem com que ele apareca ora como um signo de
si mesmo, mas, a0 mesmo tempo, um nao-signo, pois, concretamente é um dos
resultados das metamorfoses da mercadoria. Vale acrescentar, de acordo com
Grespan (2015, p. 53), que, em relacao ao dinheiro, “o carater de signo esta mais
desenvolvido e numa forma mais adequada, pois é equivalente a qualquer
mercadoria”. A figura desenvolvida do dinheiro-capital, ndo altera apenas a
velocidade de rotacdo do capital e seus varios ciclos, altera igualmente os
processos de valorizacao do valor e, por conseqiiéncia, a valorizacao do espaco-
mercadoria, pois, consiste na combinacdo de mecanismos de acumulacdo que
“inclusive a terra ou os terrenos urbanos, que em si nao sao produto de trabalho
humano, ndo tém valor, mas tém preco”.

Do fetichismo do dinheiro, precede ao da mercadoria, onde as relacoes
sociais reificadas estao plasmadas nos objetos de consumo, e estes possuem
prazos de validade cada vez mais curtos e cujo desaparecimento é impulsionado,
sobretudo, pela moda. Nesse sentido, Benjamin define a natureza do fetiche da
mercadoria como o “conflito com o organico. Ela acopla o corpo vivo ao mundo
inorganico. No vivo, percebe os direitos do cadaver. O fetichismo, que subjaz ao

sex appeal do inorganico, é o seu nervo vital” (BENJAMIN, 1983, p. 51).
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A relacao do inorganico com o organico — das coisas que tomam o lugar
das pessoas no mercado; do capital como trabalho morto nos meios de producao
que suga o trabalho vivo do assalariado — é o dominio do mundo humano por
uma segunda natureza que dele se destaca. E a relacio do morto com o vivo,
também ai presente, consiste nos direitos do cadaver, do que deve perecer para
ser substituido pela novidade trazida pela moda; dai o sex appeal do inorganico
numa quase necrofilia. Dai, inclusive, mais um retorno da “alegoria barroca, que
acunha numa cara — nao, numa caveira o tempo natural como o da morte, e nao
o da transfiguracdo numa outra vida” (BENJAMIN apud GRESPAN, 2015, p.
56).

Embora o fetichismo, como vimos, possua uma existéncia anterior ao
capitalismos, somente na sociedade produtora de mercadorias ele se torna
inerente as relagcOes sociais, mas nao para revelar como de fato ela é¢, mas como
se representa a si mesma a partir da abstracdo do modo como ela produz e
reproduz objetivamente a sua existéncia. De acordo com Grespan (2015, p. 56-
57), “A imagem que ela assim produz de si e que costuma designar como sua
cultura corresponde [para Benjamin] ao conceito de fantasmagoria”.

Na interpretacao de Dias (2015, p. 64):

O que interessava a Benjamin na cultura era principalmente sua
superficie, seu lado externo, sua expressao mimética, que
continha ao mesmo tempo ilusio e promessa, sonho e desejo.

Assim, de acordo com Dias (2015, p. 66-67), Benjamin definia as

fantasmagorias:

[...] como mistificacOes que assumiam a aparéncia das imagens
de desejo com as quais o coletivo procurava tanto superar
quanto transfigurar as imperfeicoes do produto social bem
como as deficiéncias da ordem social de producdao. Elas eram
fruto da interacao entre o moderno e o antigo, entre o novo e o
sempre igual acumulado pela experiéncia destas sociedades em
seu inconsciente coletivo. A fantasmagoria expressa uma
repeticdo ciclica, o eterno retorno do mesmo, mascarados

5 Os dicionarios registram o ingresso da palavra fetiche nas linguas européias do século XVIII
pelo portugués (feitico). Por ocasido do empreendimento da conquista portuguesa, no século
XVI, factcius conhece um renascimento e chega ao alemao faktisch, de onde vem fetichismus
utilizado por Marx. MATOS, O. C. F. Benjaminianas — cultura capitalista e fetichismo
contemporaneo. Sdo Paulo: Editora Unesp, 2010, nota 13, p. 139-140.
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ilusoriamente como novidade representada infatigavelmente
pela moda, sua agente infatigavel.

A repeticao claudicante e diabolica do mesmo, mas com a aparéncia de
novidade revestida pela técnica transfigurada em “estética da mercadoria”, isto
é, na estética do sex appeal do inorganico, mostra que o fetichismo nao é mera
ilusao sobre a realidade, mas a inversao propria da realidade social. Nesse
sentido, a expressdao fantasmagoérica da sociabilidade ontonegativa do valor
aparece, portanto, como a sua prépria negacdo, isto é, como “cultura” da
sociedade produtora de mercadorias.

De acordo com a interpretacdao de Fabio Mascaro Querido (2013, n/p.), a
analise desenvolvida por Benjamin sobre o fetichismo, reificacio e

fantasmagoria:

[...] esta ligada a uma forma especifica de representacdo da
ordem burguesa [...]. A questao do fetichismo é transformada
em forma de representacao (alegbrica) propria da sociedade
produtora de mercadorias em suas miultiplas dimensoes”.

Nas palavras de Benjamin, as criacoes da “cultura” se manifestam como
fantasmagorias, pois, “tais criagoes sofrem esta iluminac¢do nao somente de
maneira tedrica, por uma transposicao ideologica, mas também na imediatez da
presenca sensivel. Manifestam-se enquanto fantasmagorias” (2006, p.53-54).

Para Querido (2013, n/p):

Benjamin sustenta que a cultura da sociedade produtora de
mercadoria, isto é, a imagem que ela produz de si mesma,
corresponde ao conceito de fantasmagoria, ja que, entre outras
coisas, esta imagem oculta a lembranca da forma como as
mercadorias surgiram. E neste sentido que as mercadorias,
enquanto objeto de consumo, transformam-se em “objetos
maéagicos” que, mais do que apenas revelar uma reificacdo do
produtor em relacdo ao objeto produzido, eleva-se como
representacdo fetichizada da propria cultura hegemoénica em
suas variadas formas de expressao concreta.

As consideracoes gerais até aqui apresentadas, mas que, sem duvidas,
exigem aprofundamentos tedricos e longa maturacao intelectual para que a
exposicao da complexidade dos conceitos de fetichismo e fantasmagoria se dé de

forma adequada ao processo social que pretende dar cabo numa perspectiva
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geografica de analise da espacialidade do capital, campre o papel importante
para a investigacao em torno da valorizacao capitalista do espaco-mercadoria na
medida em que elucida as formas de materializacdo e representacao dos
processos reais de producao, circulacao, consumo, enfim, de acumulacao de
capital. Se o espaco nao é uma intuicao pura, como queria Kant, e, tampouco
uma planicie isotropica, homogénea e vazia, mas uma condi¢cao de producao e
forca produtiva ele é, ao mesmo tempo, objeto de representacoes reificadas que
se expressam como fantasmagorias. A metropole constitui o exemplo mais
significativo do que podemos entender por espaco-mercadoria e também do
“progresso da catastrofe”, onde as formas de dominacdo do capital e de
“redencdo dos oprimidos” se apresentam transfiguradas em imagens que
procuram ocultar a supremacia do “reino das mercadorias”.

As analises sobre a metropole capitalista e as formas de fantasmagorias,
sdo ainda de carater aproximativo. Os estudos realizados no ambito da
geografia, cuja metropole se constitui objeto, guardam uma dimensao tematica
que foge inteiramente do escopo deste pequeno artigo. Se considerarmos, ainda,
as pesquisas nas areas de arquitetura e urbanismo, economia e politica urbana,
tornam-se ainda mais dificil contemplar as variadas abordagens acerca das
miltiplas faces da metrépole contemporanea. Assim, o que podemos obter de
mais efetivo em relacao aos limites desta sintese sao proposicoes de uma agenda
de pesquisa que venha dar uma contribuicao teérica e metodologica para o
estudo da metropole e suas formas fantasmagoéricas como expressao da “cultura

capitalista”.

CONSIDERACOES FINAIS

A mercadoria, como unidade de valor, é também a sintese de maultiplas
determinacoes, portanto, unidade de concrecdo das relacoes de producao-
circulacdo. Se partirmos de imediato do valor acarretard a supressao do
essencial do conceito e, igualmente, as mediacoes necessarias a sua
compreensao. Além disso, teremos de dar como assente os resultados historicos
do processo de divisdo social do trabalho, a separacao das condigoes de
existéncia dos produtores diretos e etc., a existéncia autonoma do dinheiro e da

forca de trabalho no processo de circulaciao e, invariavelmente, relativizar a
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importancia das categorias que derivam do processo de acumulagdo primitiva
do capital.

Todavia, coloca-se também como necessidade metodologica estabelecer,
em ultima andlise, a diferenciacao conceitual em relacao ao trabalho. Ha4 uma

diferenca fundamental entre o:

[...] intercaAmbio criador de valor de troca e o trabalho criador de
valor de troca. No intercAmbio criador de valor de troca
desenvolvem-se as primeiras categorias, supOe-se que as coisas
trocadas sdo produtos do trabalho, mas o trabalho — na medida
em que apenas seja trocado — nao tem significado econémico.
Apenas na passagem para o capital e no desenvolvimento da
categoria lucro é que o trabalho adquire significado econémico:
pois a categoria lucro (incluindo juros) coloca a pergunta sobre
de onde vem a riqueza que é acumulada sob essa forma
(REICHELT, 2011, p.76).

Essa distin¢ao entre intercAmbio criador de valor de troca e a forca de
trabalho criadora de valor de troca, torna-se relevante porque permite,
igualmente, a distincao entre valorizacao do espaco e valorizagdo no espaco. Se
no primeiro caso, os meios naturais tornam-se produtos sem a mediacao da
forca de trabalho, mas por ser propriedade privada garantem de imediato a
existéncia da renda monopo6lio; no segundo caso, somente mediante a fixacao de
trabalho vivo ao solo, isto é, producao e valorizacao no espaco, podem aludir
sobre a deducao de juros e lucros.

Além desse aspecto relacionado ao trabalho, acreditamos também que foi
crucial para a adequacao dos nossos estudos em relacdo ao objeto A categoria
capital fixo permite compreender a relacao entre juro e sistema de crédito e sua
conexao com as formas de circulacao do capital fixo como um dos pressupostos

da valorizacao capitalista no espaco.
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