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Resumo: Os objetivos deste artigo séo (i) avaliar o engajamento da pagina Cartografia
Viral no Instagram apés o inicio do uso de hashtags; (ii) avaliar o engajamento social
das postagens de acordo com 15 hashtags; e (iii) analisar as publicacfes de destaque
destas 15 hashtags. Foram utilizados dados obtidos em comentéarios, curtidas e
métricas disponiveis na midia social Instagram. Os resultados indicam que o uso das
hashtags representaram um aumento no nimero de contas alcangadas, impressdes
e seguidores. A posicao de destaque das hashtags sdo marcadas por dois processos
opostos: efemeridade das postagens e a cristalizacdo de conteudos de paginas com
grande numero de seguidores. Quanto ao contedo dos mapas, verificamos que trés
deles apresentaram erros espaciais e de dados, além da auséncia de elementos
fundamentais. Portanto, o estudo abre caminhos para novas discussodes e coloca em
voga um tema ainda pouco debatido na Cartografia académica.
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VIRAL CARTOGRAPHY AND HASHTAGS: HOW CAN
A #MAP WIN ENGAGEMENT IN SOCIAL NETWORKS?

Absctract: This paper aims to (i) to evaluate the engagement of the Viral Cartography
page on Instagram after the use of hashtags began; (i) evaluate the social
engagement of the posts according to 15 hashtags; and (iii)) analyze the prominent
publications of these 15 hashtags. Data obtained from comments, likes and metrics
available on the social media Instagram were used. The results indicate that the use
of hashtags represented an increase in the number of accounts reached, impressions
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and followers. The prominent position of hashtags is marked by two opposing
processes: ephemerality of posts and the crystallization of page content with a large
number of followers. As for the content of the maps, we found that three of them
showed spatial and data errors, in addition to the absence of fundamental elements.
Therefore, the study opens a way to new discussions and brings into focus a topic that
has not been much debated in academic cartography.

Keywords: Viral Cartography, Viral maps, Viralization of content.

INTRODUCAO

E necessario reconhecer que as midias sociais sdo parte do cotidiano de
milhares de individuos. “As novas tecnologias permitiram a criacdo de meios de
comunicacdo mais interativos, liberando os individuos das limitacbes de espaco e
tempo, tornando a comunicagao mais flexivel" (VERMELHO et al, 2014, p. 182)".
Fazem parte das midias sociais, a troca de informacgfes, acesso a noticias, conversas
entre individuos fisicamente distantes, o cancelamento de pessoas em funcédo de
algum posicionamento e a viralizagdo de conteudo. Nesse contexto, os contetdos
virais constituem informacdes compartilhadas de forma rapida e com alcance local,
regional ou global similar & propagacéo de uma doenca infecciosa (GOEL et al., 2015).
Mas, entéo, qual a associagao entre Geografia, Cartografia e conteudos virais?

O trabalho de Robinson (2019) traz os termos “Viral Cartography” e “viral map”
pela primeira vez. O autor analisou mapas de locais onde seria possivel visualizar um
eclipse e uma série de mapas relacionados a eleicdo presidencial de 2016, nos
Estados Unidos da América (EUA). Mais recentemente, Shannon e Walker (2020)
apresentaram outra contribuicdo para a Cartografia Viral, visto que o objetivo da
pesquisa se voltou para a criacdo de mapas virais, apontando quais fatores internos
e externos aos proprios mapas contribuiram para sua popularizagédo nas plataformas
de midias sociais. Sendo assim, 0os mapas também fazem parte deste universo de
contetdos com potencial viral, ou seja, de atingir diversas contas nas midias sociais,
sobretudo na pandemia da COVID-19 com os mapas espacializando casos e 6bitos
causados pelo virus SARS-CoV-2. Dessa forma, ressaltamos que a potencialidade de
um mapa viralizar se relaciona diretamente com a sua capacidade de surpreender,
causar emocoes (boas ou assustadoras) e de gerar engajamento por ser um assunto
em voga.

Os mapas virais, até agora, receberam pouca atencdo na Cartografia
académica (ROBINSON, 2019), o que demanda de nés pesquisadores um novo olhar
sobre as midias sociais, em ascensdo e com capacidade de influenciar
significativamente os rumos da sociedade, e uma analise de quanto a sociedade e
nossos alunos recebem informacfes espaciais através do Facebook, Instagram,
Twitter, entre outras redes. Contudo, Robinson (2019) também se preocupa em como
identificar um mapa viral, ou seja, suas repostagens dentro da plataforma de midia
social. Nesse sentido, nossa pesquisa apresenta uma contribuicdo para a
preocupacao exposta pelo autor, onde ao nosso ver o uso das hashtags podem
representar uma forma de otimizar a pesquisa e a analise de mapas virais, visto que
o proéprio algoritmo do Instagram fornece postagens de destaque - mapas que estao
tendo engajamento social.

Rauschnabel (2019) ressalta que poucos estudos se preocuparam em utilizar
as hashtags como um meio de buscar conteudos nas plataformas de midia social. “O
conceito de hashtags € semelhante a tags usadas em servicos de compartilhamento
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de fotos e videos (...) um conjunto de hashtags se relaciona a um evento especifico”
(MURZINTCEV; CHENG, 2017, p.2). Ou seja, a partir da busca por determinada tag
podemos ter acesso aos principais conteldos postados, visto que o uso da #
transforma a palavra em hiperlink e se associa ao mecanismo de busca da rede social.
Segundo Omega (2020) o uso de hashtags faz parte da nossa vida digital, visto que
existe uma hashtag para quase todos os interesses sociais. Sinpeng (2021)
complementa que as hashtags:

(...) vinculam palavras ou frases especificas, tornando o conteudo
online facilmente pesquisavel e compartilhdvel em massa. Hashtags
nao sao apenas marcadores de importancia para questdes ou eventos
especificos; eles também servem como ferramentas de definicdo de
agenda e quadros discursivos que podem ser usados para criar
identidades coletivas compartilhadas (SINPENG, 2021, p. 4).

Rauschnabel (2019) e Omega (2020) relatam que as hashtags vao muito além
de reunir conteddo nas redes sociais, representam um elemento pertencente a
comunicacdo contemporanea por meio das midias sociais. Carmean e Morris (2015)
ao realizarem uma pesquisa sobre as tags de um conjunto de 2700 fotos, identificaram
que aproximadamente 10% dessas fotos estavam relacionadas com palavras de
emocao; Ye at al (2017) relatam que comparando os usuarios do sexo masculino, as
do sexo feminino tendem a usar descricdes emocionais e de hashtag positivas (YE et
al, 2017); e Ferrara et al. (2014) ao estudarem o comportamento do usuario enquanto
selecionam hashtags para suas fotografias, também salientam que ocorre o uso delas
para salientar alguma caracteristica pessoal. Sendo assim, as hashtags ainda podem
demonstrar interacdes e interpretacfes espaciais dos mapas, além da sua postagem
efetivamente.

Hashtags ndo sado totalmente novas na web, de acordo com Giannoulakis e
Tsapatsoulis (2016). Os usuarios comecaram a usa-los com o Internet Relay Chat
(IRC) para categorizar os itens em grupos e Chris Messina foi o primeiro a usar
hashtags, nas midias sociais contemporaneas (GIANNOULAKIS; TSAPATSOULIS,
2016). Ademais, o uso de hashtags em artigos cientificos ja foi documentada. Sinpeng
et al (2021) avaliaram o uso de hashtags por ativistas durante os protestos
antigovernamentais de 2020, na Tailandia. Murzintcev e Cheng (2017) elaboraram um
método automatizado para identificacdo de postagens relacionadas a um evento
especifico, através de hashtags.

Dessa forma, os objetivos deste artigo sado (i) avaliar o engajamento da pagina
Cartografia Viral no Instagram apds o inicio do uso de hashtags; (i) avaliar o
engajamento social das postagens da Cartografia Viral de acordo com 15 hashtags
pré-selecionadas; e (iii) analisar as publicacbes de destaque das 15 hashtags
utilizadas no que se refere a presenca de mapas, suas tematicas, numero de curtidas
e principais comentarios.

MATERIAIS E METODOS
A pesquisa em questdo possui um carater quali-quantitativo e foi desenvolvida

a partir de dados obtidos em comentarios, curtidas e métricas de engajamento social
fornecidas pela midia social Instagram.
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POSTAGEM DE MAPAS UTILIZANDO HASHTAGS E AVALIACAO DO
ENGAJAMENTO NA PAGINA CARTOGRAFIA VIRAL

Visando cumprir o primeiro objetivo desta pesquisa, no periodo de 01 de
novembro de 2020 a 31 de janeiro de 2021, todas as postagens da pagina Cartografia
Viral passaram a ser publicadas sempre com as mesmas hashtags (Quadro 1),
visando atrair mais publico para o perfil e aumentar a divulgacdo do conteudo
cientifico. As postagens eram realizadas sempre na segunda, ter¢a e quinta feira, dias
de maior acesso ao perfil, segundo estatistica do perfil no Instagram. Os temas
postados serdo apresentados no item 4.2. Em sequéncia, foi realizada uma avaliagao
do engajamento social (ROBINSON 2019) na péagina Cartografia Viral, a partir da
analise semanal dos seguintes dados:

e NuUmero de seguidores;

e Contas alcancadas;

e Interacdo com o conteudo;

e Impressoes €;

e Visitas ao perfil.

Todas as métricas citadas sdo fornecidas na ferramenta Insights do Instagram
e os dados foram compilados e organizados no software Excel, onde também foram
elaborados gréficos. As hashtags escolhidas foram diversas (Quadro 1), como por
exemplo, memes, curiosidades, geografia, mapas, cartografia, entre outras, e
contemplando diferentes nimeros de postagens (entre 958 e 1.072.913).

A andlise do desempenho das postagens da pagina Cartografia Viral, segundo
objetivo da pesquisa, em cada uma das hashtags foi realizada 24 horas apls a
publicacdo do contelido, na segdo de “destaques” e de “recentes”. Ressalta-se que
além das hashtags mencionadas no Quadro 1, também utilizamos algumas
especificas ao tema postado, que serdo debatidas posteriormente.

Quadro 1. Hashtags utilizadas nas postagens da pagina Cartografia Viral e nimero
de postagens apresentadas por elas em 31 de marco de 2021.

Hashtags NUumero de Hashtags NUumero de
postagens postagens
geografianews/ 4979 geografiafisica/ 6023
geocuriosidades/ 333 geografiadobrasil/ 7295
geografiageral/ 16111 geopocket/ 1572
geografiasemlimites/ 5203 geografiasemdivisas/ 958
geografia/ 592953 geografia/ 48040
geografiasemfronteiras/ 4809 cartografias/ 2692
geo/ 1072913 mapas/ 114619
geografiaenem/ 8057 cartografia/ 71878

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

8 Cada uma das hashtags do Instagram fornecem um quadro de postagens mais recentes (ordem temporal de postagem) e outro
quadro com as postagens de destaque, ou seja, aquelas que apresentaram maior engajamento entre os seguidores.
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ANALISE DAS POSTAGENS DE DESTAQUE NAS 15 HASHTAGS UTILIZADAS

Buscando identificar quais eram os conteudos da secdo de destaque das
hashtags utilizadas, terceiro objetivo da pesquisa, realizamos uma analise no periodo
de um més (marco de 2021), onde uma vez por semana foi feita a avaliacdo das 9
postagens de destaque de cada hashtag. Foram levantados dados de:

o Conteudo da postagem;

o Média de curtidas de postagens com mapas e sem mapas;

o Média de comentarios com postagens com mapas e sem mapas;

o Comentarios, somente nas publicaces com mapas; e

o A dinadmica semanal (quais as postagens que permaneceram em

destaque no periodo avaliado), denominada por nés de viralidade temporal dos

mapas, apresentada na forma de planilha cromética.

Destaca-se que os dados de curtidas e comentéarios foram obtidos diretamente
nas postagens e compilados no software Excel. Os temas das postagens com mapas
foram analisados fazendo uma nuvem de palavras no aplicativo Mentimeter®. Salienta-
se que conforme os temas apareceram por mais de uma semana na se¢ado de
destaque, ou se repetiam em mais de uma hashtag, foram representados com um
tamanho proporcional maior na figura gerada pelo aplicativo.

RESULTADOS E DISCUSSOES

O projeto de extensdo da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM),
denominado Cartografia Viral teve inicio em abril de 2020, com o proposito de divulgar
conteldos geograficos nas redes sociais Facebook e Instagram, assim como
compreender quais assuntos possuem maior potencial de engajamento social
(ROBINSON, 2019). Conta atualmente com a participacdo de duas docentes e quatro
discentes do curso de graduacao em Geografia. Durante sete meses (abril-outubro de
2020), o conteuido postado foi diverso e ndo obedeceu a um layout (padréo de cores,
tipo e tamanho de letras) igual para todas as postagens. O que ao nosso ver, foi um
periodo de testagem para compreender os aspectos de engajamento social do
Instagram e para a propria organizacdo do grupo.

A partir de novembro de 2020, o projeto Cartografia Viral passou a postar
somente mapas com todas as convencdes cartograficas, seguindo um unico layout,
nas cores amarelo e azul escuro. Toda parte descritiva passou a ser inserida na
legenda da imagem, visando buscar uma identidade visual para a pagina. Essa
alteracdo foi definida em funcdo do que foi exposto por outros autores da tematica de
Cartografia Viral, como Muehlenhaus (2014), que debate sobre estilos de mapa
persuasivos - que ao nosso ver é um termo que se assemelha a "virais" - e como se
destacam nos mecanismos de busca rapida de informac¢des. Robinson (2019, p. 297)
gue também relata que “o layout, a hierarquia visual e o design tipografico em um
mapa viral também podem ser fatores importantes a serem considerados” para que
ele viralize nas redes sociais.

% Disponivel em https://www.mentimeter.com/.
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ANALISE DO ENGAJAMENTO DO PERFIL CARTOGRAFIA VIRAL: AS HASHTAGS
ATRAIRAM UM MAIOR PUBLICO?

No periodo de analise, tivemos um ganho de 180 seguidores, sendo que 92
foram registrados no primeiro més de avaliagdo. Consideramos que iSSO ocorreu em
funcdo da adocao de hashtags nas postagens, sendo que através destas um namero
maior de contas foi alcancado, proporcionando o0 crescimento de
seguidores. Ressaltamos que apesar de nao ser objeto de discussdo deste artigo, o
ganho de seguidores foi maior no inicio do projeto (abril e maio de 2020 onde
somamos 1000 seguidores) estabilizando-se com o passar dos meses. O uso de
hashtags proporcionou novamente o crescimento de seguidores para a pagina.

Quanto a métrica de nimero de contas alcangadas (Figura 1), evidencia-se que
o conteudo postado interferiu neste indice. Destacamos que na semana apos a
aplicacdo do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), 20 a 27 de janeiro de 2021,
guando postamos dois mapas analisando questdes de prova, tivemos 1646 contas
alcancadas para o primeiro e 809 para o segundo mapa. Podemos associar iSso ao
gue denominamos de viralidade temporal dos mapas, ou seja, no dia imediatamente
posterior ao ENEM, o assunto é mais procurado e tem maior alcance de contas. Em
contrapartida, 48 horas depois, o interesse dos usuarios pelo contetdo cai, diminuindo
as buscas sobre o assunto. Shannon e Walker (2020, p. 67) destacam ainda que 0s
mapas virais “tém lagos profundos com o senso de identidade social dos individuos e
com contextos espaco-temporais especificos”, como € o caso do ENEM.

Na semana entre 16 e 23 de novembro de 2020, tivemos um somatoério de 7723
contas alcancadas; sendo que uma postagem sobre o gelo em movimento na
Antartica teve 1091 contas alcancadas e 568 impressdes - nimero de acessos a partir
das hashtags. Robinson (2019) destaca que é fundamental estabelecer um publico-
alvo que recebe, Ié e interpreta as informacdes do mapa viral. Neste caso, a postagem
com um mapa da prova do ENEM se remeteu ao publico de estudantes que realizaram
0 exame; enquanto o mapa da Antartica buscou um publico interessado em
curiosidades.

Quanto a métrica de interacdo com o contetdo, consideramos que nédo foi muito
adequada quando analisada em um somatério semanal, porque observou-se que a
variacao entre as postagens foi grande, entre 33 e 100.

A métrica de impressdes diz respeito a quantidade de vezes que uma postagem
foi visualizada, independente se foi pela mesma conta ou ndo. Destaca-se novamente
a semana de 16 a 23 novembro de 2020 (Figura 1), onde a postagem sobre o gelo em
movimento atingiu 1207 impressbes e 568 foram de hashtags; e outra sobre a
mineracdo no estado de Goias, com 1176 impressdes, sendo 321 de hashtags. A
semana de 12 a 19 de janeiro se destacou pelas publicagbes da “Cartografia de Al
Idrisi” com 887 impressdes e 342 eram de hashtags e “casos de COVID-19 no RS,
com 929 impressdes e 323 foram de hashtags.

A publicacdo com maior nimero de impressdes, em todo o periodo, foi sobre a
Geocronologia do Atlantico, com 1316 impressfes, sendo 762 de hashtags. Os
assuntos se destacam por serem diferentes daqueles comumente observados nas
midias sociais, agucando a curiosidade dos usuarios, ou muito debatidos como o caso
da COVID-19, ou ainda sobre locais especificos, no caso a mineragcdo em Goias.
Labadessa (2012, p.87) destaca que “muitos ‘amigos’ se tornam amigos de outros por
pura curiosidade em saber mais sobre a vida pessoal de quem o adicionou” e Thomas
e Vinuales (2017) apontam que a curiosidade também influencia nas postagens sobre
produtos para consumidores. N6s destacamos que 0 mesmo ocorre na viralizacao dos
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mapas, a curiosidade € um fator crucial para atrair o interesse dos seguidores por
estes conteldos, assim, quanto mais instigante, associado a curiosidades em alta
e/ou diferente, mais chances o contetudo tem de se tornar viral.

A semana de 16 a 23 de novembro de 2020 se destacou também por possuir
a postagem com maior niumero de visitas a pagina, no periodo avaliado. A postagem
foi sobre o indice de Gini conseguiu 22 visitas ao perfil. Destaca-se que as hashtags
foram responsaveis por somente 3 impressdes nesta postagem, entdo acredita-se que
0 conteudo tenha sido atraente para o préprio publico da pagina, na sua maioria, da
Geografia.

Figura 1. Analise de engajamento social de acordo com as métricas do Instagram.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

ANAI:ISE DAS POSTAGENS DA CARTOGRAFIA VIRAL EM RELACAO AS
SECOES DE DESTAQUE E RECENTES DAS HASHTAGS: CONSEGUIMOS
VIRALIZAR NOSSOS MAPAS?

Destacamos que apesar de haver algumas variacbes na posicdo em que as
postagens da Cartografia Viral ocupavam na secdo de “mais recentes” da hashtag
(Figura 2), ap6s 24 horas em #mapas, #cartografia, #geo e #geografia (hashtags com
mais de 71878 publicacfes) as publicacdes ja estavam abaixo das 50 mais recentes.
Sendo assim, em hashtags com postagens de paginas com grande numero de
seguidores, 0s mapas sao bastante efémeros, perdendo rapidamente engajamento
social, em meio a tantas outras postagens. Em hashtags com menos postagens, como
#geocuriosidades (333 postagens), as publicacdes da Cartografia Viral permaneciam
entre a primeira e terceira postagem mais recente. Nas #geografia e #geografiageral
algumas publicagbes estavam abaixo das mais recentes, apos 24 horas, embora a
maioria se encontre na posicdo 37. Nenhuma publicagdo ocupou a posicao de
destaque das hashtags.
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Figura 2. Posicdo ocupada pelas postagens da Cartografia Viral, apds 24 horas, em

cada uma das hashtags®®.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

10 para padronizar os dados, foi assumido que para todas as publicagdes acima das 50 mais recentes, foi atribuido o valor de

100.
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Robinson (2019, p. 295) destaca que “ainda ndo sabemos até que ponto mapas
virais tém um impacto além de sua aparente efemeridade”. De fato, os mapas
postados rapidamente desaparecem das publicacfes mais recentes. Em menos de
24 horas, varios novos contetudos séo postados! Essa efemeridade das postagens e
do interesse das pessoas nos temas publicados pode estar associada as
caracteristicas da modernidade liquida, que conforme Bauman (2001), € marcada
pela busca de prazeres imediatos e de interesses fluidos. Assim como um tema pode
estar em voga, ele rapidamente € substituido e o engajamento das hashtags flui para
outros focos de atencéo.

Salienta-se que avaliar o potencial de engajamento social que as postagens da
Cartografia Viral possuem, em ocuparem as principais publicacdes de determinada
hashtag, fornece indicios sobre quais sdo os assuntos preferidos dos nossos
seguidores, e consequentemente o que tem maior potencial de viralizar ou como fazer
um tema académico/cientifico viralizar. Shannon e Walker (2020) também buscaram
criar postagens e avaliar seu potencial de engajamento social, porém ndo com
hashtags. Destaca-se assim que € um campo de pesquisas aberto, com poucas
respostas.

Isto posto, destacamos que além das hashtags fixas (Quadro 1) utilizamos 84

hashtags especificas nas postagens dos trés meses analisados, que possuiam uma
variacao entre 6 e 4.785.547 postagens (Figura 3). Destacamos que somente em uma
publicacdo da Cartografia Viral, sobre a votacdo feminina, tivemos com a
#geofeminista (16 publicagdes) o segundo lugar das mais relevantes e na publicacéo
sobre MapBiomas Brasil em #mapbioma (6 publicagdes) ficamos em terceiro lugar das
mais relevantes. Foram as hashtags com o menor niumero de postagens.
O uso de hashtags especificas é fundamental para a tentativa de direcionar a
postagem para um publico particular e que possa ter maior interesse. Aqui nos
deparamos com uma situacdo na qual nés ndo conhecemos quais Sao 0S gostos,
passatempos, quais sao as histérias de nossos seguidores, entédo o uso das hashtags
mais especificas pode contribuir no sentido de atingir e “criar identidades coletivas
compartilhadas” (SINPENG, 2021, p.4), ou seja, fazendo repetidas tentativas de uso
de uma hashtag podemos atingir alguns grupos que irdo consumir tal conteudo.
Ademais, também sugerimos para trabalhos futuros o uso de hashtags que se
remetem a localiza¢cdes, buscando identidades topofilicas. Conforme Robinson (2019,
p.296) expde “na cartografia viral, as referéncias de localizagdo também podem estar
implicitas”, no caso nas hashtags. Shannon e Walker (2020, p.74) também relataram
gue ao produzirem mapas virais “as reacdes afetivas estavam ligadas a identidades
regionais e sociais dos usuarios”.

Embora saibamos que os seguidores do perfil da Cartografia Viral sdo, na sua
maioria, da Geografia, em fungdo de termos muitos conhecidos como nossos
seguidores, o0 uso de hashtags que fazem mencdo somente a Geografia acabam
limitando nosso potencial de atingir outros grupos especificos. Além disso, por ndo
contarmos com um numero de seguidores tdo expressivos como outras contas ou
ainda ndo dedicamos muitas horas para gerar engajamento curtindo, comentando e
compartilhando conteddos de outras paginas, acabamos ficando mais limitados ao
publico que ja conhece a pagina e pessoas que pesquisam por temas que usamos
nas hashtags. Nesse sentido, quando fazemos algumas publicacdes consideradas
interdisciplinares buscamos envolver hashtags que facam mencéo a outras areas do
conhecimento, fomentando um debate mais amplo dos contetdos e criando condi¢des
de interacdo da educacao geografica com outras ciéncias, no ambito do ciberespaco.
Por exemplo, em alguns temas transversais como aqueles ligados ao meio ambiente
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(e.g postagem sobre o projeto Tamar) ou sociologia e histéria (e.g. votacdo em
mulheres), € necessario diversificar o uso das hashtags. Por vezes, algo que nas
hashtags geograficas ndo desperte interesse do publico, pode abrir novos horizontes
para seguidores de outras areas.

Figura 3.Numero de postagens das hashtags especificas utilizadas.
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Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

Infelizmente, o uso de hashtags especificas também nado representou a
ocupacdo de uma vaga no grupo das publicagbes de destaque das hashtags. Diante
do fato de que somente duas publicacbes conseguiram atingir o engajamento
necessario para ocupar as principais publicacdes das hashtags utilizadas, a proxima
etapa de nossa investigacao foi buscar responder a seguinte indagacao: “quais séo
as postagens que ocupam essa classe dos mais relevantes?”. Destacamos que isso
envolve também mecanismos complexos do algoritmo desta midia social, ou seja, 0
conteudo que é mostrado para determinado usuario esta ligado ao que ele comumente
costuma curtir e compartilhar, bem como com o tempo que 0s usuarios interagem
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dentro da rede social, interferindo nessa posicao de destaque das hashtags. Ademais,
as hashtags utilizadas e o conteddo dos mapas podem né&o estimular questbes de
identidade, emocfes e sentimentos (RAUSCHNABEL, 2019; OMEGA, 2020) dos
seguidores em relacdo ao mapas postados pelo perfil Cartografia Viral.

ANALISE DAS PUBLICAQQES DE DESTAQUE DAS HASHTAGS UTILIZADAS: NO
QUE OS SEGUIDORES “DAO LIKE"™?

Analisando as postagens de destaque das 15 hashtags avaliadas, verificamos
gue durante o0 més de marco de 2021, os mapas foram a minoria em 13 hashtags
(Quadro 2). Somente em #geografiadobrasil e #geopocket os mapas ocupam a
maioria das postagens de destaque. Para a #geopocket destacamos que a maioria
das postagens se referem a somente um perfil, entdo podemos deduzir que ha um
padréo de postagens desta pagina e ndo exatamente uma preferéncia do puablico. Isso
pode ser decorrente de ndo haver uma prevaléncia de mapas sendo postados com
essas hashtags (Quadro 1) ou 0s mapas nao representarem um interesse dos
seguidores. Robinson (2019, p. 307) também reflete sobre isso: “precisamos entender
por que os usuarios compartilham um mapa (...), bem como por que alguns usuarios
sdo motivados a criar seus préprios mapas’.

Ademais, observam-se variados cendrios quanto a média de curtidas e
comentarios entre mapas e “ndo mapas'!”. No primeiro, evidenciamos que em alguns
casos as publicacbes com mapas sdo minoria e também apresentam uma média de
curtidas e comentarios inferiores a postagem sem mapas, e.g #geografiageral e
#geografianews na semana 4; em um segundo cenario temos uma predominancia de
mapas nos mais relevantes, porém as postagens sem mapas acumulam mais curtidas
e comentarios, e.g. #geografiadobrasil e #geografiageral na semana 3 e #geopocket
na semana 1; um terceiro cenario onde 0s mapas sao minoria mas somam mais
curtidas e comentarios, e.g #geografiasemdivisas na semana 1; e um quarto cenario
onde 0s mapas sdo a maioria e também possuem maior média de curtidas e
comentarios, o que ocorre somente na #geografiadobrasil na semana 1 e #mapas e
#cartografia na semana 3.

Também evidenciamos que algumas hashtags ndo apresentaram mapas em
nenhuma das semanas, como por exemplo a #geocuriosidade, ou somente um mapa,
e.g. #geografiafisica em todas as semanas, e a #geo que oscila entre um e nenhum
mapa. Ressalta-se que a #geo é a hashtag com maior nimero de postagens (Quadro
1). Outro fato que chama a atencao é a ndo predominancia de mapas em hashtags
voltadas para o tema como #cartografias e #mapas, sendo que somente na semana
3 houve tal prevaléncia em #mapas. Isso evidencia uma fragilidade do uso de
hashtags na busca de contetdos, visto que alguns usuarios podem fazer uso de
determinada hashtag, sem necessariamente se remeter ao assunto postado.

110 termo “Nédo mapa” se refere as postagens sem mapas.
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Quadro 2 Planilha cromética da analise das hashtags por semana.
(Legenda: ndo ha mapas; 1-3 mapas; 4-6 mapas;

)

comentarios.

curtidas e 27,2
comentarios.

Hashtag Semana 1 Semana 2 Semana 3 Semana 4
usada’?
geografianews Nao ha mapas; Nao ha mapas; 3 mapas: 2550 1 mapa: 115
9 ndo mapas: Média 9 n&o mapas: curtidas e 39 curtidas e 6
de 2200 curtidas e 32 | Média de 1900 comentarios; comentarios;

6 ndo mapas: 2000
curtidas e 32
comentarios.

8 ndo mapas:
1894 curtidas e 30
comentarios.

geocuriosidades

Nao ha mapas;

9 ndo mapas: média
de 407 curtidas e 35
comentarios.

Nao ha mapas;
9 ndo mapas:
média de 111
curtidas e 9
comentarios.

Nao ha mapas;

9 ndo mapas: média
de 389 curtidas e 34
comentarios.

Nao ha mapas;
9 ndo mapas:
média de 392
curtidas e 34
comentarios.

geografiageral

3 mapas: 11283
curtidas e 106
comentarios;

6 ndo mapas: 6478
curtidas e 82
comentarios.

2 mapas: 5560
curtidas e 37
comentarios;

7 ndo mapas: 8790
curtidas e 139
comentarios.

5 mapas: 4922
curtidas e 48
comentarios;

4 ndo mapas:
11357 curtidas e 215
comentarios.

2 mapas: 3881
curtidas e 30
comentarios;

7 ndo mapas:
11587 curtidas e
98 comentarios.

geografiasemlim
ites

1 mapa: 4716 curtidas
e 52 comentarios;
8 ndo mapas: 3954

N&o ha mapas;
9 n&do mapas:
média de 5212

2 mapas: 3881
curtidas e 110
comentarios;

3 mapas: 3026
curtidas e 82
comentarios;

curtidas e 47 curtidas e 57 7 ndo mapas: 5699 | 6 ndo mapas:
comentarios. comentarios. curtidas e 64 7260 curtidas e 78
comentarios. comentarios.
geografia 3 mapas: média de 1 mapa: 4667 4 mapas: médiade |1 mapa: 4044
5502 curtidas e 236 curtidas e 126 3243 curtidas e 50 curtidas e 277
comentarios; comentarios; comentarios; comentarios;
6 ndo mapas: média 8 ndo mapas: 3224 | 5 nao 8 ndo mapas:
de 3259 curtidas e 85 | curtidas e 34 mapas: média de 10548 curtidas e
comentarios comentarios 5417 curtidas e 122 | 108 comentarios

comentarios

geografiasemfro
nteiras

Nao ha mapas;
9 ndo mapas: 1450

Nao ha mapas;
9 ndo mapas: 1503

3 mapas: 2550
curtidas e 39

3 mapas: 2550
curtidas e 39

comentarios.

e 57 comentarios.

curtidas de média e curtidas de média e | comentarios; comentarios;
25,1 comentérios. 27 comentarios. 6 ndo mapas: 2000 | 6 ndo mapas:
curtidas e 32 2495 curtidas e 36
comentarios. comentarios.
geo N&o ha mapas; 1 mapa: 6387 e Nao ha mapas; 1 mapa: 3600
9 ndo mapas: média sem comentarios; 9 ndo mapas: curtidas e 115
de curtidas 5500 e 58 | 8 ndo mapas: 5700 | Média de curtidas comentarios;

5499 e 42 de
comentarios.

8 ndo mapas:
média de curtidas
5499 e 70 de
comentarios.

2.0 nimero de comentarios e curtidas para postagens sem mapas no formato de videos (Reels) néo foram contabilizados.
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geografiaenem Nao ha mapas; 2 mapas: média de | 2 mapas: Amédiade | 2 mapas: média de
9 ndo mapas: média | 4089 curtidas e 50 | 806 curtidas e 33,5 | 124 curtidas e 5,5
de 167 curtidas e 16 | comentarios; comentarios; comentarios;
comentarios 7 ndo mapas: |7 ndo | 7 ndo mapas:
média de 3786 | mapas: média de | possuem média de
curtidas e 70 | 3283 curtidas e 62,5 | 2994 curtidas e
comentarios comentarios 47,5 comentarios
geografiafisica 1 mapa: 116 curtidas | 1 mapa: 517 1 mapa: 517 curtidas | 1 mapa: 1146
e 15 comentarios; curtidas e 9 e 9 comentarios; curtidas e 10
8 ndo mapas: média | comentarios; 8 ndo mapas: média | comentarios;
de 1582 curtidas e 33 | 8 ndo mapas: de 3741 curtidas |8 ndo mapas:
comentarios média de 2455 51,7 comentarios média de 3202
curtidas e 54 curtidas e 46,25
comentarios comentarios
geografiadobrasi | 6 mapas: média 4 sdo mapas: 6 mapas: médiade | 5 mapas: média
I de 742 curtidas e 45 média de 2774 156 curtidas e 39 de 721 curtidas e
comentarios; curtidas e 104 comentarios; 46 comentarios;
3 ndo mapas: média comentarios; 3 ndo mapas: média | 4 ndo mapas:
de 544 curtidas e 22 5 n&o mapas: de 375 curtidas e 37 | média de 329
comentarios. média de 647 comentarios. curtidas e 28
curtidas e 48 comentarios.
comentarios.
geopocket 6 mapas: média de 6 sdo mapas, sendo | 5 mapas. 4 sem

2562 curtidas e 369
comentarios;
3 nao mapas: com
uma média de 57.517
curtidas e 125
comentarios.

geografiasemdiv
isas

3 mapas: média de
3284 curtidas e 62
comentarios;

6 ndo mapas, média
de 1719 curtidas e 19
curtidas.

3 mapas: média de
1188 curtidas e 27
comentarios;

6 ndo mapas,
média de 1470
curtidas e 27

2 com gif. Os 4
mapas possuem
uma média de 3214
curtidas e 65
comentarios. Os gifs
com média de
80.000
visualizacoes;

3 ndo mapas: média
de 57.852
visualizacdes e 126

gif e 1 com gif:
Média dos 4
mapas: 1.622
curtidas e 51
comentarios. O gif
com mapa possuiu
102.539
visualizacdes e 36
comentarios;

4 ndo mapas,
sendo 3 dessas,

comentarios. com gif. A
postagem sem gif
possui 2679
curtidas e 42
comentarios.

1 mapa: 3042 1 mapa: 327

curtidas e 89 curtidas e 54

comentarios; comentarios;

8 ndo mapas: média
de 2.901 curtidas e
74 comentarios.

8 ndo mapas:
média de 2.993
curtidas e 106
comentarios

comentarios.
geografia 6 mapas: média de 4 mapas: média de
3.609,8 curtidas e 5.281 curtidas e 218
120,1 comentarios; comentarios;
3 ndo mapas: média | 5 ndo mapas:
de 3.005 curtidas e média de 10.067
39,6 comentarios. curtidas e 287,6
comentarios.
mapas 3 mapas: média de 3 mapas e um

2.242 curtidas e 61
comentarios;

6 ndo mapas: média
de 9.385 curtidas e 95
comentarios.

video: média de
5.106 curtidas e 187
comentarios.

Video: 60.168
visualizacdes e 44
comentarios.

4 mapas: média de
4.252,25 curtidas e
129 comentarios;

4 ndo mapas e um
Reels: média de
8.515,5 curtidas e
304,75 comentarios.

3 mapas: média
de 5.781 curtidas e
238 comentarios;
4 ndo mapas e 2
Reels: média de
7.772,7 curtidas e
97,25 comentarios.

4 mapas: média
de 4.364 curtidas e
195 comentarios;

5 ndo mapas:
média de 1.276
curtidas e 32
comentarios.
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5 ndo mapas:
9.390 curtidas e 81
comentarios.
cartografias 1 mapa: 285 curtidas | 1 mapa: 285 Nao ha mapas; 1 mapa: 285
e 2 comentarios; curtidas e 2 8 ndo mapas e 1 curtidas e 2
7 ndo mapas e 1 comentarios; video: média de 242 | comentarios;
video: média de 190 7 ndo mapas e 1 curtidas e 10 7 ndo mapas e 1
curtidas e 15 video: média de comentarios. video: média de
comentarios 169 curtidas e 11 166 curtidas e 11
comentarios comentarios

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

Quanto a viralidade temporal dos mapas, tempo que permanecem na secao de
destaque das hashtags, observamos diferencas de acordo com o numero de
postagens das hashtags. Nas hashtags com maior nimero de postagens, como na
#geografia (592.953 postagens) e #geo (1.072.913 postagens) os mapas e demais
postagens nunca permaneceram mais de uma semana em destaque. Em
contrapartida, em hashtags com menos de 2.000 publicagdes como € o caso da
#geografiasemdivisas, 0S mapas permaneceram por mais tempo, como um mapa
sobre a muralha verde na Africa que permaneceu por todas as semanas. Na
#geopocket (1572 postagens) os mapas tendiam a permanecer por 2, 3 e até 4
semanas, como € o caso do “Mapa gentilico dos estados brasileiros”.

Em hashtags entre 2000 e 10.000 postagens também ocorrem padrdes
similares, com 0s mapas ocupando os conteludos de destaque entre duas e trés
semanas. Na #geografianews (4979 postagens) o mapa que permaneceu em
destaque por duas semanas foi sobre os “Blocos Econdmicos da América Latina”; na
#geografiafisica (6023 postagens) foi 0 mapa sobre “as regides aridas (desérticas) e
semiaridas pelo mundo”; na #geografiaenem (8057 postagens) um deles com a
tematica de “porcentagem de populagdo dentro de cada regido brasileira” e outro
mapa “dos municipios em isolamento rodoviario com o restante do Brasil’; na
#geografiasemfronteira (4089 postagens), foram os mapas sobre “Blocos econdmicos
da América do Sul”, “Taxa de homicidio no Brasil” e “Lingua inglesa como lingua oficial
no mundo”. E o caso da #geografiadobrasil (7295 postagens) na qual houve poucas
alteracdes durante as semanas analisadas, 0 que ocorreu € de um mapa que estava
em primeira posicéo, trocar com outro de posi¢éo inferior, com mapas ocupando a
posicdo de destaque todas as quatro semanas.

Outra observacgéo que pode ser feita, € que quando uma hashtag chega a um
ponto de cristalizacdo na qual uma Unica pagina com muitos seguidores domina sua
secdo de destaque, ha uma tendéncia de que outras paginas nao a utilizem por um
periodo, pois ndo teriam chance de engajamento suficiente para estar entre os
destaques. Paginas que buscam engajamento, normalmente, fazem esse tipo de
analise. Um exemplo ocorre na #mapas (114.619 publicacBes) onde a postagem
sobre as exportacdes dos estados brasileiros e sobre as rodovias do Brasil
permaneceram em posi¢cao de destaque durante 4 semanas e na #geografia onde os
mapas de destaque sempre pertenciam ao mesmo perfil.

Destacamos que também ha uma questdo de assunto do mapa que pode
implicar na sua viralidade temporal. Robinson (2019) corrobora que o “contexto da
mensagem” em mapas virais diz respeito ao cenario em que foram criados. Nas
semanas 2, 3 e 4 observamos que mapas relacionados ao dia da 4gua (22 de marco)
foram frequentes na secao de destaque da #geografia, #geopocket, #geografiafisica

#geografiageral como “Aquiferos na América do Sul”, “Segurancga Hidrica no Brasil”,
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“Estimativa de escassez global de agua em 2025” e “Bacias hidrograficas do mundo”,
“Como os rios fluem na América do Sul” e “Rios da América do Sul”.

Entre os assuntos que dominaram essas secdes de destaque das hashtags
(Figura 04) temos em primeiro os gentilicos de capitais brasileiras (4 vezes), gentilico
dos estados brasileiros (4 vezes), gentilicos de capitais nordestinas (1 vezes). Estes
mapas costumam ter bastante interacdo nos comentérios, visto que, 0S usuarios
acabam indicando sua origem. Os temas de populacédo ou densidade populacional se
destacam (6 vezes), blocos econdmicos, mapas antigos, tamanho do Brasil, rios da
América do Sul se destacam cada qual com 4 mapas. Também destacamos que o
assunto “rodovias” aparece como tema de 11 mapas, com propésitos diferentes: em
#geopocket e #mapas, o mapa de “Rodovias federais transversais, radiais,
longitudinais, diagonais e de ligacao do Brasil” aparece 6 vezes. O mapa com “paises
gue falam a lingua inglesa” se sobressaiu com 5 destaques em #geografianews,
#geografiasemfronteiras e #mapas. O “Mapa mundi com paises que falam portugués”
também teve relevancia com 4 destaques em #geografia.

Figura 4.Titulos/assuntos®® dos mapas que estavam em destaque nas 15 hashtags
analisadas*

Fonte: Elaborado pelos autores, 2021

INTERPRETACAO DOS MAPAS ATRAVES DOS COMENTARIOS DOS
USUARIOS: POR QUE OS OCEANOS NAO ESTAO NA COR AZUL?

Observando os comentarios dos seguidores nos mapas em destaque das
hashtags, algumas importantes discussées podem ser trazidas. Salientamos que os
comentarios sdo uma maneira de responder a uma preocupagdo exposta por
Robinson (2019, p. 296) em relacao a Cartografia Viral “[...] sabemos relativamente
pouco sobre a leitura do mapa e habilidades de interpretacdo de usuérios de midia
social”. Quanto aos assuntos com potencial viral, destacamos que o navio Ever Given,

13 Quando os titulos dos mapas apresentavam muitas palavras, foram resumidos ao seu assunto.
14 Os titulos dos mapas precisaram ser resumidos em funcéo da limitagdo de caracteres do site Mentimeter
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gue encalhou no canal de Suez em 23 de marco e foi removido em 30 de marco de
2021, foi um conteddo com muito engajamento nas hashtags analisadas. Uma
postagem sobre o navio na #geografia chegou a 29.600 curtidas e na #geografiageral,
a postagem sobre o navio obteve 32.306 curtidas, sendo a publicacdo com maior
namero de likes comparando com todas que foram analisadas com essa hashtag. Na
#geopocket uma postagem sobre o navio também ocupou o primeiro lugar na dltima
semana de andlise. Enfatizamos que os mapas e imagens de satélite sobre o navio
nao estavam na secéo de destaque, somente memes.

Foram encontrados muitos comentarios que fazem uma interpretacéo do mapa,
trazendo davidas sobre os dados e/ou elementos cartogréficos. Na postagem sobre a
“diferenca entre Inglaterra, Gra-bretanha e Reino Unido”, houve questionamentos nos
comentarios sobre se é possivel usar a cor azul no mapa sem ser para agua, em
#geografiasemdivisas. Na #geografia tém-se um mapa sobre a “Estimativa de
escassez global de agua em 2025”, no qual um seguidor comenta “Porque os oceanos
ndo estdo da cor azul????'%”, se referindo a uma convencéo cartografica. Contudo, o
azul faz parte da representacdo tematica do assunto. Nas #geografianews e
#geografiasemfronteiras também havia comentarios de seguidores pedindo o que
determinada cor significava, j& que a cor ndo estava na legenda. Na #geografia o
mapa sobre as “fronteiras internacionais do Brasil” ndo possuia legenda gerando
diversos comentarios sobre davidas em relacdo as cores utilizadas.

Ressaltamos que comumente as pessoas trazem em seu imaginario a cor azul
convencionada para agua, talvez, devido as praticas escolares que colocam a cor
como de uso exclusivamente para a agua. Todavia, em Cartografia Tematica, tem-se
claro que seu uso ndo é exclusivo. Ha temas variados que podem utilizar o azul ou
degradés que utilizam o azul, por exemplo, a0 pensarmos na representacdo da
temperatura é correto utilizar na sequéncia de tons de azul para areas mais frias, sem
estarmos falando em agua. Por outro lado, ao visualizarmos a agua na natureza ela
ndo € necessariamente azul, ou seja, h4 uma convencao para representa-la em azul,
contudo, esse ndo é o unico elemento que pode ou deve utilizar tal cor. Ademais, tal
convencdo € mais forte em termos de Cartografia Geral do que em Cartografia
Temética.

Outro mapa da #geografia teve como tematica a “origem e distribuicdo das
religides afro-brasileiras”, apresentou o seguinte comentario “Poderia ter dado um
pouquinho mais de contraste, para os daltbnicos. Nao t6 conseguindo diferenciar a
cor dos ultimos trés grupos”, o que nos faz questionar o quanto os mapas podem ou
nao serem acessiveis nas midias sociais. Robinson (2019, p. 296) ja destacou sobre
as convengdes cartograficas que “simbolos confusos, esquemas de cores que nao
correspondem aos dados de maneira adequada e o0 uso de cores problematicas para
leitores daltdnicos podem dificultar a capacidade de um mapa se tornar viral”.
Sobretudo, o uso de cores sem estarem representadas na legenda, geraram muitas
davidas para a leitura dos mapas. Deixamos a nossa inquietacdo: “como 0s mapas
virais estdo sendo interpretados pelos usuarios se ndo possuem 0s elementos
cartograficos fundamentais? ”.

Na #geografia, um mapa intitulado “A populagcdo do Brasil Imperial”,
encontramos um comentario sobre generalizacdo cartografica em um mapa sem
escala “a ilha do Marajo era ligada ao continente?”. Apesar de se tratar de uma
questdo de interpretacdo do usuario das redes sociais, a auséncia da escala é
determinante para causar davidas na leitura do mapa. Outro comentério ainda nesse

15 Os comentérios foram copiados da midia social Instagram sem alteragdes.
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mapa questiona uma informacdo que nédo estd novamente presente na legenda “oq é
esse neutro abaixo do rj?”. Apesar de ter o elemento obrigatério de legenda, néo esta
completa.

Na maquete da América do Sul, na #geografia destaca-se um comentario
“Perfeito ndo acho que esteja nao, a cordilheira esta muito desproporcional!” onde o
seguidor ndo compreende o exagero vertical utilizado, e de fato, este nao foi
mencionado. Niescioruk (2020) destacou que os mapas podem ser dificeis de
interpretar nas midias sociais. Ressaltamos que houveram auséncias de elementos
cartograficos obrigatérios ou foram utilizados de forma incompleta ou equivocada, e
0s comentarios demonstram que ha varios problemas na interpretacdo desses mapas.

Ainda mais preocupante, foram encontrados 3 mapas com erros e 0s
comentarios de alguns usuérios demonstram a preocupacdo com 0 repasse de
informacdes equivocadas. Na #geografia um mapa sobre as “fronteiras internacionais
do Brasil” possui varios comentarios questionando o niumero de habitantes da zona
fronteirica, que de fato esta errada, pois aponta um total de 730 mil habitantes sendo
que somente Foz do Iguacu (PR) e Porto Velho (RO) ja acumulariam esse montante.
Novamente na #geografia um mapa sobre as rodovias do Brasil apresentou um erro.
Um dos comentarios reflete “Mas ta errado isso ai. Cade a brl63 que vai do mato
grosso até o para, por exemplo?”.

Na #geografianem encontramos um mapa de paises enclaves, com
comentarios apontando um erro “Oh.. Eu acho que os paises dentro da Italia estao
invertidos” e apontando outros paises que nao foram citados. Destaca-se que o perfil
responsavel pela publicacdo admitiu o erro, porém nao excluiu o contetudo. Tratando-
se de uma hashtag especifica para os estudantes do ENEM, percebe-se a
disseminacéao de informacdes falsas, prejudicando os seguidores e induzindo a erros
conceituais e de interpretacao dos conteudos veiculados.

Robinson (2019, p. 308) destacou que “mapas falsos ja podem estar presentes
em fontes de midia social, sejam criados manualmente ou mesmo criados por
processos automatizados”. Niescioruk (2020) também destacou que os mapas podem
conter informacdes falsas. De fato, comprovamos que entre os mapas de destaque
das hashtags avaliadas, 3 deles apresentaram erros. E 0 que € mais preocupante,
diante da indicacéo do erro, o perfil responsavel ndo ter feito a correcao ou exclusédo
da informacéo. Infelizmente, a preocupacdo com o engajamento social da pagina se
sobressai, em muitos casos, e ndo 0 compromisso com o0 uso de dados e bases
cartograficas confiaveis.

CONSIDERACOES FINAIS

Destaca-se que o uso das hashtags representaram um aumento no nimero de
contas alcancadas, impressdes e seguidores, além de possivelmente terem
apresentado o nosso contetdo a seguidores que ndo eram ligados a Geografia,
principalmente nas postagens de cunho interdisciplinar. O uso de um layout Unico
também significou a busca por uma identidade dentro do ciberespaco, significando um
grande aumento de seguidores logo em seguida a adoc¢éo deste padrdo. Embora, ndo
tenhamos conseguido emplacar postagens na secao de destaque da grande maioria
das hashtags utilizadas.

Robinson (2019) apontou o quanto é dificil apontar o potencial de engajamento
social e por guanto tempo um mapa permanecia como viral, e destacamos que através
das hashtags e da secdo de postagens de destaque do Instagram é possivel se ter
uma nocgéo e algumas primeiras respostas ao questionamento exposto pelo autor
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precursor da Cartografia Viral. Além disso, a vantagem das hashtags € justamente
facilitar a busca de contetdos e concentrar postagens facilitando a andlise, por nés
pesquisadores, assim como para agueles que consomem o material, 0s seguidores.

Reforcamos que os mapas possuem grande potencial de comunicagao, dentro
da légica das redes sociais. Contudo, os mapas nao foram a maioria dentro da secao
de destaque das hashtags, nem em hashtags voltadas para tal como #mapa e
#cartografia. Isso demonstra o quanto ainda precisamos entender sobre os contetdos
gue mais viraliza e explorar o potencial dos mapas para a comunicacdo. Contudo,
percebe-se que temas relacionados a curiosidades e assuntos muito debatidos no
momento, que ja trazem a viralidade em si, fomentaram a disseminagcdo de mapas
virais, como ocorreu com as postagens na semana pos ENEM.

Nota-se que mesmo que uma postagem possua as mesmas hashtags, a
ocupacdo da sec¢do de destague ndo ocorre em todas. Em muitas hashtags, ha uma
constancia na sec¢éo de destaque, o que nao repercute diretamente em engajamento
continuo, mas sim, que as demais publicacbes nao alcancam o potencial
envolvimento das que estéo cristalizadas no top 9 para supera-las. Isso ocorreu em
hashtags com poucas postagens, pois ndo h& perfis que as adotam e por isso seu
feed ndo altera. Como exemplos disso pode-se citar a semana 3, nas hashtags
#geografianews e #geografiasemfronteiras (ambas com menos de 5000 postagens)
na qual os trés mesmos mapas estavam em destaque (Blocos econdmicos da Ameérica
do Sul; taxa de homicidio no Brasil; lingua inglesa como lingua oficial no mundo) e na
semana 4 somente o primeiro mapa citado permaneceu em destaque nas duas
hashtags.

Por outro lado, em postagens de hashtags com grande numero de publicacdes
isso também foi verificado, porém ligado ao dominio de paginas com grande namero
de seguidores, impossibilitando que um perfil com menos seguidores consiga ocupar
a secao de destague. Como exemplo, temos o mapa de Rodovias do Brasil ou o vazio
da Amazénia que na Ultima semana estava em destaque em #cartografias e #mapas
(mais de 70.000 seguidores).

Destacamos nossa preocupacao em relacdo aos mapas virais fakes que ja
estdo circulando pelo Instagram, ocupando hashtags com grande numero de
postagens e, consequentemente, de seguidores. A auséncia, uso equivocado ou
incompleto de convencdes cartograficas como escalas e legendas também dificultam
a leitura dos mapas. Enquanto alguns seguidores podem notar 0S erros,
provavelmente muitos outros ndo percebem, classificando o erro como um dado
verdadeiro.

Como trabalho futuro, sugere-se que a pesquisa seja realizada utilizando as
mesmas hashtags, porém em diferentes plataformas de midias sociais. Segundo
Murzintcev e Cheng (2017, p. 3) “os usuarios de plataformas de midia social distintas,
gquando descrevem eventos semelhantes, tendem a usar hashtags
semelhantes”. Entdo, podemos verificar se os padrdes do Instagram se repetem no
Twitter, por exemplo, que é uma midia social que possui a se¢ao de “Trending Topics”.

Por fim, Shannon e Walker (2020) destacam que a Cartografia Viral pode
fornecer um caminho eficaz (e afetivo) para construir relagdes com publicos mais
amplos, tal como os usuarios de redes sociais. Destacamos a potencialidade das
midias sociais como um espaco de divulgacdo de pesquisas, de dicas sobre
atividades pedagogicas, de educacgao geografica, de interacao e troca de ideias, como
um espaco de conexédo entre a academia e a sociedade.
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