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Resumo: Este trabalho tem como objetivo descrever uma experiéncia pedagdgica junto a estudantes de
educacao fisica do curso de Ciéncias do Desporto da Faculdade de Motricidade Humana, em Portugal.
Para isso, parte-se de referencial sociocultural e da “descricdo densa”, caracterizando uma discussao
eminentemente qualitativa. Na experiéncia pedagoégica foram analisados dois andncios publicitarios. Em
um deles, a imagem do corpo é associada a um novo shopping center e, no outro, € anunciado um
campeonato de futebol feminino. A analise de imagens e mensagens difundidas pela midia é fundamental
para que os estudantes possam fazer uma interpretacéo critica dessas producdes e terem uma atuagéo
futura efetiva. ldentificou-se, a partir da analise dos anuncios publicitarios, elementos que compdem a
construcdo do sentido e que orientam o leitor a apoiar a idéia anunciada. A experiéncia pedagdgica
resultou em reflexdo acerca da construgdo dos anudncios publicitarios e problematizacéo das relagdes
sociais.

Palavras-chave: Ensino. Meios de Comunicagédo de Massa. Corpo Humano. Futebol.

Pedagogical experience: an analysis of commercial ads with Portuguese Physical
Education students

Abstract: This study has the objective of describing a pedagogical experience with Physical Education
students taking the Sports' Science course at the Faculdade de Motricidade Humana, in Portugal. For such
purpose, a sociocultural frame of reference, as well as 'dense description’, are used as a start point, which
characterises an eminently qualitative discussion. In the pedagogical experience, two commercial ads were
analysed. In one of them, the image of the body is associated to a new shopping mall, while in the other a
women's football league is advertised. The analysis of images and messages spread by media is essential
for the students to make a critical interpretation of such productions and have an effective intervention in the
future. From the analysis of commercial ads, elements were identified which compose the building of sense
and lead the reader to support the advertised idea. The pedagogical experience resulted in a reflection on
the making up of commercial ads and a questioning of social relations.
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conceitos centrais para a compreensdo das
influéncias da midia na contemporaneidade, tal
como para a elaboracdo de mediacdes
pedagogicas nos cursos de formagéo

Introducéo
A intensa mudanca ocorrida na vida social,
sobretudo no Udltimo  século, com o
desenvolvimento dos meios tecnol6gicos e da

profissional.

ciéncia, tem criado novas possibilidades de

acesso dos sujeitos aos elementos da cultura. A O estudo das influéncias da midia, do esporte,
mediacdo simbolica realizada por instituicdes do corpo, a partir de um eixo sociocultural, pode
como a midia (televisdo, internet, videogame, contribuir para que os futuros professores
jornal, radio) transforma as praticas sociais, de compreendam as producdes da midia como
maneira a atender aos interesses da cultura de passiveis de novos significados, sendo essa
consumo e difunde valores predominantes nas construcdo realizada pelo exercicio continuo da
sociedades capitalistas como a competicdo e a leitura de imagens e mensagens difundidas, pela
sobreposicio dos interesses individuais aos interlocucdo com autores e teorias relacionadas
coletivos. ao tema, no espaco da aula, no encontro e

confronto de idéias apresentadas pelos sujeitos

A cultura e a linguagem, sendo elementos participantes.

determinantes no processo de humanizacéo, sédo
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E nessa direcdo que foi realizado um trabalho
pedagdgico junto a um grupo de estudantes de
primeiro ano do curso de Ciéncias do Desporto
da Faculdade de Motricidade Humana (FMH) da
Universidade Técnica de Lisboa (UTL), em
Portugal. A oportunidade de trabalho junto aos
estudantes  portugueses foi devido ao
recebimento de uma bolsa de estudos para
realizacdo de estagio de doutorado no exterior.
Essa possibilidade foi vista como enriquecedora
para as reflexdes acerca da aula, da mediacdo
pedagdgica e do trabalho junto a estudantes de
Educacgdo Fisica inseridos em outro contexto
social.

O intuito da formacdo do grupo foi tornar
acessivel aos graduandos a discusséo a respeito
das influéncias da midia. O grupo, iniciado com a
participacdo de dois alunos, formou-se apds o
convite feito a turma de primeiro ano da
instituicdo portuguesa, via a disciplina “Histéria do
Desporto”. As discussfes apresentadas a seguir,
séo referentes a cinco aulas realizadas.

A construcdo de um ambiente reflexivo, a
partir de leituras, imagens e discussdo acerca
das influéncias da midia, orientou o inicio das
atividades junto aos participantes da pesquisa.
Para a descricAo de como essa experiéncia
ocorreu, parto dos principios do que Geertz
(1989) denomina de "descricdo densa". Trata-se
de uma analise interpretativa dos sentidos que os
estudantes atribuem aos temas trabalhados e da
ressignificacdo desses temas a partir de nossos
encontros e confrontos de conhecimentos. Esse
caminho tedrico-metodolégico é, portanto, uma
interpretacdo dos discursos sociais em um nivel
microscépico, tendo como foco um grupo social
especifico que, nesse caso, sao os estudantes de
educacao fisica portugueses.

A seguir, serdo apresentados 0s principais
conceitos e idéias norteadoras das discussfes
realizadas. Na segunda parte deste texto,
apresento as analises dos anuncios publicitarios
realizadas junto ao grupo.

A compreenséo das influéncias da
midia na formac&o profissional em
Educacéo Fisica

A cultura de consumo, impulsionada pela
midia, introduz no cotidiano da vida referéncias
de padrbes corporais de beleza,
comportamentos, modos de se vestir, orientagfes
a saude, atribuindo aos elementos da cultura
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corporal (Jogo, Esporte, Danca, Luta, Ginastica)
significados especificos. Os discursos que
circulam contribuem para o entendimento de tais
elementos como principais meios para se atingir o
corpo desejado, para obtengdo de saude, para
modificacdes corporais, na busca por uma
aparéncia bela e saudavel que represente uma
pessoa de sucesso, dinheiro e beleza.

Como os sujeitos, futuros professores, se
colocam diante dos significados produzidos pela
midia atribuidos ao corpo e as praticas corporais?
Quais as possibilidades da aula, nos cursos de
formacdo superior, viabilizar a producdo de
multiplos sentidos por parte de tais sujeitos na
compreensao desses temas, gerando constante e
continuo pensar sobre a construcdo de seus
papéis como professores?

O conceito de linguagem é central para a
compreensdo da vida social e para a orientagédo
de acdes pedagoégicas que tenham como
finalidade a compreensdo das influéncias da
midia nos cursos de formacdo superior em
Educacgédo Fisica. Para Bakthin (1990), a vida
social é construida pela producdo de signos,
sendo tal producdo ideolégica (semidtica) e
dependente de um terreno interindividual. Com
base em tal conceito, pode-se considerar que 0s
elementos difundidos pela midia sdo producdes
simbdlicas e expressam certa intencionalidade.
Os sujeitos, participantes da vida social, séo
interlocutores dessas construces e
compreendem de maneira especifica as
informacdes difundidas. As ag¢des pedagogicas
nos cursos de formacao de professores podem
viabilizar a compreensdo dos sujeitos das
producbes da midia, relacionado-as com o
cenario social e identificando os significados
difundidos (sua intencionalidade), atribuidos ao
COrpo e as praticas corporais.

E comum ver em andncios publicitarios, como
afirma Betti (1998), associacdes entre qualidades
dos produtos (cerveja, carro, alimento, perfume,
roupa etc.) e a imagem de atletas (forte,
saudavel, belos, ageis), por exemplo. Tal
sobreposicéo parece ser cotidianamente foco da
cultura de consumo e dos meios de informacéo
para promocao e venda de produtos. Nesse caso,
ha tanto circulacdo de discursos associando as
qualidades dos atletas as do produto como da
prépria construcdo da imagem do atleta.
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O esporte transmitido pela midia é focado em
noticias, referentes a vida dos atletas, a relagéo
com o clube, com a equipe, com o patrocinador.
Ha um jogo de relagbes de poder envolvendo
emissoras, jornalistas, patrocinadores na
transmissdo de jogos, as Olimpiadas séao
exemplos disso (Bourdieu, 2005). As grandes
marcas (Coca-cola, Adidas, Nike etc.) tem seus
logotipos junto aos arcos olimpicos, como foi nos
Jogos Olimpicos de 2004, patrocinados pela
Coca-Cola e em 2008, com o patrocinio da
multinacional Johnson & Johnson, transformando
os Jogos Olimpicos em mercadoria e propaganda
para as grandes empresas. As relagdes de poder
estabelecidas entre patrocinadores e emissoras
na transmissao televisiva dos esportes em geral,
tal como das organizacbes como o Comité
Olimpico Internacional (COI), p6dem em circulacéo
certos discursos com intuito dos sujeitos
apoiarem os sentidos difundidos.

Para Volli (2003), o termo marketing talvez
seja mais representativo da época atual,
frequentemente utilizado no meio empresarial.
Para ele, a publicidade é uma parte de um
conjunto de atividades de comunicagdo com
finalidade de utilizagdo predominante e
programada de textos, sendo esse conjunto de
atividades conhecido como marketing. Nesse
sentido, pode-se considerar que convites para
eventos, folhetos com descricdo de artigos e
precos, logotipos, séo textos produzidos,
possibilidades de comunicacdo de determinada
empresa dos produtos e idéias a serem
difundidas.

Esse tipo particular de texto possui
caracteristicas que potencializam a idéia a ser
transmitida, o uso da linguagem a favor da
promocéo do produto, da marca, da informacgéo a
ser posta em circulagdo. E uma criagdo que
busca o apoio do consumidor, do espectador,
leitor, telespectador, pelo “jogo de significados”
ou um “ ‘campo de tensdes’ e, a0 mesmo tempo,
uma maquina preguicosa’, como afirma Volli
(2003, p.17); porque fornece aos sujeitos
informacdes e depende dos mesmos para que a
tarefa destinada seja concretizada, ainda que
esse processo ocorra somente no plano
simbdlico.

A compreenséo dos significados atribuidos ao
corpo e as praticas corporais pela midia e a
construgdo de um espaco de reflexdo sobre tais
influéncias pode viabilizar um processo em que
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0s sujeitos atribuam mdltiplos sentidos aos
contetdos transmitidos, transformando
informacdo em conhecimento.

A experiéncia pedagodgica junto aos
estudantes de Educacao Fisica
portugueses

Como ensinar futuros professores de
Educacédo Fisica a pensarem sobre o tempo em
que vivem? A reverem valores e compreenderem
os sentidos difundidos pela midia, de maneira a
construirem seus modos de ser e agir no mundo?
Essas sdo questdes gerais que guiaram a

experiéncia pedagdgica em questéao.

Os estudantes de Educagdo Fisica, como
sujeitos sociais que sao, lidam com as influéncias
de seu meio e interpretam de maneira especifica
os significados transmitidos a respeito do corpo e
das préaticas corporais em geral. A formacéo
profissional, como espaco propicio para o acesso
ao conhecimento organizado, sistematizado
sobre temas especificos de sua area e a
compreensdo das implicacbes dos mesmos no
contexto social, constitui-se como momento
fundamental na vida dos estudantes para a
revisdo de conceitos e valores a respeito da area
e de sua atuacdo profissional futura. A
construcdo de um espaco reflexivo nos cursos de
formacdo de professores, que tenha como
enfoque a discussdo acerca das influéncias da
midia, constitui-se como possibilidade para tal
finalidade.

Fontana (2001), no texto “A AULA: uma leitura
pelo AVESSQO”, parte da compreensdao da aula
como um acontecimento inter-subjetivo e
apresenta pressupostos que contribuem para a
revisdo das teorias da reproducdo que sustentam
a crenca de consumo passivo por parte dos
alunos. A autora sustenta uma posicdo de
reciprocidade na relacdo de ensino/aprendizagem
entre professores e alunos, rompe com o poder
conservador atribuido ao professor por tais
teorias. Com base nas idéias de Michel de
Certeau e Mikhail Bakhtin, dentre outros autores,
afirma que a relacdo pedagdgica envolve uma
tensdo que é gerada pela construcdo dos papéis
sociais de alunos e professores. Essa tensao é
sustentada pelos encontros e confrontos de
conhecimentos entre ambos e mobiliza sentidos.

Na aula, o papel do professor é mobilizado por

certo tipo de conhecimento, ao qual é pela
formacao institucionalizada ao longo dos anos
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escolares, pelos acessos que teve as multiplas
maneiras de pensar 0 mundo e por certa
compreensdo das influéncias que circulam em
seu meio, pelos anos e experiéncias vividas como
professor. Os alunos, por sua vez, também
possuem um saber prévio a respeito dos fatos
cotidianos, dos temas que sdo tratados em aula
e, tal como o professor, constroem-se como
sujeitos, em constante processo de
inacabamento.

E o encontro entre ambos e pelo confronto de
seus conhecimentos, experiéncias vividas e
modos de pensar o mundo, que seus papeéis
sociais sdo refeitos. E nessa tenséo que se da a
compreensdo e a producdo de novos sentidos
atribuidos as relagcbes entre si e 0 mundo, as
praticas sociais, as mensagens e imagens que
circulam no presente.

Para uma formacdo que vislumbre futuros
professores atuando de modo questionador e
consciente dos problemas existentes na
sociedade, parece imprescindivel uma dinamica
de ensino que possibilite um pensar sobre tais
problemas e que provoque abalos nas certezas
dos futuros professores. Para isso, o estudo dos
problemas relacionados a cultura, & comunicacdo
e a sociedade, tal como do corpo e das praticas
corporais, a partir de referenciais das Ciéncias
Sociais e Humanas, é fundamental para orientar
as acdes pedagdgicas nos cursos de formacgéo
de professores, nos encontros e confrontos com
0 conhecimento prévio dos graduandos.

A mediacdo pedagodgica realizada junto aos
estudantes de educacéo fisica portugueses partiu
do reconhecimento de que o0s alunos
compreendem de maneira especifica as
informacdes difundidas pela midia. A exposi¢édo
de idéias por parte dos sujeitos envolvidos, na
interpretacdo de imagens e mensagens da midia,
partindo de um referencial te6rico sociocultural,
foi 0 caminho para a producdo de novos sentidos
aos temas debatidos, com o intuito de
compreensao sistematizada das influéncias da
midia.

O planejamento inicial para os encontros com
0 grupo seguiu a estrutura de uma aula. Alguns
temas selecionados para as discussdes foram:

1. Nocbes sobre aula, Educacdo Fisica e
Ciéncias Humanas: com esse tema pensou-se
em orientar a discussao para a construgcao do

conceito de aula de Educagdo Fisica como
producdo cultural, sendo sua especificidade
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temas classicos da cultura corporal: Jogo,
Ginastica, Luta, Esporte, Danga;

2. O discurso da midia e as implicacfes para a
Educacdo Fisica: sendo a aula de Educacao
Fisica um espag¢o para a producdo de cultura, o
discurso da midia referente ao corpo e as praticas
corporais pode ser compreendido de diferentes
maneiras, ser questionado, sujeito a contra-
argumentacfes, ser apoiado, polemizado,
debatido e, com isso, 0s sujeitos revéem suas
concepcdes e interpretacbes sobre tais
influéncias;

3. Esporte e midia: a escolha por um tema
especifico como o esporte difundido pela midia,
seria uma oportunidade de aplicacdo dos
conceitos estudados. A constru¢do de um
ambiente reflexivo viabilizaria o jogo de
argumentacgfes e pontos de vista dos sujeitos do
grupo, na interpretacdo das informacgfes
recebidas, em constante exercicio de busca por
fundamentacéo tedrica.

Essa programacdo inicial foi importante para
as primeiras aulas, no entanto, notou-se que, a
medida que os encontros foram realizados, novos
temas eram colocados em discussdo, como a
construgdo cultural do corpo feminino e a
associacdo entre imagem feminina e futebol.
Essas idéias apresentadas pelos estudantes
foram acolhidas para a selecdo do que seria
analisado das producbes da midia, como o
anuncio de um campeonato de futebol feminino
trazido pela aluna Da.'. Tentou-se relacionar a
nova tematica com o eixo teorico sociocultural e
as finalidades da experiéncia pedagdgica.

Para que fosse construida uma situagdo de
ensino que priorizasse a participacdo efetiva dos
estudantes, os encontros foram iniciados com
uma pergunta que pudesse gerar um certo
posicionamento por parte dos mesmos. A
mediacdo das discussbes foi no sentido de
identificar o problema relacionado aos temas
discutidos e possiveis caminhos (fundamentacéo
tedrica) para a explicacdo e compreensdo do
problema. Por exemplo, no tema 1, a pergunta
que iniciou a discusséo foi: Qual a especificidade
das aulas de Educacdo Fisica na educacéo
formal e ndo formal? A questdo gerou um jogo de
respostas que tinha uma articulacdo de
argumentos por parte dos alunos baseados no
discurso académico e na experiéncia das aulas
de Educacéo Fisica escolar. Para a aluna Da., a
resposta inicial foi a negacdo da aula de

! Para se referir aos participantes do grupo seréo utilizadas as
iniciais de seus nomes para manter em sigilo sua
identificacao.
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Educacdo Fisica na escola, entendida
exclusivamente pelo desenvolvimento de técnicas
especificas, mencionando como referéncia
negativa o “periodo militar”, de maneira a afirmar
gue “a area esta ‘ligada’” também a valores,
salde e qualidade de vida”.

O aluno Di., ao ouvi-la, pareceu concordar
com a mencgdo feita a respeito da salde e
imediatamente comentou a experiéncia vivida na
Educacdo Fisica escolar, afirmando que o
aquecimento é feito erroneamente. O discurso de
um e outro foi baseado em exemplos de
situacBes vivenciadas. Na afirmagéo do que seria
a especificidade nas aulas de Educacado Fisica,
ressaltou-se a melhoria das condigBes de vida
das pessoas, a questdo da obesidade como um
problema, uma vez que se vive em uma época
com facilidades de meios tecnoldgicos como o
uso de internet, play stations, gerando certos
habitos de vida que contribuem para aumento de
doencas como a obesidade. Uma ultima linha
argumentativa, atribuida a especificidade da aula
de Educacéo Fisica foi a questdo moral.

Esse tipo de compreensao parece aproximar-
se do que é cotidianamente enfocado pela midia,
tanto no sentido de orienta¢cdes a respeito de
como ter uma vida saudavel, com qualidade de
vida, como o destaque de problemas que afetam
a saude, sendo a obesidade um exemplo. No
entanto, os meios de informacdo ndo exploram
esses temas de maneira a identificar a
complexidade que envolve 0s mesmos,
relacionando a condicdo e historia de vida das
pessoas a certas doengas. O discurso da midia €
restrito a producdo de noticias, de informacéo,
mas ndo de exploragdo e questionamento da
informacdo, caminhos para a construgdo do
conhecimento.

E fundamental para a transformagdo de
informacdo em conhecimento a realizacdo de
mediacbes pedagdgicas que instiguem o
questionamento do que foi vivido, em constante
processo de compreensdo do jogo de relacdes
gue envolvem as produg¢bes simbdlicas da midia
(a intencionalidade do que é transmitido, o
cenério social que a informacao é produzida, os
atores envolvidos e seus papéis sociais) .

Na seqléncia dos encontros com o grupo de
estudantes portugueses, foi discutido o tema das
influéncias da midia relacionada ao corpo e as
praticas corporais na atualidade, no sentido de
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trazer exemplos de analise de imagens e
mensagens difundidas.

O material trazido para a discussdo foi um
anuncio publicitario de shopping center publicado
em um jornal de distribuicdo gratuita na propria
universidade. O anlncio, ocupando toda uma
pagina do jornal, era referente a uma propaganda
de shopping center. Tinha como imagem central
uma mulher com o corpo magro, semi-nu, com
boca entreaberta, por onde saia um liquido
caramelado que ia até os seios, 0 rosto aparece,
mas somente parcialmente. A pose prople a
idéia de desejo (sexual). A propaganda foi
apresentada aos alunos, sendo destacados os
elementos de sua composi¢do. A estudante Da.
comentou: “a idéia de um shopping diferente”.
Para ela, o diferente estava na tensdo gerada
pelo fato de ser um andncio de um shopping
center e 0 que estava em destaque era a imagem
de uma mulher em certa pose. Algo que,
aparentemente, ndo tinha nada a ver com
shopping centers.

Desfrute do lado
doce da vida!

Porug= Madnd - Corunha - Dva

Figura 1. Anlncio publicitario no Jornal Diario
Econdmico de Portugal

O comentario de Da. apresenta uma proposta
de interpretagdo do significado da propaganda
destacando a idéia de um shopping center
“diferente”. Essa compreensdo da propaganda
parece corresponder com as caracteristicas do
shopping center em questéo: um
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empreendimento de porte pequeno, com pouca
guantidade de lojas e salas de cinema, sendo a
praca de alimentacdo o0 espaco de maior
circulacdo de pessoas, ha também um
supermercado local.

O aluno Di. comentou que, inicialmente, “o
caramelo saindo da boca da mulher parecia
propaganda de casa de doces”, pela sua fala e
expressao, estava revendo essa idéia inicial, de
maneira a considerar os componentes da imagem
destacados na mediacédo pedagdgica.

O sentido expresso pela imagem da mulher
exacerba a idéia de uma “casa de doces”, como
mencionado por Di., 0 que seria uma construcdo
um tanto ingénua e talvez ndo muito “atraente”
para transmitir a idéia de um shopping center
diferenciado. O comentario de Da. e de Di. se
complementam e explicam a construcdo do
anuncio publicitario.

Fomos procurando relagcées entre as duas
leituras, chegamos a conclusdo de que o ponto
de cruzamento entre elas estava no uso do
exagero relacionado a imagem para a producéo
de um certo sentido. A pose da mulher dizia algo
relacionado ao desejo, ao experimentar, gerando
uma mensagem de convite ao leitor para ir ao
novo shopping, “diferente” dos outros shopping
centers. Uma casa de doces exagerada, de outro
tipo.

Essa construcdo do anlncio publicitario tem
como intuito chamar a atencdo dos leitores
inicialmente para a imagem, como um modo de
persuadi-lo para que siga o resto da mensagem,
onde ele encontrard informacfes sobre o novo
shopping center, quando é a inauguragéo, onde e
em que horério. Nessa construcdo, ha sentidos
difundidos, atribuidos ao shopping, o produto a
ser comercializado e também ao corpo.

Para essa concluséo a que chego tenho como
base as idéias de Bakhtin (2003) e a pesquisa de
Caldes (2007), apresentada no 2° Encontro
Internacional do Interaccionismo Sociodiscursivo,
gque aconteceu em Lisboa, em 2007. A autora faz
uma analise de anuncio publicitario, partindo do

pressuposto de que se trata de um género do
discurso especifico.

Para Bakhtin (2003), um enunciado esta
relacionado as condicbes e finalidades de um
determinado campo e ha trés elementos que
formam o seu todo: o contetdo, o estilo e a
construgdo composicional. Esses trés elementos
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compdem certo tipo relativamente estavel de
enunciado, 0 que sdo denominados por Bakhtin
(2003) de géneros do discurso.

Os géneros do discurso sdo heterogéneos e
multiplos, porque assim o é a atividade humana.
Para o estudo de um género do discurso ha que
se considerar também os enunciados produzidos
no cotidiano da vida. Essa discussdo contribui
para o entendimento de que os discursos
gerados em determinado campo s&o orientados
por uma dindmica intersubjetiva, da palavra do
outro. Se ha, por parte da instituicdo midia,
determinada finalidade gquando difunde
mensagens e imagens, esses elementos sdo
compreendidos de uma maneira especifica pelos
sujeitos.

Caldes (2007), ao pesquisar sobre esse tipo
especifico de género do discurso, apoéia-se nos
estudos do francés Jean-Paul Bronckart e
considera o anudncio publicitario um género
altamente produtivo em termos de exemplares de
textos, fato que justifica seu estudo para essa
especificidade. Outro aspecto que enfatiza € com
relacdo aos mecanismos composicionais que
estdo na base desse tipo de producéo textual, o
que a autora denomina género convocante e
género convocado, ambos em interacdo no
espaco textual. O ponto que a autora chega com
0 seu trabalho é que essa interacdo sugere a
criacdo de uma certa dinamicidade quanto aos
percursos de leitura estereotipados, podendo
orientar a leitura desse género textual, por
considerar a natureza instrucional dos mesmos.

E importante ainda mencionar que Bakhtin
(2003) diferencia os géneros de discurso em dois
tipos de construcdes ideolégicas: primarios
(simples) e secundarios (complexos). O autor
explica que ndo se trata de um tipo de
diferenciacéo funcional. Os géneros primarios se
formam na comunicacdo discursiva direta, no
dialogo cotidiano, na conversa entre dois sujeitos,
por exemplo; os secundéarios (romances, dramas,
pesquisa cientifica, grandes géneros
publicisticos) surgem em condi¢cBes de convivio
cultural de maior complexidade e relativamente
muito desenvolvido e organizado, principalmente
0 escrito. No processo de formacédo, os géneros
secundérios incorporam e reelaboram diversos
géneros primarios que se formaram em
condicdes de comunicacdo imediata, ho
cotidiano.

Motriz, Rio Claro, v.15, n.2, p.449-457, abr./jun. 2009



Experiéncia pedagogica

Os discursos primarios incorporados e refeitos
nos discursos secundérios, tais como: um
discurso do cotidiano no romance, o uso de
certos termos e a explicagdo cientifica de uma
construcdo discursiva direta, por exemplo, fazem
alteracbes nesse género primario, por perderem
a dindmica discursiva da realidade concreta, dos
enunciados que poderdao ser produzidos a
depender dos sujeitos envolvidos. Trata-se de
uma alteragdo, sobretudo, ideoldgica.

Tanto na pesquisa cientifica como na
constru¢@o da aula, a diferenciacdo entre esses
discursos é fundamental para a compreensao da
natureza de diversos enunciados e das
finalidades dessas producdes. Essa pode ser
uma maneira de identificar o tipo de enunciado
produzido pela midia e de suas implicagBes na
vida cotidiana. O ouvinte, leitor, espectador ocupa
uma posicao responsiva diante do significado, e
assim, segundo Bakhtin (2003, p.271) se da a
compreensao:

(...) o0 ouvinte, ao perceber e compreender o
significado (lingiiistico) do discurso, ocupa
simultaneamente em relacdo a ele uma ativa
posi¢cdo responsiva: concorda ou discorda dele
(totalmente ou parcialmente), completa-o,
aplica-o, prepara-se para usa-lo etc., sendo que
essa posicao responsiva do ouvinte se forma ao

longo de todo o processo de audicdo e
compreensao desde o seu inicio (...).

A compreensdo dos discursos da midia é uma
questdo polémica entre os estudiosos desse
tema, diz respeito as escolhas tedricas que se faz
no exercicio para estudo e analise do que é
transmitido por tais meios. E também polémica
porque, pensar o impacto das influéncias que
circulam na sociedade atual é lidar com a
subjetividade, com o modo como 0s sujeitos
avaliam, compreendem o que a midia transmite.
O acesso aos diferentes modos de compreensao
sobre as influéncias da midia, pelos referenciais
centrados em eixo sociocultural, € uma opcéao
encontrada para a multiplicidade de olhares,
viabilizando a multiplicidade de sentidos
atribuidos aos discursos produzidos pela midia. O
qgue leva a crer que as leituras apresentadas aos
estudantes sobre o anudncio publicitario do
shopping center sdo exemplos de multiplas outras
leituras desse mesmo anuncio que podem ser
compartilhadas em situacdes de aula.

ApOs a leitura e debate do anuncio publicitario
referente ao shopping center, a aluna Da.
comentou sobre um cartaz que tinha visto e foi
sugerido a ela que o trouxesse nho proximo
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encontro para a leitura junto ao grupo. Tratava-se
de um anlncio de campeonato de futebol de
saldo feminino.

27, 28 and 29 April-2007

Figura 2. cartaz enviado pela estudante Da.

O encontro seguinte, foi iniciado com o
guestionamento dirigido a aluna Da.: por qué o
cartaz lhe chamou a atengcdo? A resposta foi:
“N&o deixamos de ser mulheres por jogar bola”.
Para ela, o anuncio dizia sobre a futsal feminino
sem deixar de lado a idéia de que as mulheres
ndo deixam de ser femininas porque jogam
futebol e também ressaltou o problema da
participacdo reduzida das mulheres portuguesas
nessa modalidade esportiva.

A mediagdo pedagogica foi no sentido de
destacar os elementos que compunham o
anuncio e identificar relagbes com a construcéo
cultural do papel feminino na sociedade
portuguesa: a imagem central do andncio
mostrava uma perna com meia de seda e sapato
de salto alto, apoiado em uma bola de futebol,
chamando a atencdo (forcosamente) para um
campeonato de futsal feminino. Essa construcéo
indicava algo relacionado a cultura, aos papéis de
homens e mulheres na sociedade portuguesa.

Em seguida, o estudante Di. comentou: “o
cartaz transmite muita coisa’, parecendo
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concordar com ambas as posicbes, a da
professora pesquisadora e da estudante Da.
Continuou o comentério afirmando que, o cartaz,
visto pelo lado masculino: “se passar o que se
passa ndo chama a atencéo, precisa da ‘ficcao’
para chamar a atencdo”. Parecia que ele estava
concordando com o contraste “forgcoso" do
anuncio referente & imagem feminina e o futebol,
mas entendendo que a construcdo “ficticia” era
necessaria, considerando que a participacao das
mulheres no futsal, na sociedade portuguesa, era
raridade. Segundo Di.,, 0 anuncio precisava
chamar a atencdo do leitor para convencé-lo a
assistir o campeonato, usando como artificio a
“ficcdo” da perna e sapato de salto alto
(elementos de um traje feminino classico)
apoiado na bola de futebol.

Na explicacdo do estudante, fica claro o
reconhecimento de que o anudncio analisado é
uma construcdo simbdlica e que a “ficcao” é o
exagero necessario, utilizado como recurso pela
midia para construir uma imagem que atraia a
atencéo, principalmente dos homens,
considerando o fato da préatica do futebol por
mulheres ser raridade na sociedade portuguesa.

Daolio (2003), autor brasileiro, discute o tema
da participacdo de meninos e meninas em aulas
de Educacao Fisica escolar, tendo como base o
conceito de cultura. Ele parte de um exemplo de
situacdo de ensino vivenciada quando atuava
como professor no ensino basico, no Brasil. Uma
aluna que estava nas séries intermediarias do
ensino basico (quinta série, no Brasil), ao errar
uma bola facil em um jogo de voleibol, atribuiu a
si propria o termo “anta™. Segundo o autor, o
corpo, sendo uma construcdo da cultura,
expressa um conjunto de significados construidos
pelos sujeitos em seu meio. No contexto
brasileiro, meninos e meninas possuem
orientacdes culturais distintas com relacdo as
praticas corporais. Os meninos sao incentivados
a uma diversidade de experiéncia desde os
primeiros anos de vida, envolvidos em um
aprendizado cultural de seu papel em sociedade.
O incentivo ao risco, a ousadia, e ao aprendizado
do futebol desde cedo, sdo elementos que
compdem as orientacBes recebidas pelos
meninos brasileiros, diferentemente das meninas,
em grande parte poupadas de esforcos

2.0 autor explica que o termo é referente a um animal pesado
e lento e que, no Estado de S&o Paulo, Brasil, esse termo
tinha um uso pejorativo.
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excessivos, ensinadas a se comportarem com
delicadeza, feminilidade, atendendo as
expectativas de seu papel cultural de méae e
mulher em tal sociedade.

Essa discusséo pode ser um caminho para a
compreensdao do problema relacionado a
participacdo reduzida das mulheres portuguesas
em certas praticas sociais como o futebol e o
anuncio do campeonato parece deixar essa
construcdo cultural implicita, j& que apresenta a
tensao entre o futebol e o traje (classico, formal
feminino), ndo conveniente para esse tipo de
pratica. Essa tensdo pode ser compreendida
como um convite ao leitor do anuncio a ir ao
campeonato, chamando a atencdo para um
evento que combina elementos tradicionalmente
ndo familiares para a sociedade portuguesa - o
futebol praticado por mulheres.

O referencial cultural como central para a
discussdo do tema corpo e das expressdes
humanas de modo geral é base para a revisao de
conceitos por parte dos professores em processo
de formacdo, de maneira que, em suas
intervencbes pedagdgicas futuras, possam
elaborar situacbes de ensino, incentivando a
participacdo tanto meninos como meninas nas
aulas e dando oportunidade de acesso a ambos
aos elementos da cultura corporal.

Consideracgdes Finais
As imagens transmitidas pela midia,
relacionadas a anuncios para venda de produtos
e difusdo do esporte, propdem discursos que
expressam significados suscetiveis a multiplas
interpretacfes por parte dos sujeitos participantes
da vida social.

Nas aulas junto aos estudantes portugueses,
houve polémica na leitura dos anudncios
analisados. Nesse tipo de discurso ha uma
constru¢do do sentido de forma a convencer o
leitor a apoiar a idéia proposta. No andncio de um
novo shopping center, a imagem corporal chama
a atencdo do leitor para que leia as demais
informacdes referentes ao shopping, como um
convite para conhecé-lo; no anulncio de um
campeonato de futsal feminino, o contraste entre
a perna com meia de seda e sapato alto e a bola
de futebol chama a atencéo do leitor, para que
leia 0 anuncio todo, no entanto, esse contraste
também diz algo sobre a pratica do futebol por
mulheres e sobre os papéis de homens e
mulheres na sociedade portuguesa.
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Esse exercicio de leitura das producdes da
midia, em particular, de anuncios publicitarios,
gera a producdo de conhecimentos a medida que
essas construcdes séo ressignificadas,
fundamentadas em um referencial sociocultural.
Ha uma multiplicidade de sentidos que podem ser
atribuidos pelos sujeitos a essas imagens, de
modo a reverem valores e a atitude de consumo
passivo de imagens e mensagens que circulam
na atualidade.

A leitura apresentada dos anuncios
publicitarios junto aos estudantes portugueses é
um exemplo de trabalho que pode ser realizado
em outros contextos culturais como o brasileiro,
uma vez que as influéncias da midia circulam em
diferentes sociedades e as imagens e
mensagens difundidas sdo associadas aos
cédigos culturais de contextos especificos.

Essa experiéncia pedagbgica, embora
realizada junto a um ndamero reduzido de
estudantes é relevante para a compreensao e
andlise dos discursos sociais e das producdes da
midia, sendo, ainda, um exemplo de trabalho que
pode ser referéncia para programas de aulas nos
cursos de formacéo de professores em Educacgéo
Fisica.

O debate sobre as influéncias da midia nos
cursos de formacdo de professores pode
contribuir para que as informagfes que circulam
no contexto atual sejam transformadas em
conhecimentos,  viabilizando  aos  futuros
professores a revisdo de valores e sentidos
atribuidos ao corpo e as praticas corporais.
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