DA REPRESENTACAO AO FETICHE DA NATUREZA. O EXEMPLO DO TURISMO
NO MUNICIPIO DE BROTAS (SP), BRASIL

©o89
OLAM — Ciéncia & Tecnologia, Rio Claro, SP, Brasil — ISSN: 1982-7784 — esta licenciada sob Licenca
Creative Commons

Antonio Carlos Vitte [1]
Paulo Henrique Aguiar [2]

INTRODUCAO

O objetivo do artigo é discutir como que a representagcdo da natureza
construida na sociedade moderna, sofreu transformacfes simbdlicas ao longo da
histéria e, passou a ser considerada um fetiche, ou seja, uma mercadoria. Nesse
processo, o turismo de natureza representa um marco importante, com fortes
interferéncias na organizagédo do espaco, na transformagéo do habitus (BOURDIEU,
1993) e, portanto, nas representacdes sobre a natureza. De uma representacao
socialmente construida a partir das vivéncias, passamos para uma representacao
ideologicamente construida e mediada pelo capital, que redunda em um padrédo de

consumo da natureza e de sua estética.

O RECORTE ESPACIAL

O recorte espacial foi o municipio de Brotas, que esta localizado na regido
noroeste do Estado de S&o Paulo, a uma distancia de 242 quildmetros da capital
paulista. O municipio de Brotas pertence a Regido Administrativa de Campinas,
estando a 140 quildmetros desta cidade, fazendo parte também da Regido de
Governo de Rio Claro, encontra distante 70 quildmetros desta cidade e ocupa um

terco de toda a area desta ultima divisdo, com um total de 1.062 quilémetros
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quadrados. O municipio de Brotas faz divisa com as cidades de lItirapina, Sdo Pedro,
Torrinha e Dois Corregos. As principais vias de acesso sdo a SP- 225 (Rodovia
Engenheiro Paulo Nilo Romano) que liga a Rodovia Washington Luis — SP- 330
(sentido capital) — a Jau, e a SP-197 (Rodovia Américo Piva), que liga o0 municipio

de Brotas a Torrinha, como nos mostra a figura 01.
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Figura 01: Localizacdo de Brotas no estado de Sdo Paulo.
Fonte: Brotas, s.d. Modificado por Paulo Henrique Aguiar, em 19/03/2003.
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O municipio de Brotas estad localizado no compartimento geomorfolégico
denominado Cuestas Arenitico-Basalticas, sendo que a area urbana se encontra no
sopé deste compartimento. No estado de Sdo Paulo, as cuestas arenitico-basélticas
representam um compartimento geomorfologico caracterizado por cortar este estado
de norte a sul, abrangendo uma area de 14.000 Km2. S&o escarpas com altitudes
variando de 800 a 1.000m que se apresentam festonadas por mesas basdlticas,
morros testemunhos e colinas médias (TROPPMAIR, 2000, p. 64).

O municipio de Brotas esta localizado quase totalmente sobre a area de
influéncia da bacia hidrografica que tem o rio Jacaré-Pepira como nivel de base,
formando uma &rea aproximada de 44.400 hectares. O rio Jacaré-Pepira nasce na
Serra de Itaqueri, no alto da cuesta, no municipio de S&o Pedro a cerca de 45 Km de
distancia do centro de Brotas (fig.02). O perfil longitudinal do rio Jacaré-Pepira
apresenta uma enorme quantidade de rupturas que resultam em cachoeiras,

corredeiras e canyons.
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Figura 02: Bacia Hidrografica do Rio Jacaré-Pepira. Fonte: Aguiar (2005).
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E préximo a estes espacos naturais onde estdo localizados alguns dos
servigos turisticos e, principalmente, os sitios turisticos. O mapa representado na
figura 03 procura espacializar os estabelecimentos que prestam servigos a atividade
turistica no espaco rural do municipio de Brotas (SP). Estes pontos sdo ocupados
basicamente por sitios e hotéis fazenda, que neste caso também sao considerados
sitios turisticos, pois oferecem as mesmas atracdes que geralmente oferecem os
sitios turisticos. Ao observarmos as isolinhas do mapa representado, vemos que 0s
atrativos turisticos estdo localizados, em sua maioria, nas escarpas da cuesta
arenitica-basaltica — identificada no mapa por uma concentracdo acentuada de
isolinhas —, onde podemos perceber uma concentracdo acentuada de sitios, e onde

estdo localizadas as cachoeiras e resquicios de mata nativa.
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Figura 03: Localizagao dos Sitios Turisticos e dos Hotéis Fazenda
Fonte: Aguiar (2005).
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O desenvolvimento do setor de servigos

O municipio de Brotas tem uma populacdo de 20.949 pessoas (BRASIL,
2003), distribuida em cerca de 1.062 Km?2, parque industrial com 57
estabelecimentos que empregam cerca de 614 trabalhadores formais e um universo

de 3.966 trabalhadores, como nos mostra o quadro 01:

Quadro 01 - Distribuicdo dos Estabelecimentos e Trabalhadores de Acordo
com Setores no Municipio de Brotas

SETOR ANO ESTABELECIMENTOS | TRABALHADORES EM %
INDUSTRIA 2001 57 614 15,5
COMERCIO 2001 154 707 17,8
SERVICOS 2001 140 1.137 28,7
OUTROS 2001 169 1.508 38
TOTAL 2001 520 3.966 100

*Trabalhadores formais
Fonte: Brasil (2001).

O quadro 02 mostra que o setor de servi¢gos responde pela maior parte dos
trabalhos formais do municipio. Contudo, até o ano de 1995, havia 53
estabelecimentos de servicos e, como nos mostra o quadro 02, este nimero mais

que dobrou até 2002.

Quadro 02: Evolugdo no Numero de Estabelecimentos de Servigos no Municipio de Brotas

ANO 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002

NUMERO DE

ESTABELECIMENTOS 53 58 65 82 100 118 140 139

Fonte: BRASIL (2001).

O aumento médio de 19 estabelecimentos por ano no periodo entre 1997 a
2001, apontado no quadro 02 € devido, principalmente, a instalacdo de
estabelecimentos voltados a atender a demanda do setor turistico, direta ou
indiretamente, o que acarreta num maior impacto espacial desta atividade no

municipio e, também, um maior impacto econémico ao aumentar, supostamente,
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conforme constatamos na Secretaria de Turismo de Brotas, a geracdo de renda e
empregos. Neste periodo, o setor de servicos consolidou-se como lider quanto ao
namero de estabelecimentos no municipio, como podemos constatar no quadro 01

e, também, o maior setor empregador do municipio.

Os numeros a respeito da atividade turistica passaram a ser coletados a partir
de 1993 por se tratar do ano da instalacdo desta atividade no municipio. Isto, se
levarmos em conta que foi o ano da elaboracdo do primeiro projeto politico para a
atividade no municipio, associado ao fato de ser o ano da instalacdo da primeira
agéncia de turismo na cidade de Brotas. E também, se levarmos em conta a
evolucdo da instalacdo dos equipamentos turisticos na cidade e no meio rural,

organizados no quadro 3:

Quadro 03 — Dados sobre a evolucéo dos estabelecimentos de servigos turisticos
em Brotas (SP)

1093 1999 2004 I/g;'ﬁg; IgAgF;'aAgoA&

Sitios turisticos 00 09 15 +09 04
Agéncias de turismo 01 04 17 +03 13
Hotéis/Pousadas urbanas | 02 (130 leitos) | 08 (500 leitos) 19 +06 +08
Hotéis/Pousadas rurais 00 02 (200 leitos) 07 +02 +05
Campings 02 02 05 00 +03
Lojas de artesanato 02 - 07 - -

TOTAL 07 25 70 18 45

Fonte: Aguiar (2005).

De acordo com o quadro 3, houve uma evolucdo sempre ascendente dos
estabelecimentos prestadores de servicos a partir de 1993, quando houve a
instalacdo da primeira agéncia de turismo. Neste ano (1993) haviam 05
estabelecimentos ligados exclusivamente a atender turistas no municipio, 02 hotéis,
01 agéncia de turismo (instalada naquele ano) e 02 campings. Nao incluimos aqui as
lojas de artesanato, lanchonetes e bares, jA que estes servicos ndo atendem

exclusivamente os turistas, mas também aos moradores da cidade. Mesmo assim, o
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aumento destes estabelecimentos no periodo 1993 a 1999 acompanhando a
evolucdo dos estabelecimentos voltados diretamente a atender a demanda de
turistas, coloca-os, pelo menos a maioria, na categoria de equipamentos turisticos.
Consideramos equipamentos turisticos como sendo os produtos da atividade
turistica, que servem as necessidades desta atividade. Sdo assim 0s objetos que

equipam o local onde se desenvolve a atividade turistica.

Quando analisamos a evolucdo do numero de estabelecimentos, podemos
ver que esta evolucdo mantém-se constante desde o principio da atividade turistica
no municipio até o ano de 2004, mas que o numero de estabelecimentos de servicos
turisticos tornou-se mais expressivo a partir de 1999. Este crescimento acentuado
de estabelecimentos constitui-se igualmente numa maior percepcéo da apropriacao

do espaco pela atividade turistica neste periodo.

Quanto aos estabelecimentos diretamente associados a atividade turistica,
vemos uma evolucdo extremamente grande no numero de sitios turisticos. Os sitios
turisticos em Brotas correspondem aos pontos de visitacdo dos turistas. O que
ocorreu com estes sitios € que seus proprietarios, ao notarem que em suas terras
encontravam-se 0s atrativos procurados pelos turistas transformaram boa parte da
estrutura fisica de seus sitios para atender as expectativas dos turistas. Isto
ocasionou uma Vvalorizagdo significativa da terra, ou mais precisamente, das
propriedades privilegiadas pela proximidade dos atrativos turisticos. Segundo
proprietarios destas, o valor médio subiu de R$ 6.000,00 o metro quadrado para
cerca de R$ 30.000,00 (dados de 2005).

AS REPRESENTACOES

O conceito de representacao teve origem na sociologia e foi desenvolvida por
Durkheim (1996) através do estudo da ‘Representacdo Coletiva’. Durkheim (1858-
1917) considerava a representacdo algo bastante estético, pois tratava da
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representacdo em culturas tradicionais européias, com seus costumes ja
consolidados, entre o final do século XIX e inicio do século XX. Este conceito de
Representacdo Coletiva era, assim, incapaz de explicar as representagcdes mais
mutantes das sociedades contemporaneas emergentes. Esta incapacidade da
Teoria da Representacdo Coletiva de Durkheim de explicar a sociedade
contemporanea de uma maneira geral fez com que este conceito ficasse esquecido
pelas Ciéncias Sociais (SA, 1993, p. 23).

Esta teoria retornou a discussdo cientifica na década de 1970 dentro da
psicologia, no momento em que esta passava por uma reforma que acabou por
incluir a preocupacao, ndo mais apenas com o individuo, mas com a sociedade

também, fortalecendo o campo da Psicologia Social (LEME, 1993, p.51).

Dentro da psicologia esta teoria ganhou o titulo de Representacdo Social, e
se difere da Representacdo Coletiva de Durkheim, segundo S& (1993, p. 31), por se
preocupar mais em compreender a natureza da propria representacdo na medida
em que ela se atualiza em uma organizacao psicossocioldgica particular e preenche

uma funcéo especifica.

Para Moscovic (1984, p.18 apud SA, 1993, p. 27),

as representacbes procuradas pela psicologia ndo sdo as de
sociedades primitivas, nem as reminiscéncias, no subsolo de nossa
cultura, de épocas remotas. Sao aquelas da nossa sociedade
presente, do nosso solo politico, cientifico e humano, que nem
sempre tiveram tempo suficiente para permitir a sedimentacdo que as
tornasse tradicdes imutaveis.

Para Sa (1993), a representacao sugerida por Moscovic é gerada no cotidiano
como uma forma do individuo transmitir as suas opinidées e imagens sobre os mais
variados problemas e temas. Mas, a0 mesmo tempo, ela é também gerada no
cotidiano. Ela é produzida dentro deste, através da geracdo de um senso comum,

que resulta numa representacdo coletiva. Neste caso, as Representacdes Sociais
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seriam “uma modalidade de conhecimento particular que tem por funcdo a

elaboracdo de comportamentos e a comunicacéo de individuos”. (SA, 1993, p.31).

Bourdieu (1993) nos fala que as representacbes sdo uma conjungao entre
elementos produzidos conscientemente pelos sujeitos e também, elementos
produzidos inconscientemente. Bourdieu (1993) joga com a possibilidade das
representacbes dos objetos e das relacbes serem formadas anteriormente a
percepcao destes, sendo assim caracterizadas como produzidas pelo inconsciente.

Segundo Barros Filho (2003, p. 91-93), Bourdieu fundamenta esta relagéo
entre o consciente e 0 inconsciente ao criticar a proposta da fenomenologia
estruturalista de Sartre para a ‘teoria da acao’ deste autor, que pressupde a acdo a
todo instante consciente dos sujeitos, ndo admitindo, portanto, a possibilidade da
formacdo de uma representacdo dos objetos e das relacBes sociais nestes sujeitos,
sem a vivéncia destes objetos e relacdes. Sartre descartaria, desta forma, qualquer
possibilidade da representacdo dos objetos sem a sua vivéncia. Fato que Bourdieu
discorda por acreditar na possibilidade da formacdo de uma representacdo dos
objetos através da construcdo de um senso comum, mesmo sem a necessidade de

sua vivéncia.

Bourdieu (1993) introduz o conceito de habitus para expressar melhor esta
relacdo do consciente com o inconsciente. Na teoria de Bourdieu, o habitus esta na
forma como as sociedades representam e se relacionam com o0s bens materiais e
simbdlicos. Bourdieu procurou, apoiado no conceito de habitus, introduzir nas
Ciéncias Sociais a questdo da acao do sujeito de uma forma que compatibilizasse
tanto a proposta obijetivista de Durkheim, quanto a proposta estruturalista de Sartre,
“procurando compreender como se davam as diversas modalidades de apropriacéo
dos objetos culturais” (RODRIGUES, 2002, p. 73). Bourdieu (1993, p. 15) define,

desta forma, habitus como o
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... principio que gera e estrutura as praticas e as representacdes que podem
ser objetivamente ‘regulamentadas’ e 'reguladas’ sem que por isso seja 0
produto de obediéncia de regras, objetivamente adaptadas a um fim, sem
gue se tenha a necessidade da projecdo consciente deste fim ou do
dominio das operacdes para atingi-lo, mas sendo ao mesmo tempo,
coletivamente orquestradas sem serem o produto da acédo organizadora de
um maestro.

Assim, definimos o espaco como susceptivel de representacdes coletivas,
disseminadas pelo consenso e intimamente relacionadas as acdes da sociedade

sobre este espaco. Representacfes e acdes condicionadas pelo habitus.

A representacado na geografia

Para Kozel (2002, p.216-217) a Geografia incorporou o conceito de
representacdo da psicologia, a partir da abordagem de Moscovic, sendo que esta
teria a funcdo de levar a compreensao das relacbes existentes entre os atores
sociais e sua organizacdo. Mas existem outras evidéncias que apontam a
representacdo sendo introduzida na Geografia através das Ciéncias Sociais. Como
vimos, a partir de Bourdieu na década de 1980, cujas idéias confrontavam com o
paradigma estruturalista que predominava até entédo, foi possivel a introducdo — ou
re-introducdo — da questdo da acdo do sujeito, contrapondo-se a época, a corrente
estruturalista que considerava o sujeito determinado por relagdes objetivas. Assim, o

conceito de representacao volta a fazer parte do debate cientifico.

Estas foram as duas influéncias identificadas por nés na formacao do conceito
de representagdo na Geografia. Ao dissociarmos estas duas influéncias, nao
consideramos que uma descarta a possibilidade da outra. Assim, a partir da
preocupacao que a Geografia passa a ter com a interpretacdo subjetiva do real,
trouxe para seu debate este conceito. O conceito de representacao foi introduzido
primeiramente na compreensdo do imagindrio na construcdo e apreensdo da
paisagem, que ganhava uma nova roupagem através das preocupacdes

epistemoldgicas de Antoine S. Balilly, principalmente, na década de 1970 (HOLZER,
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1992, p. 469). Bailly (1978, p. 175) considerou que a psicologia social se fez
presente nas leituras geogréaficas exatamente pela emergéncia desta discussédo da
subjetividade do espaco, presenca esta que se da concomitantemente a introducéo
do conceito de representacdo. Bailly (1978) considerou que as representacdes
revelariam os sistemas de valorizacdo e as satisfacdes que explicam, por sua vez,
as sensibilidades aos lugares. Assim, podemos dizer que foi Bailly quem primeiro
passou a considerar as componentes relacionadas ao mundo psiquico, de como o
homem percebe o mundo e como essa percepcéao influencia o modo de agir deste

sobre o espaco.

A representacdo da natureza na modernidade

Segundo Bernardes e Ferreira (2003, p. 17) a compreensao tradicional das
relagBes entre sociedade e natureza desenvolvidas até o século XIX vinculadas ao
processo de producdo capitalista considerava o homem e a natureza como poélos
excludentes, tendo subjacente a concepcdo de uma natureza como fonte ilimitada
de recursos a disposicdo do homem. Esta concepcédo originou-se com o movimento
racionalista no século XVII, que introduziu o método cientifico como grande
responsavel pela producdo do conhecimento. O racionalismo, apoiado na filosofia
cartesiana, desalojou os mitos e crencas a respeito da natureza que até entdo
predominavam na sociedade ocidental. Mitos e crencas desenvolvidos na Grécia
antiga e na Europa medieval como forma de familiarizar os elementos e fendbmenos
mais hostis da natureza (vulcGes, terremotos, intempéries que causavam

catastrofes, animais peconhentos, entre outros).

Esta visdo hostil da natureza predominou no racionalismo. Assim como, a
idéia de conhecer os espac¢os naturais também se manteve. Contudo, estes
conhecimentos passaram a ser buscados atraves do método cientifico
fundamentado dentro de uma légica matematica e por uma necessidade de dominar

0s espacos naturais (GOMES, 1996, p. 70). A ciéncia surgiu entdo para buscar o
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conhecimento no mundo, combatendo os mitos. Ocorre entdo uma desmistificacao
da natureza com a finalidade de domina-la através de seu conhecimento (SILVEIRA,
1992, p.10).

Ao contrario da concepcdo desenvolvida até entdo que considerava a
natureza como oculta, insondavel e sagrada, a natureza neste periodo passa a ser
considerada inteligivel. Passa-se a considerar que o conhecimento da natureza

deve se dar através da experimentacdo, ou seja, gerada por um método cientifico.

Esta visdo racionalista do mundo oriunda do pensamento cientifico foi um dos
pblos epistemoldgicos do periodo moderno na sociedade ocidental e, segundo
Gomes (1996, p. 29-30):

A idéia central nesta concep¢do é a universalidade da raz@o. Todas as
comunidades humanas sdo afeitas a uma atitude racional, ou seja, o
pensamento humano possui uma tendéncia maior a se conduzir segundo

uma ldgica corrente, um bom senso generalizado e um pragmatismo da
acao.

Para o racionalismo, todos os fendmenos desenvolvem-se dentro de uma
l6gica matematica e que pode ser apreendida apenas por meio da linguagem
cientifica e por um método cientifico. Além dos fendmenos, as culturas também
seriam passiveis de compreensdo pelo método cientifico. Isto porque os homens
teriam uma racionalidade Unica, ja inerente a ele e universal. As origens e a tradicao
nada influenciavam. A esséncia humana seria a mesma para todos. Esta esséncia
seria o ideal a ser alcancado. Assim, a natureza e as tradicdes passaram a ser
negadas. Os espagos naturais e representativos de costumes tradicionais passaram
a ser vistos como espacos nao racionais. Os espacos urbanizados passaram a ser
valorizados como representativos da racionalidade, soberanos em relacdo aos
espacos naturais e rurais, sendo que estes deveriam ser dominados pelo homem e
racionalizados. Ou seja, tudo que representa as origens e tradicbes do homem

deveria ser transformado racionalmente.
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Para o racionalista, a negacdo do antigo em detrimento do novo fez com que
a sociedade abandonasse sua origem rural, privilegiando a cidade, onde o homem
teria total dominio dos espacgos, onde haveria a possibilidade de se estruturar o
espaco atravées de métodos e técnicas fundadas na prépria esséncia humana:

A razao é a fonte de toda generalizagao, da norma, do direito, da verdade. A
ordem, o equilibrio, a civilizagdo, o progresso sdo nocdes saidas
diretamente deste sistema moderno que se proclama como a Unica via de
acesso a um mundo verdadeiramente humano. (GOMES, 1996, p. 25).

Assim, identificamos as raizes do pensamento que gera a representacdo dos
espacos naturais como espacos que ndo servem a vivéncia humana, espacos que
devem ser isolados ou dominados — ‘racionalizados’. Assim como, identificamos
neste pensamento as razbes do sentido pejorativo atribuido aos espacgos rurais,
representativos do antigo e ultrapassado, de uma tradicdo que nao interessa ao

homem visto enquanto munido de uma racionalidade inerente e universal.

Segundo Gomes (1996, p. 94), o outro polo epistemoldgico da modernidade,
além do oriundo do racionalismo, também nasceu no século das Luzes, sendo
formado por um conjunto de correntes que tinham como ponto de convergéncia a
oposicdo a concepcdo racionalista. Estas correntes, ou ‘contracorrentes’,
contestavam o racionalismo por este defender a razdo como universalmente

homogénea. Para estas correntes,

A razao nao é universal, ou pelo menos, ela ndo possui sempre a mesma
natureza, as mesmas manifestagdes (...) Assim, contra o universalismo do
saber racionalista, este outro pdlo valoriza o que é particular, pois o fato
adquire significado no interior de um contexto singular. Alias, o Unico que
deve ser valorizado, uma vez que ele contém em si a marca de sua
individualidade e desta forma exprime aquilo que lhe é proprio,
caracteristico. (GOMES, 1996, p. 32).

Apesar de tdo antigas quanto a racionalista, estas correntes tiveram seu
apogeu no século XIX, quando passaram a influenciar na constituicdo da sociedade

ocidental moderna através, principalmente, da maior valorizacdo dos artistas
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romanticos. O romantismo foi a corrente filosofica que polarizou os ideais destas
contracorrentes, valorizando a identidade em detrimento do raciocinio logico,
transformando o conhecimento em produto da sensibilidade e da interpretacéo
individuais: “A subjetividade é um elemento incontorndvel na aquisicdo do
conhecimento. A aceitacdo da subjetividade se insurge basicamente contra a

uniformidade pretendida pela racionalidade” (GOMES, 1996, p.34).

Os principios da corrente romantica estavam fundamentados em Jean
Jacques Rousseau (1712-1778), que defendia que a bondade da humanidade foi
banida com a tecnologia. Por isso, 0 romantismo valorizava a particularidade do
homem dando maior valor as diferencas culturais, tentando buscar nas tradicdes e
na natureza humana estas particularidades. Valorizando assim, as tradicdes, o
romantismo aproxima ainda mais o homem da natureza, da qual ele seria oriundo,
tornando dependente, ndo s6 de suas tradicdes, mas também da propria natureza.
O homem pertence a natureza, e é na compreensao dela que o homem vai
compreender a si mesmo. Assim, dois temas tiveram atencdo especial dos
romanticos. A Historia, como produto da preocupacédo em buscar nas tradicdes as

diferencas humanas, e o culto a natureza, como busca da esséncia do homem.

Diferentemente do ideal racionalista que valorizava o método cientifico e
transformou a ciéncia na grande referéncia do pensamento social da modernidade, o
romantismo partiu de movimentos artisticos que acreditavam que apenas algumas
pessoas privilegiadas eram possuidoras de sensibilidade suficiente para
compreender o sentido da natureza. Este ser com tamanha sensibilidade seria
tratado como génio. Para o romantico, “a consciéncia humana deve se por a escuta
da natureza e tentar compreendé-la, para ndo perder de vista a via de sua propria
auto-realizacdo” (GOMES, 1996, p. 107).

Em contraposicdo ao racionalismo e em defesa de que o saber esta na
compreensdao da diversidade humana, estando nas raizes das culturas, o0s

romanticos vao buscar no campo e na natureza o conhecimento, o que valorizou os
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espacos naturais. Pregam assim uma nova relacéo entre a sociedade e a natureza.
Uma reaproximacao com a finalidade de um autoconhecimento, alcancado através
de sua apreciacdo e contemplacdo. Para os romanticos, os homens deveriam

buscar a harmonia com a natureza. Natureza esta representada por seus ideais.

Este resgate das tradicdes e origens levou a uma valorizacdo dos espacos
naturais e rurais, representativos das origens e tradicoes que fundaram as variadas
culturas. Entendiam também que a esséncia humana deveria ser diferente para cada
um, em decorréncia das diferencas naturais de cada meio vivido por cada cultura. A
natureza deveria ser entendida, assim, também, em suas diferencas. Para o
romantismo, a vida selvagem é a que mantém o valor desejavel para as sociedades,
pois estd muito proxima de suas origens. Mantém-se impura, inerte as influéncias
maléficas do racionalismo que isola 0 homem de suas origens e tradi¢cdes. Segundo
Silveira (1992, p. 12), para o romantismo a natureza representava: “... uma divindade
(...) uma entidade, ou seja, tudo quanto existe como mundo. No interior de suas
paisagens reinam a harmonia. Os homens deveriam buscar esta harmonia,
passando a conviver pacificamente com todos os elementos desse mundo”
(SILVEIRA, p.12).

Assim, estar proximo da natureza era estar proximo da pureza humana, de

sua esséncia e de suas origens.

Outra corrente anti-racionalista formada no século XIX é a naturalista, que
nasceu de uma divergéncia com o0 romantismo, mas que também se manifestava
através das artes, contudo, negando os sentimentalismos e subjetivismos dos
romanticos. Esta corrente baseou-se na filosofia de que sé as leis da natureza séo
véalidas para explicar o mundo, pois parte do principio de que o homem esta sujeito a
um inevitavel condicionamento biolégico e social. A corrente naturalista foi
extremamente influenciada, assim como influenciou, os ideais positivistas e

deterministas daquele periodo.
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Para os naturalistas a sensibilidade do artista seria capaz de representar
mimeticamente e de forma objetiva a realidade exterior. Tentavam aplicar na arte,
principalmente através da literatura, as descobertas e métodos da ciéncia empirista
do século XIX, extremamente dominados pelo determinismo e positivismo.

Apresentava a realidade com um rigor quase cientifico (DUTRA, 1993, p. 20).

Suas representacdes eram extremamente carregadas de objetividade e
determinismo, com a proposta de ser imparcial. Seu principio essencial é a
minuciosa descricdo da realidade, com especial destague aos aspectos
desagradaveis da sociedade urbana/industrial do século XIX e uma visdo pessimista

da sociedade e do mundo de modo geral.

Os naturalistas acreditavam que toda conduta humana seria regida pela
natureza e explicada através de sua interpretacdo. Assim como 0 romantismo, seus
ideais aproximam a sociedade da natureza, tornando-o dependente em relacdo a
esta. Para o naturalista, a natureza é o que existe independente da atividade
humana. O que era produto da acdo humana, ou seja, fabricado pelas técnicas
humanas, era denominado de ‘artificio’. Apesar de considerarem que o artificio retira
sua existéncia da natureza, os naturalistas 0s consideravam pereciveis por nao
pertencerem mais a légica da natureza segundo a qual o homem deveria estar
ligado. Segundo Rosset (1989, p. 14), para os naturalistas: “E da natureza que o
artificio retira sua forca: sé ela permite aos seus prolongamentos artificiais viver e
prosperar; privada de toda vinculagdo natural, uma producédo artificial € tida como

aquilo que deve perecer, tal qual murcha uma flor arrancada do caule”.

Assim, a natureza € vista como algo a ser protegido de toda acdo das
técnicas humanas para que o homem aproxime-se de suas leis, a qual o0 homem
deveria estar ligado para encontrar seu modo de vida ideal em contraposicdo ao
modo de vida falsificado e perecivel dominado pelos artificios (ROSSET, 1989, p.
64).
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Para o naturalista da protecdo da natureza do século passado, - entende-se
século XIX - a Unica forma de proteger a natureza era afasta-la do homem,
através de ilhas onde pudessem admira-la e reverencia-la. Esses lugares
paradisiacos serviriam também como locais selvagens, onde o homem
pudesse refazer suas energias gastas na vida estressante das cidades e do
trabalho monétono. Parece realizar-se a reproducdo do mito do paraiso
perdido, lugar desejado e procurado pelo homem depois de sua expulsdo
do Eden. (DIEGUES, 1994, p.11).

Havia assim, um paradoxo dentro do pensamento naturalista que buscava de
um lado isolar os espacos naturais das a¢des das técnicas humanas, como uma
forma de manter os espacos de vida ideais aos homens. De outro, os naturalistas
buscavam aproximar os homens da natureza, como uma forma de levar o homem

ao seu lugar ideal, dentro das leis naturais.

Desta forma, identificamos como a sociedade ocidental moderna representa
0S espacos naturais. Se de um lado ha uma admiracdo e vontade de conhecer estes
espacos como forma de conhecer a si mesmo, de buscar suas esséncias, por outro,
€ através de seu estudo e apropriacdo de seus elementos, e da transformacao
destes através da técnica que o homem moderno racionaliza seu espaco de vida,

tido como o ideal.

Recorremos a compreensao da origem destes ideais racionalista, naturalista
e romantico — com o intuito de historicizar a relacdo homem-natureza, historicizando
assim o0s espacos naturais. Segundo Silveira (1992, p. 20), vemos na relacéo
homem-natureza um predominio dos ideais racionalistas no decorrer da
modernidade que levou aos ditos ‘problemas ambientais’ atuais, representados
através da deterioracdo dos espacos fisicos e sociais. Estes espacos denotam uma
intervencdo humana na natureza em niveis nunca antes imaginados, como 0 que
incitou, por sua vez, a chamada ‘questdo ambiental’ que discutiremos adiante. Estes
problemas ambientais fizeram com que houvesse uma ascensdo dos ideais
ambientalistas inspirados primeiramente na filosofia romantica e naturalista, que
modificaram substancialmente a relacdo da sociedade contemporédnea com seus

espacos naturais ao acrescentar novos elementos na representacéo destes, a partir
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da preocupacdo que a sociedade contemporanea passa a ter com questbes que
remetem ao futuro do planeta. No entanto, de acordo com o interesse do trabalho,
faremos primeiramente uma analise do desenvolvimento da atividade turistica e,
depois, faremos uma discussédo sobre a transformacdo da relagdo homem com a
natureza a partir do ambientalismo associando-a a apropriacdo dos espacgos

naturais por esta atividade.

Esta representacdo da natureza desenvolvida a partir dos ideais romanticos e
naturalistas vai ser utilizada na apropriacdo do espaco pela atividade turistica,
fazendo com que tenhamos a necessidade, portanto, de discutir como se
desenvolve este processo de apropriacdo de apropriacdo, tema de extrema
importancia para os estudos geogréficos.

A fetichizacdo da natureza e a apropriacédo dos espacos naturais pelo turismo

Segundo Marx (1980, p. 81), a producédo da mercadoria é uma iluséo sobre o
produto forjada pelos meios de producdo capitalistas, que se aproveitariam da
alienacéo dos consumidores em relagcédo ao trabalho despendido na producao dos
objetos, sendo que esta producdo perderia sua verdadeira funcéo de criar apenas
solucbes para as necessidades sociais. Neste processo, ao capital cultural e social
atrelado ao objeto é acrescentado um capital simbodlico que sacraliza este objeto.
Esta carga simbdlica ocultaria o produto como resultado direto do simples dispéndio
da forca de trabalho, deixando sua origem misteriosa, dando-lhe uma forma
simbdlica dissimulada. Para Marx esta carga simbdlica visa produzir uma
representacdo social sobre as coisas que, na verdade, tem uma estreita relacdo com
a estrutura de uma relacdo mais econémica que social. Ou seja, ha uma estratégia
para mascarar uma relacdo econdmica, mascarando conseqientemente o produto
do trabalho humano, que ganharia este carater dubio. Esta dubiedade é originada
segundo Marx a partir do ‘fetichismo’. As mercadorias seriam neste caso, o que

simboliza as relagdes econémicas, ou a materializacdo destas relacdes.
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Rejeita-se aqui a perspectiva econbmica a qual concebe o consumo apenas
como um objeto trocado por uma quantia de dinheiro em funcdo do rendimento
disponivel dos consumidores e dos pre¢cos dos bens. Segundo Baudrillard (1981, p.
54), o consumo € regido por uma légica de significacbes em que todos os objetos se
convertem em mercadoria. Assim, qualquer coisa pode ser convertida ao servico dos
bens e transformada em mercadoria. Este € o principal mecanismo da publicidade a
gual Baudrillard (1989) entende como expressao pura da sociedade de consumo, a
qual busca traduzir um espirito, atitude ou estilo de vida em objetos que podem ser

adquiridos.

Assim, objetos que podem representar relacdes historicamente construidas
(movimentos sociais, estilos de vida, etc.) como as vestimentas e acessorios hippies
ou, como Baudrillard (1981, p. 55) exemplifica, a alianca, que € simbolo da relacao
de casal, podem se tornar mercadoria a partir do momento em que Sao re-

significados, tornando-se objetos de consumo.

Segundo Baudrillard (1989, p. 174-175) a publicidade tem como estratégia
mais recente um consumo o mais dirigido possivel, tendo em vista evitar um
condicionamento totalitario do homem e de suas necessidades. A publicidade nao
apenas realiza sua funcdo objetiva e essencial de divulgar as caracteristicas deste
ou daquele produto e promover-lhe a venda, mas, dentro de uma funcéo estratégica,
procura tratar de uma outra coisa mais fundamental para a sociedade global, como a
preservacdo do meio ambiente, por exemplo, deixando a mercadoria a qual tem

como objetivo vender, como um simples alibi'.

Assim como a funcao do objeto pode em Ultimo caso ndo passar de um alibi
para as significacdes latentes que imp8e, assim também na publicidade o
produto (...) designado (sua denotacao, sua descri¢cdo) tende a ser somente
um alibi sob cuja evidéncia se desenrola toda uma confusa operagdo de
integracdo. (BAUDRILLARD, 1989, p. 175).

Haveria assim uma integracdo entre o produto comercializado e algumas

necessidades sociais que o legitimam e o valorizam enquanto necessario e dando a
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impressdo, ao mesmo tempo, de que o produto comercializado ndo € o mais
importante. Esta seria uma estratégia da publicidade tendo em vista a resisténcia da
sociedade de consumo. Segundo Baudrillard (1989) a sociedade de consumo
procura evitar caracterizar-se como tal, a ponto de evitar se convencer pela propria
publicidade enquanto esséncia, ou seja, enquanto simples divulgadora de uma
mercadoria. Assim, os individuos consumiriam os produtos por outros motivos que
nao por eles proprios, mas por uma causa mais importante que vem acoplada ao

produto.

No caso do ecoturismo, por exemplo, € a apropriacdo dos espacgos naturais,
mas ndo uma apropriacdo fisica dos elementos da natureza, mas de uma
apropriacdo simbdlica destes elementos naturais enquanto simbolos do movimento
ambientalista, e sua associacdo com 0s objetos de consumo, que vai determinar a
apropriacdo do espaco pela atividade turistica. Dentro da légica de Baudrillard
(1989), a publicidade turistica, no caso do ecoturismo, busca divulgar os produtos do
turismo como associados ao ideal ambientalista, a uma necessidade social de
promover a conservacdo dos espacos naturais. Os hotéis/pousadas/campings,
agéncias de turismo e sitios turisticos servem apenas como alibi, visto que o que é
comercializado sdo as necessidades de conhecer 0s espagos naturais com a
finalidade de preserva-los, assim, estando a mercadoria associada aos ideais
ambientalistas. O discurso publicitario pressupde a necessidade de experienciar a

natureza para melhor compreendé-la para melhor conserva-la.

No entanto, enquanto atividade econfmica, o turismo deve ser analisado em
sua totalidade, sendo que sua diversidade estd nos objetos consumidos. Um
agrupamento de objetos que identificam um dado local ou que caracterizam uma
determinada prética ou cultura passa a ser denominado de forma distinta de acordo
com as caracteristicas que em conjunto, os diferencia, possibilitando ao turismo
dividir-se em uma gama de segmentos. Esta diversificacdo do turismo em varios
segmentos é bem aproveitada pela publicidade turistica que tem a possibilidade de

oferecer aos individuos a possibilidade deste se diferenciar dos demais sugerindo
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uma pretensa nao alienacdo a sociedade de consumo. Assim, vemos que quanto
mais os turistas querem distanciar-se do consumo, mais modalidades de turismo
emergem (turismo rural, turismo de aventura, ecoturismo, turismo historico,

pedagdgico, etc)®

Contudo, anteriormente a esta classificacdo, ocorre a fetichizacdo destes
objetos. Segundo Ouriques (2005, p. 61), uma etapa subsequente a fetichizacao
seria alcancada a partir da espetacularizacdo de objetos e lugares. Nesta etapa,
nenhum objeto deixaria de passar pelo processo de valorizagéo capitalista. Cidades,
lugares e paisagens nesta etapa, estariam totalmente apropriadas pelas atividades

econdmicas.

No turismo, o fetichismo da mercadoria é potencializado. A natureza (vamos
dizer, a paisagem natural) parece dotada, intrinsecamente, de finalidade
turistica. Isto €&, praias e montanhas (por exemplo) acabam se
transformando, ‘naturalmente’, em objetos de consumo turistico [...] S&o
apropriados pelo turismo porque foi construida, socialmente, a idéia de que
sdo objetos passiveis de ser consumidos turisticamente por meio de visitas
rapidas e filmados ou fotografados para ser mostrados. (OURIQUES, 2005,
p. 61).

Para Ouriques (2005, p. 52), a atividade econ6mica é a que mais contribui
para este processo de espetacularizacdo do espaco, por utilizar-se de imagens e

transformar, desta forma, as representacdes sociais sobre 0s espacos.

Quanto a atividade turistica de maneira geral, Becker (2001, p. 1) identifica
que foi no final do século XIX que surgiram 0s primeiros agentes e companhias
dedicadas para organizar esta atividade, no momento exato em que grupos sociais
passaram a ter dinheiro disponivel para consumir seus produtos. Segundo Diegues
(1994, p. 22), foi no século XIX que houve a criacdo dos parques nacionais de
Yellowstone e Yosemite, nos Estados Unidos, fruto dos ideais de naturalistas da

época.

Neste periodo também surgiram os primeiros saféris africanos, havendo
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assim uma procura grande por parte da elite econémica norte-americana e européia
pelo consumo destes, assim como dos passeios e meios de hospedagem existentes
em alguns pontos da Africa. Era um turismo voltado a uma classe econdmica muito
especifica, representada por uma elite econdmica capitalista muito exclusiva. A
semelhanca com o consumo de massa atual esta no fato de que a pratica do turismo
significava uma condicdo de status, motivada pela projecdo social de seus
praticantes que ostentavam o consumo de espacos inospitos, selvagens e distantes,

mas distante de um ideal de consumo associado a preservacdo dos recursos

naturais, como se caracteriza atualmente o consumo destes espacos.

Desde entdo, a promocdo da atividade turistica tornou-se gradativamente
uma nova fronteira de acumulacdo centrada num novo produto, capaz de agregar-se
aos espacos produtivos pré-existentes de acumulacdo capitalista. Mas, segundo
Becker (1995, p. 5), foi no século XX que ocorreu a metamorfose significativa do
turismo, através da massificagdo de padrbes de consumo que o welfare state
possibilitou, principalmente nos paises capitalistas centrais. Foi apos a Il Guerra
Mundial (1939-1945) que a atividade turistica passou a ser vista pelo grande capital
como uma possibilidade de gerar grande montante de renda, momento que coincide
com o surgimento de uma classe média com maior poder de consumo,
principalmente nos paises desenvolvidos, onde as vitorias das classes trabalhadoras
e ascensdo de partidos trabalhistas nos governos nacionais, defendendo e
implementando leis que deram aos trabalhadores comuns, maior tempo livre,
facilitaram o consumo dos espacgos através de viagens a longas distancias. Os
chamados “trinta anos gloriosos”, que se seguiram a Il Guerra Mundial, foram
decisivos para o surgimento do turismo de massa. As elevadas taxas de crescimento
econdbmicos mundiais, lideradas pela expansdo do setor industrial, foram
acompanhadas do aumento do nivel de emprego e, nos paises desenvolvidos, pela
crescente participacdo dos salérios na renda. O movimento de ascensdo dos paises
europeus e do Japdo em relacdo aos Estados Unidos engendrou a difusdo de
padrées de consumo americanos nos mesmos, facilitada por vezes pela presenca

das multinacionais americanas. As conquistas sociais empreendidas pelos
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trabalhadores, dentre as quais estavam as férias remuneradas, asseguraram

condicfes para o usufruto do tempo de lazer (BEZERRA, 2002, p. 05).

Esta nova organizacdo do capitalismo mundial deu ao mercado um maior
controle sobre o tempo. Inclusive, criando estratégias de apropriacdo do tempo livre
da sociedade. O tempo passa a ser criador de novas relacées sociais. Ele passa a
ser controlado pela l6gica do mercado e o tempo livre do trabalho deixa e ser visto
como o tempo onde o individuo deixa de exercer suas fungdes sociais e

econdmicas.

Outro fator que vai motivar o turismo é a criagdo de mais eficientes e mais
baratos meios de transporte e de comunicacdo, em virtude da incorporagdo nestes
setores de uma maior tecnologia advinda do campo cientifico e das pesquisas
tecnoldgicas, o que resultou na introducéo de avides com tecnologia semelhante aos
avides militares como meio de transporte civil, na otimizacao do tempo em virtude de
meios de locomoc¢do mais rapidos e o barateamento de seu uso (ver quadro 4)
(KRIPPENDORF, 1989, p. 35).

Quadro 04: Custo mundial do transporte aéreo, periodo 1930-90,
em USS$ constantes de 1990.

ANOS RECEITA MEDIA POR PASSAGEIRO/KM
NO TRANSPORTE AEREO
1930 0,68
1940 0,46
1950 0,30
1960 0,24
1970 0,16
1980 0,10
1990 0,11

Fonte: Bezerra (2002, p. 05).

O crescimento desta atividade fez com que em todo o mundo fossem criados

projetos para orientar o desenvolvimento desta atividade, principalmente na esfera
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das politicas publicas nacionais. Segundo Bezerra (2002, p. 42), o México foi o
primeiro pais da América Latina a estabelecer um plano de desenvolvimento para o
turismo, em 1961. Também na década de 1960, paises comecaram a planejar o
turismo no intuito de desenvolver locais especificos de seu territério. Estes
planejamentos ocorreram primeiramente na Europa — Alemanha, Franca e Italia —
cuja intencdo seria utilizar a atividade turistica para desenvolver regides mais
atrasadas economicamente, como o sul da Itélia, regides agrarias da Franca e
Alemanha, etc. Neste processo de planejamento, varios paises criaram suas
organizacdes nacionais de turismo. Muitas destas, além de disporem sobre aspectos
normativos do setor, tornaram-se responsaveis pela definicdo das politicas turisticas
domésticas e pela coordenacdo de certos mecanismos de incentivo para
desenvolvé-las. Estas instituicdes tinham perfis diferenciados segundo os paises aos
quais pertenciam; apresentando-se como comissfes, departamentos ou mesmo
Ministérios. Principalmente nos paises industrializados na época (década de 1960),
houve uma descentralizacdo das politicas que planejavam o turismo. Esta foi uma
tendéncia que se manteve nestes paises e que configuram suas politicas de
desenvolvimento do turismo. Segundo a Organizacdo Mundial do Turismo
(OMT), (ONU, 1999a), no caso dos paises da América Latina, Central e Africa, ha
uma centralizagdo de poderes sobre o planejamento do turismo que inicialmente
tinha no Estado-Nacdo durante as décadas de 1960/1970/1980), tanto como
coordenador como executor dos projetos turisticos. No entanto, a partir da década
de 1990, a funcéo do Estado passou a ser de regulamentar esta atividade, cabendo
ao setor privado coordenar seu desenvolvimento. No Brasil, ndo ha um projeto de
desenvolvimento turistico muito claro. Isto acaba possibilitando diferentes formas de
apropriacdo do espaco pela atividade turistica, geralmente determinada pelos

agentes econémicos de grande capital ou pela administracédo publica local.

Entre as décadas de 1950 e 1960, podemos dizer que ha uma caréncia dados
precisos que mostrem uma evolucao das viagens internacionais, sendo a partir de
1965. Através do Anuario Estatistico da Empresa Brasileira de Turismo
(EMBRATUR) , (BRASIL, 2004), descobrimos que entre 1965 e 1970, o fluxo
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internacional de turistas foi elevado de 112,9 milhdes de pessoas para cerca de 200
milhdes de pessoas nos dois anos considerados. Fato que nos interessa discutir, é
gue o modelo de turismo de massa desenvolvido durante as décadas de 1950 e
1960 vai ser substituido por outra concepcdo de turismo. Essa concepcédo originou-
se a partir de contestacdo do modelo de acumulacao capitalista amparado no modo
de producéo fordista, modelo que amparava o desenvolvimento do turismo assim
como de todos os setores econdmicos nas duas décadas subsequentes a Il Grande
Guerra, contestacfes que partem, no caso do turismo, das populacdes dos lugares
receptores do turismo, que vai culminar em uma nova concepcdo de
desenvolvimento da atividade turistica. Esta nova concepc¢do vai determinar uma
nova légica de apropriacdo dos espacos turisticos. Contudo, com a mudanga no
modelo de desenvolvimento do turismo mundial, ndo deixou de crescer. Segundo
dados da EMBRATUR (2004), o numero de turistas no mundo, de 1970 a 2000,
cresceu de 2000 milhdes de pessoas por ano para exatas 697,8 milhdes de
pessoas. Tudo isto facilitado pelo barateamento do transporte aéreo que continuou a
ver seus precos cairem entre as décadas de 1970 e 1990, como foi observado no
quadro 01. Apesar deste avanco, segundo Ouriques (2005, p. 42) no maximo de
05% a 10% da populacdo mundial pode empreender uma viagem turistica. Contudo,
ndo cabe a este trabalho uma analise mais profunda da implicagdo do turismo na

dindmica econdmica global.

AS ENTREVISTAS E A INTERPRETACAO DOS RESULTADOS

Nesta secdo apresentaremos o0 resultado das entrevistas realizadas com a
populacado local e com os turistas. Essas entrevistas foram realizadas ao longo do
ano de 2005, onde foram entrevistadas 87 pessoas e a escolha amostral foi

aleatoria, segundo o quadro 05.
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Quadro 05: Faixa etaria dos entrevistados

Até 15 anos 01 01%
15-20 09 11%
21-30 14 16%
31-40 15 18%
41-50 08 09%
51-60 22 25%
61-70 08 09%

Acima de 70 10 11%

TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

A importancia desta analise esta no fato de possibilitar-nos comprovar ou
refutar algumas hipoteses levantadas no transcorrer do trabalho, historicizar o

fendbmeno em questéo e fortalecer nossas consideracgdes finais.

Segundo o quadro 06, a maior parte da populacdo entrevistada (73%) nasceu

ou mora em Brotas a mais de 15 anos:

Quadro 06: Tempo de moradia em Brotas

Menos de 05 anos 10 11%
Entre 05 e 10 anos 08 09%
Entre 11 e 15 anos 06 07%
Entre 16 e 20 anos 06 07%
Mais de 20 anos 17 20%
Nasceu em Brotas 40 46%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Portanto, acreditamos que nossos entrevistados acompanharam o
nascimento e desenvolvimento da atividade turistica e as possiveis transformacdes

decorrentes da apropriacdo do espaco por esta atividade, jA que esta atividade,
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segundo 88% dos entrevistados, tem sua origem indicada a menos de 15 anos,

conforme quadro 07.

Quadro 07: Quando atividade turistica comecou a se desenvolver em Brotas

Menos de 05 anos 16 18%
Entre 05 e 10 anos 46 53%
Entre 11 e 15 anos 15 17%
Entre 16 e 20 anos 00 0%

Mais de 20 anos 01 01%
Nao sabe 09 11%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Sabemos que a atividade turistica desenvolveu-se a partir de 1993, ano da
instalacdo da primeira agéncia de turismo em Brotas e do primeiro plano de
desenvolvimento turistico do municipio. Esta percepc¢do da origem da atividade
turistica para a populacdo de Brotas se deu associado a percepcdo das
transformacdes espaciais no municipio com a instalagdo mais acentuada de
estabelecimentos de servicos. O fato de um numero consideravel de respostas
(18%) indicar que esta atividade se desenvolveu a menos de 05 anos e que 0 maior
namero de entrevistados indique este inicio entre 05 e 10 anos (53%) deve-se, por
sua vez, ao dato de que a instalacdo dos estabelecimentos turisticos intensificou-se
entre 1999 e 2004, como nos mostra o quadro 03. Este periodo, portanto, pode ser
indicado como aquele em que as marcas da atividade turistica tornaram-se mais
evidentes na paisagem, o que nos leva a uma associagado entre as transformagdes
espaciais e a percepcdo da apropriacdo do espaco pela atividade turistica pelos
moradores. O quadro 08 nos permite confirmar esta afirmacdo de que esta

apropriacdo do espaco se da localizadamente:
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Quadro 08: Percepgédo dos moradores sobre as possiveis transformacgfes
ocasionadas pela atividade turistica

Nenhuma 45 67%
Mé}IS movimento de pessoas e 08 12%
veiculos

Instalagéo di equipamentos 10 15%
turisticos e 22 residéncia

Nao sabe 04 06%
TOTAL 67 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

O quadro 08 nos mostra que 67% dos entrevistados ndo notaram qualquer
transformacdao trazida pela atividade turistica para seu bairro, 0 que evidencia que o
processo de apropriacdo do espaco em Brotas encontra-se em seus principios, se
levarmos em conta que esta evolugdo continua ocorrendo com a instalacdo de
novos estabelecimentos de servicos, 0 que esta relacionado diretamente ao
aumento do numero de turistas que visitam Brotas, aumento sentido bastante nos
altimos anos. Durante os trabalhos de campo, constatou-se certa concentragcao
espacial de servicos voltados ao turismo na cidade de Brotas, na rua principal e na
avenida que margeia o rio Jacaré-Pepira. O que nos traz a idéia de que a evolucao
do desenvolvimento urbano da cidade de Brotas passa a ser crescentemente
influenciada pela atividade turistica, pois passa a ocorrer em outras localidades da
cidade, avancando em direcdo a areas pouco habitadas, mesmo proximas a area
central, o que reforca o grande nimero de pessoas que ndo estdo percebendo
transformacdes que estdo ocorrendo em seu bairro. Contudo, com o avanc¢o da
apropriacdo do espaco pela atividade turistica a areas menos habitadas gera a
tendéncia, segundo constatamos com as imobiliarias e exposto anteriormente neste
trabalho, de outra dindmica de valorizagdo do espacgo urbano. Estes espacgos vazios,
se bem localizados, estando proximos aos acessos aos Servigos turisticos, passam a
ser 0s espacos mais valorizados, impedindo, hipoteticamente, até mesmo a
ocupacao residencial e a constituicdo de aglomerados residenciais. Este avanco da
apropriacdo do espaco pela atividade turistica ocasiona também uma valorizacao

imobiliaria urbana localizada, como vemos no quadro 09:
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Quadro 09: Resposta dos entrevistados sobre se houve valorizagdo imobiliaria em fungao do turismo

Sim. Da casa. Proximo a 100%. 01 01%
Sim. Da casa. Proximo a 50% 01 01%
S_lm. Da casa. Nao disse quanto valia, mas 05 06%
disse quanto vale.

Sim. Da casa. N&o disse quanto valia nem 06 07%
guanto vale.

Sim. Do terreno. N&o disse quanto valia, 01 01%
mas quanto vale.

N&o. Disse valor da casa. 08 09%
N&o. No disse valores. 15 17%
Aluguel. N&o houve. 03 03%
N&o respondeu. 05 06%
N&o sabe se houve nem valor atual. 33 39%
N&o sabe se houve mas sabe valor 09 10%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

A valorizacdo imobiliaria foi percebida por 16% dos entrevistados. Estes sédo
predominantemente moradores das areas onde estdo localizados o0s servigos
turisticos e do centro da cidade. Esta valorizacdo sentida no centro foi percebida por
apenas alguns moradores que véem no aumento do movimento de pessoas e
veiculos no centro uma possibilidade de valorizagdo imobiliaria. Contudo, um
namero expressivo de entrevistados ndo soube responder se houve valorizagcao
imobilidria ou néo (39%) e 29% disseram ndao ter havido qualquer valorizacao. Isto
nos remete a confiar mais nos dados fornecidos pelas imobiliarias, visto que a maior
parte dos entrevistados ndo soube nos dar os dados precisos. Para uma maior
confiabilidade nos dados fornecidos quanto as transformacdes espaciais em estudo,
levamos em conta o tempo de moradia dos entrevistados na cidade e no bairro onde
se encontram residentes no momento, assim como com a faixa etaria dos
entrevistados, tendo em vista a preocupacédo com a vivéncia do fendbmeno estudado

desde sua origem, estipulada por nés como sendo 1993.

O quadro 10 nos permite concluir que menos de 61% dos moradores de
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Brotas entrevistados nao viviam na mesma residéncia quando do inicio da atividade
turistica no municipio. O que nos leva a ficarmos mais cautelosos acerca da analise
contida nas informacgdes referentes as transformacdes ocorridas no bairro. Quanto a
faixa etaria dos entrevistados, podemos dizer que a grande maioria acompanhou o
movimento da atividade turistica, com excecdo daqueles que migraram

recentemente para a cidade.

Quadro 10: Tempo de morada na casa atual entre os moradores de Brotas entrevistados

Menos de 05 anos 25 29%
Entre 05 e 10 anos 19 22%
Entre 11 e 15 anos 09 10%
Entre 16 e 20 anos 09 20%
Mais de 20 anos 17 20%
N&o respondeu 08 09%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

O quadro 10 nos mostrou que 73% dos moradores entrevistados moram em
Brotas a mais de 5 anos. As origens e 0s motivos dos que migraram para Brotas,
entre todos os migrantes, como dissemos anteriormente em relacdo aos que
migraram recentemente, ndo tem qualquer relacdo com o turismo. Segundo o
guadro 11, a maior parte dos entrevistados migrou da Regido Metropolitana de Séo

Paulo e de cidades médias da regido de Brotas (23% provenientes de ambos):

Quadro 11: Local de origem dos que ndo nasceram em Brotas

Regido de Campinas 06 12%
Regiao Metropolitana de Sao Paulo 11 23%
Zona rural de Brotas 05 10%
Regido de Brotas 06 12%
Outros Estados 04 08%
Regides de Rio Claro, Séo Carlos e Jau 11 23%
Outras regides 06 12%

Elaborado pelos autores, 2004.
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Entre os fatores de migracdo, aparentemente, nenhum esta relacionado a
atividade turistica, como vemos no quadro 12 e conforme discutimos anteriormente,
as razbes da migragao recente para Brotas estao relacionadas ao desenvolvimento

do setor agricola através das atividades de silvicultura e da laranja.

Quadro 12: Raz&o da imigracdo dos que ndo nasceram em Brotas

Voltou para casa da familia 04 09%
Tranquilidade 11 23%
Trabalho (n&o tem a ver com turismo) 17 36%
N&o respondeu 08 17%
Outros 07 15%

Elaborado pelos autores, 2004.

Voltando a analise das transformacdes trazidas pela atividade turistica para o
municipio, vemos que sdo as transformagfes espaciais, através das marcas
deixadas na paisagem por esta atividade, as que mais evidenciam a apropriacédo da

atividade turistica no municipio de Brotas, como nos mostra o quadro 13:

Quadro 13: Transformacdao trazida pela atividade turistica para a cidade
de Brotas, segundo moradores.

Construcao de equipamentos turisticos

(hospedagens, bares, etc.) 17 20%
Gerou mais renda/empregos 13 16%
Aumentou custo de vida 13 16%
Aumentou movimento de pessoas e veiculos 10 12%
Diminuiu a tranquilidade 04 05%
Melhorou infra-estrutura 02 02%
Degradacao do patriménio publico/natural 03 04%
Valorizagdo dos Imoveis 01 01%
Melhoria das pragas 03 04%
N&o houve 01 01%
N&o sabe 11 13%
Outros 05 06%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.
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Segundo o quadro 13, 20% dos entrevistados percebe as transformacdes
causadas pela atividade turistica nas marcas deixadas na paisagem através da
instalacdo dos servicos turisticos. O que evidencia pouca apropriacdo do espago
urbano de uma maneira geral, como apontamos como uma caracteristica desta
atividade no processo de espetacularizacdo dos lugares, onde a mesma € a que se
mostra mais eficiente no sentido de transformar até mesmo uma cidade inteira em
mercadoria, através da transformagcdo de todos o0s elementos e objetos em
mercadoria. Como vimos, a evidéncia mais acentuada deste processo em Brotas
ocorre na esfera simbolica, através da publicidade turistica, com uma pequena
alteracdo material através da instalacdo dos servigcos turisticos, algumas placas e,

do portal na entrada da cidade.

Ainda segundo o quadro 14, outro fator apontado como transformador esta na
esfera econdmica, onde os entrevistados apontam o aumento de geracéo de renda e
empregos gerados pelo turismo um fator importantissimo, o que Ouriques (2005)
aponta como sendo um fator, geralmente, de compensacao dos maleficios trazidos
por esta atividade. Assim, fatores apontados como maléficos, no quadro 14, como o
aumento do movimento de pessoas (12%) — que é apontado como fator de
constrangimento e incOmodo por parte dos moradores — a diminuicdo da
tranquilidade (05%), diretamente associado com o fator anterior, degradacdo do
patriménio natural e publico (04%), e o consideravel numero de pessoas que
declaram ter havido aumento do custo de vida (16%), € compensado pelo fato desta
atividade gerar renda e empregos para o municipio. Esta condicdo gera uma
aceitacéo do turismo na cidade,

O aumento do custo de vida, neste quadro, € apontado como principal fator
negativo apontado pelos moradores entrevistados trazido pela atividade turistica,
fato que a Secretaria de Turismo do Municipio de Brotas discorda. Os moradores
entrevistados atribuiram ao aumento do preco das mercadorias no supermercado o
aumento do custo de vida. Muitos dos entrevistados disseram que compensa viajar

para as cidades vizinhas para fazer suas compras. Porém, numa primeira andlise
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comparativa na cidade de Rio Claro (SP), cidade apontada como uma das preferidas
pelos moradores que costumam fazer suas compras. Nos trabalhos de campo e nas
entrevistas ndo observamos diferenga nos precos dos supermercados ao analisar
duas marcas de cada um de alguns produtos basicos que selecionamos para anélise
(arroz, feijao, acucar, Oleo de cozinha, sal, detergente e sabdo em po, farinha de
trigo e café). Utilizamos dois supermercados desta cidade para a analise. HA um
anico supermercado em Brotas. Nao sabemos, contudo, o quanto estes produtos
encareceram desde a instalacdo da atividade turistica. Apesar desta inconveniéncia
trazida pela atividade turistica, a maioria dos moradores entrevistados vé o turismo
como benéfico ao municipio (50% se somarmos todos os maleficios contra 29% que

véem como ruim), como vemos no quadro 14:

Quadro 14: Opinido do morador de Brotas sobre a atividade turistica

Bom. Mas néo diz por que 17 19%
Bom. Divulga a cidade 01 01%
Bom. Gera renda e empregos 24 27%
Bom. Ajuda a revitalizar a cidade 02 02%
Bom. Permite mais lazer 01 01%
Ruim. Mas nédo diz por que 02 02%
Ruim. Tira sossego 04 05%
Ruim. Cidade ndo comporta tanto turista 04 05%
Ruim. Aumenta custo de vida 10 11%
Ruim. Degrada a cidade 04 05%
Ruim. Degrada patriménio natural 01 01%
Indiferente 07 08%
Vé lado bom e ruim 05 06%
QOutros 06 07%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

O fator geracdo de renda e emprego € o fator diretamente apontado como

fator positivo por 27% dos entrevistados. O numero de pessoas que aponta este
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fator como positivo corresponde quase que a quantidade similar aos fatores

negativos apontados somados (29%). O quadro 15 reforca esta afirmacao:

Quadro 15: pergunta: A atividade turistica interfere na sua vida?

Sim. Porque tr_abalha ou gera 13 14%
renda com turismo

Sim. Tira tranquilidade 03 03%
Sim. Nao disse por que 03 03%
Sim. Aumenta custo de vida. 20 21%
Né&o. 55 59%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Segundo o quadro 15, a atividade turistica ndo influencia no modo de vida da
populacdo, nem em seus habitus. As interferéncias diretas estdo no ambito das
possibilidades de geracéo de renda com a atividade e ao aumento do custo de vida,
como discutido. Novamente, podemos afirmar que, apesar de gerar renda e
trabalho, e este ter se tornado o principal motivo de sua aceitacdo pela maior parte
da populagéo entrevistada, poucos se beneficiam diretamente desta atividade (14%)
se comparado aos fatores negativos gerados por esta atividade, o que corresponde
a 24% dos entrevistados. Assim, podemos dizer a partir do quadro 16 que o turismo,

para a maioria dos entrevistados, traz mais inconvenientes que beneficios.

De acordo com o quadro 16, os moradores entrevistados ndo observaram
modificagcdes em seu cotidiano com o0 uso dos espacos naturais pelos turistas a uma
grande quantidade de entrevistados respondeu que a populacdo nédo se utilizava
diretamente destes espacos, talvez esteja nesse fato a ndo percepgéo, provocada

por uma desvalorizacéo estética da paisagem.

OLAM — Ciéncia & Tecnologia — Rio Claro / SP, Brasil — Ano IX, Vol. 9, n. 1, p. 323
Janeiro-Julho / 2009
www.olam.com.br —ISSN 1982-7784 — http://cecemca.rc.unesp.br/ojs/index.php/olam/index



Quadro 16: Formas de utilizacdo dos espacos naturais
antes do desenvolvimento da atividade turistica, segundo moradores de Brotas

Para pesca. Rios e represa 04 04%
Pesca. Nao disse local 03 03%
Lazer. Apenas represa 06 07%
Lazer. No rio Jacaré-Pepira 06 07%
Lazer. N&o disse o local 12 13%
Lazer. S6 que menos que hoje 08 10%
N&o utilizavam para nada 20 22%
Lazer. Nas cachoeiras 05 06%
N&o sabe/néo lembra 13 15%
N&o respondeu 06 07%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Contudo, como constatamos, novos usos sao dados aos espacos naturais no
momento em que ocorre a apropriacdo destes espacos pela atividade turistica
ocasionado através da fetichizacdo da natureza, havendo uma geragcédo de renda e
empregos ou um aumento do custo de vida da populacdo, gerando a instalacao de
servigos turisticos, entre outras transformacdes. Esta transformacédo dos espacos
naturais estd no ambito simbodlico, na modificacdo dos usos dados por esta
populagcdo em um ambito coletivo. Naturalmente, as relagbes com este espaco sao
modificadas. O que era antes um espago sem importancia para a maioria, ou um
empecilho ao desenvolvimento de outras atividades econdmicas, agora passa a ter

importancia comercial.

Tendo em vista que a maior parte dos entrevistados disse que utilizava os
espacos naturais para lazer (43%), procuramos saber quais 0s resultados da

apropriacdo dos espacos naturais pela atividade turistica para este lazer.

Segundo o quadro 17, dificultou o lazer dos moradores entrevistados. Os
fatores: aumento de custo do lazer, falta de privacidade e perigo representa a maior

parte da populacdo entrevistada (53%). O que nos leva a deduzir um empecilho
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gerado pelo turismo. Contudo, temos que ressaltar que 15% consideram a melhoria
de infra-estrutura um fator facilitador trazido pelo turismo, assim como a ampliacao

do nimero de pontos de lazer (11%).

Quadro 17: Pergunta: esta mais facil ou mais dificil fazer lazer em Brotas?

O custo do IaZ('ar subiu/agora 35 39%
tem que pagar:

Tgm muna gente/falta 06 07%
privacidade

Esta mais perigoso 03 03%
Dificil. Nao disse o porque 04 04%
Houve criacdo de mais areas 10 11%
para lazer

MelhorOL_J a infra-estrutura dos 13 15%
pontos/vias de acesso

E_sta mais facil fazer lazer. Nao 10 11%
disse o porque

Nada mudou 04 04%
N&o sabe/ néo disse 04 04%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

O alto custo dos usos dos atrativos turisticos pode fazer com que muitos
moradores de Brotas ndo utilizem os pontos turisticos para o lazer, tendo em vista o
poder aquisitivo dos moradores em relacdo ao dos turistas. O acesso aos espacos
naturais, como veremos adiante, se da através dos sitios turisticos, exigindo o
pagamento deste acesso, 0 que varia entre R$ 10,00 e R$ 20,00 (dados de 2005), e
que geralmente é ainda maior na alta temporada. Segundo donos de hotéis e a
Secretaria do Turismo de Brotas, o perfil econdmico dos turistas é caracterizado
como sendo da classe média dos grandes e médios centros urbanos, com uma

renda muito superior aos dos moradores como nos mostra o quadro 18:
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Quadro 18: Renda familiar dos entrevistados

Até 01 salério. 04 04%
De 01 a 03 salarios. 37 42%
De 03 a 05 salarios. 19 21%
De 05 a 10 salarios. 06 07%
Acima de 10 salarios. 08 09%
N&o tem salério. 01 01%
N&o respondeu/ndo sabe 14 16%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Outro fator que é apontado pelos moradores como um impeditivo para o
compartilhamento dos mesmos espacos que os turistas € o fato de haver um certo
constrangimento por parte destes em relagdo aos turistas. Estes se dizem sentir-se
incomodados com os costumes destes. Isto pode ser explicado a partir da analise de
Krippendorf (1989, p. 71) que diz que, longe de casa, 0s turistas se sentem livres
das normas de seu espaco cotidiano, podendo fazer o que Ihe aprouver, “vestir-se,
comer, gastar, fazer baguncas que jA ha tempos queria...”. Isto pode explicar o
comportamento dos turistas, que € extremamente reprovavel pelos moradores,

conforme constatamos em nossas entrevistas.

O quadro 19 nos permite concluir que o numero de moradores entrevistados
que frequentavam as cachoeiras e rios do municipio para lazer antes da sua
apropriacdo pela atividade turistica mantém-se atualmente. Onde apenas 11% dos
entrevistados dizem que utilizavam para lazer hoje (cachoeiras e rios), 10%
continuam fazendo uso. Ainda comparando os dois quadros, vemos que o numero
de entrevistados que freqlentavam o rio Jacaré-Pepira para lazer mantém em torno
de 10%. Isto porque a utilizacdo deste espaco € publica, ndo havendo cobranca para
0 uso e, estd muito préximo ao centro da cidade, como nos mostrou 0 mapa
representado na figura 03. O fato de muitos turistas apontarem o aumento do custo
do lazer para os moradores como um ponto negativo do turismo, ndo significa que

estes tenham alterado seus costumes quando dos momentos de lazer. Além disso,
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notamos que muito pouco dos costumes dos moradores de Brotas foi alterado com a

apropriacéo do espaco pela atividade turistica.

Quadro 19: Pontos do municipio freqlentados pelos moradores de Brotas nos
momentos de lazer e horas vagas

Pracas 18 20%
Estadio (Brotense) 01 01%
Represa do bairro Patriménio 02 02%
Clube de Campo de Brotas 06 07%
Sitios turisticos 01 01%
Parque dos Saltos/Rio Jacaré 08 09%
Bares/Lanchonetes/Restaurantes/

Sorveterias 06 07%
Centro Comercial 09 10%
Casa de parentes e amigos 04 04%
Cachoeiras e demais rios 09 10%
Coral e teatro 03 03%
Igreja 02 02%
Lugar nenhum 21 24%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

O quadro 20 nos revela que a populacao percebe claramente a participacao
da prefeitura no fomento da atividade turistica em Brotas. Os moradores
entrevistados dizem que a prefeitura emite comunicados em vésperas de feriados e
nas altas temporadas, através da radio local e imprensa escrita, pedindo que o0s
moradores tolerem o comportamento dos turistas e os recebam bem. Fator apontado
como essencial para o desenvolvimento da atividade turistica por Ouriques (2005),

como discutimos anteriormente.

Segundo o quadro 20, a participacao da prefeitura esta no ambito do apoio,
visto que poucos véem que a prefeitura com a producdo do fomento a atividade

turistica, potencializa as transformacfes espaciais no meio urbano.
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Quadro 20: Participacdo governamental, segundo moradores de Brotas

Prefeitura deu apoio 41 48%
Prefeitura deu passo inicial 02 02%
N&o teve participagcao governamental 25 28%
Nao sabe 19 22%
TOTAL 87 100%

Elaborado pelos autores, 2004.

Os elementos da natureza presentes na paisagem de Brotas sdo 0s objetos
fetichizados pela publicidade turistica. No geral, 61% dos entrevistados atribuiram
aos elementos da natureza todo o processo de fetichizagdo do municipio pela

atividade turistica conforme observado no quadro 21.

Quadro 21: Atrativos que fizeram de Brotas local turistico segundo moradores entrevistados

Rios 30 23%
Cachoeiras 40 30%
Matas 10 08%
Tranquilidade 08 06%
Esportes de aventura 24 18%

Proximidades dos grandes

02 01%
centros urbanos
Grande quantidade de
equipamentos turisticos (hotéis, 06 05%
restaurantes, etc.)
N&o sabe 05 04%
Outros 07 05%
TOTAL 132 100%

Obs.: Em alguns casos houve mais de um motivo apontado pelo mesmo entrevistado
Elaborado pelos autores, 2004.

Os esportes de aventura aparecem com uma representatividade significativa.
Esse fator estd associado por nés ao processo de apropriacdo fisica destes
espacgos, visto que é desta forma que seu uso € justificado pela atividade turistica.
Os esportes de aventura estdo diretamente relacionados ao processo de

fetichizacdo espacial do turismo estando também diretamente relacionado ao fetiche
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da natureza, o que se apdia num retorno ao periodo das grandes expedi¢cdes intra-
continentais empreendidas nas exploracdes cientificas empreendidas pelos
naturalistas dos fins do século XIX, através da utilizagdo de técnicas inspiradas nos
equipamentos utilizados nestas exploracfes e transformados recentemente em

equipamentos esportivos.

CONSIDERACOES FINAIS

O turismo é apresentado constantemente como uma forma de trazer
desenvolvimento econdmico sem causar degradagcdo da natureza. Porém, o simples
fato de ser fetichizada j4 causa uma perda de sua naturalidade ou, como afirma
Lefebvre (1991, p. 17), “a natureza, ou aquilo que é tido como tal, aquilo que
sobrevive, torna-se o gueto dos lugares, o lugar separado do gozo, a aposentadoria
da criatividade”. Isto ocorre justamente por haver uma fetichizacdo (ou até chegar
uma espetacularizacao) de tudo o que representa a natureza. Fetichizacdo que se
da através da incorporacdo dos ideais romanticos e naturalistas, condensados no
discurso ambientalista, que transmite uma falsa idéia em relacdo aos espacos
naturais. Ao transformar a natureza em mercadoria a sociedade capitalista incorpora
0S espacos naturais ao seu espacgo racionalizado, pois estes passam a ter uma
funcdo mercantil, o de servir a um proposito capitalista, que contribui na

mercantilizacdo, por sua vez, do tempo livre.

A natureza, simbolo da esséncia do homem e de sua liberdade é
transformada em mercadoria e, 0Ss espagcos naturais, simbolo das Ilutas
ambientalistas que propagam os ideais do romantismo e naturalismo, passam a ser
passiveis de apropriacdo pela atividade turistica, através principalmente, da
transformacao de sua representacao cuja publicidade transforma em imagens para
serem comercializadas, transformando os bens de consumo em alibi, permitindo que
estes sejam vistos como bens de consumo necessarios e, portanto, livres dos crivos

negativos que emergem na sociedade capitalista contra os maleficios dela mesma,
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uma estratégia identificada por Baudrillard (1989) e aplicada por todas as atividades
econbmicas, ou seja, a de parecer o menos possivel uma atividade econdmica,

utilizando-se de algum alibi para legitimar suas acdes.

Assim, como identificamos neste estudo de Brotas, ao ganharem uma funcao
mercantil, ao serem incorporados ao espaco racionalizado do mundo capitalista
estes espacos naturais perdem, justamente, a finalidade estipulada pelos ideais
naturalistas e romanticos que servem ao turismo como alibi. Ou seja, ao ser
fetichizada, ao entrar para o mundo das mercadorias, a natureza perde justamente a
caracteristica que a transformou em mercadoria, ou seja, deixa de pertencer a um
espaco nao racionalizado e livre das leis de mercado que condiciona a humanidade.
Deixa de pertencer, justamente, a um espaco idealizado pelos romanticos e
naturalistas do fim do século XIX, perdendo suas atribuicbes simbdlicas e subjetivas
que agora sao utilizadas para sua fetichizacdo, e passa a fazer parte do mundo

racionalizado da produg&o e consumo.

A fetichizacdo da natureza ou, seu estagio mais avancado, a
espetacularizacdo da natureza resulta numa apropriacdo dos espacos naturais
determinada pelos agentes da atividade turistica. No caso de Brotas, esta
apropriacdo se faz presente na introducédo de objetos que tendem a refazer a historia
do municipio, principalmente, através do condicionamento de sua populacdo as

praticas pré-turismo.

O estudo de caso de Brotas fez-se, assim, extremamente rico pelo fato de
apresentar este processo de apropriacao pela atividade turistica, intermediada pela
fetichizacdo da natureza, em seus principios. Isto nos possibilitou identificar todas as
implicancias socio-espaciais da atividade turistica em seu momento de
consolidagdo, momento em que as relagdes politicas em torno desta atividade ainda
nao estdo nitidas pelo fato de estarem ainda em negociacdo. Como dissemos no
trabalho, as diretrizes que devem determinar os rumos desta atividade ainda estéo

em negociacdo. As leis ainda fazem-se simples e passiveis de mudancas.
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Associacdes que representam as classes envolvidas ainda se encontram em fase de
construcdo. Algumas evidéncias da apropriacdo da atividade turistica fazem-se

nitidas.

Notas

! Sobre a nocao de &libi na abordagem marxista a referéncia é NETTO, José Paulo. Capitalismo e
Reificagéo. S&o Paulo: Ciéncias Humanas, 1981.

% Sobre a diversidade de modalidades turisticas, vimos em YAZIGI, Eduardo. A importancia da
Paisagem. In: Turismo e Paisagem; Eduardo Yazigi (organizador). Sdo Paulo: Contexto, p.11-27,
2002.
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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo discutir o processo de fetichizacdo da natureza a partir
da atividade turistica no municipio de Brotas (SP), que de uma representacao vivenciada
pela populacdo local, a natureza espetacularizada pelo turismo na globalizacdo, torna-se
mercadoria, com impactos espaciais registrados na valorizacdo fundiaria de areas rurais
drenadas por rios que apresentam rupturas em seu perfil longitudinal e viabilizam as praticas
esportivas. As entrevistas realizadas demonstraram que os turistas procuram o sitio de
Brotas pela beleza da paisagem e pela possibilidade de aventuras, o que viabiliza o
processo de mercantilizacdo da natureza e da paisagem.

Palavras-chave: Turismo. Natureza. Mercadoria. Paisagem. Transformacbes Espaciais.
Brotas (SP).

ABSTRACT

This paper aims to discuss the process of fetishization of nature from tourism activities in the
city of Brotas (SP), which the representation experienced by the local population, the
banalization of nature by tourism in the globalization becomes a commodity, with spatial
impacts reported in land values of rural areas drained by rivers that have disruptions in their
longitudinal profile and enable the sports practice. The interviews showed that tourists look
for Brotas for the beauty of the landscape and for the possibility of adventure, which enables
the process of commodification of nature and landscape.

Key words: Tourism. Nature. Commodity. Landscape. Spatial Transformations. Brotas (SP).
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