Guaruja, Sao Paulo

VI- PERCEPCAO E CONSERVAGCAO AMBIENTAL:
TURISMO, IMPACTOS E VALORES

003-004/0 TURISMO E AS UNIDADES DE CONSERVAGAO

MARCONDES, Marco Antonio Pupio (Pesquisador cientifico- Instituto Florestal/ Parque
Estadual de Campos do Jordao; MarcoPupio@aol.com)

RODRIGUES, Fabricio de Lima (Engenheiro Agrénomo — Estagiario Voluntario Parque
Estadual de Campos do Jordao)

O turismo é o fenbmeno econdmico mais expressivo das Ultimas décadas. Do ponto de
vista econOmico, somente €& superado pela industria automobilistica. Ele vem se
apresentando ultimamente como uma das mais importantes fontes de renda. Entretanto,
independentemente dos impactos positivos, problemas ambientais e impactos negativos
nas culturas se ampliam, comprometendo a qualidade de vida e do ambiente. A falha do
planejamento e gestdo sustentavel das unidades de conservacgéo faz das visitas turisticas
uma aventura colocando a conservacao de importante patrimoénio aos desejos da sorte.
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Nas unidades de conservacao passiveis de atividade turistica, as externalidades
negativas da pratica ecoturistica sdo pronunciadas. Estas areas sao preferidas pelos
visitantes e muitas delas enfrentam inimeros problemas econdmicos e sociais que
dificultam o ordenamento destas atividades.

A pratica do turismo em massa em unidades de conservagdo e a consequiente
degradacdo do meio natural vém chamando a atenc&o dos administradores, especialistas
e planejadores, que diante das dificuldades de ordem econdmica, somada as precarias
condigbes de infra — estrutura minima e numero insignificante de técnicos e guardas
parques, pouco ou quase nada conseguem realizar em prol de uma pratica turistica que
vise a sustentabilidade das unidades de conservacao.

Este trabalho se propde a discutir e apresentar possiveis solugdes para esta situagao.

Palavras-Chave: Turismo e Economia; Ecoturismo e Conservagao; Unidades de
Conservagao e Uso Publico

008/PERCEPGAO AMBIENTAL E RECURSOS PAISAGISTICOS NO
MUNICIPIO DE BROTAS (SP)

COCATO, Deliane P. (E. E. Prof. Joaquim de Toledo Camargo, ltirapina/SP -
deli@netsite.com.br)

GUIMARAES, Solange T. de Lima ( Depto. de Geografia, Universidade Estadual
Paulista/lUNESP, Rio Claro - hadra@uol.com.br)

O estudo da paisagem abarca a inter-relagdo Sociedade e Natureza, englobando hoje a
consciéncia de qualidade ambiental e qualidade de vida como fatores vitais a
sobrevivéncia das comunidades. Abrange tanto os fatores de ordem quantitativa como
qualitativa no contexto das analises ambientais dos recursos envolvidos. Assim, os
elementos da paisagem transformam-se de acordo com as condi¢des espago-temporais,
adquirindo significados a partir do momento que atribuimos valores socio-econdmicos,
culturais, cientificos, etc., refletidos nas preferéncias paisagisticas da populagdao. “A
paisagem vivida esta fundamentada na percepg¢do, na experiéncia e na valoragdo das
dimensdes objetivas intrinsecas a vida” (LIMA, S. T.: 1998,59).

Deste modo, diversos sao os fatores responsaveis pelo desenvolvimento de sentimentos
topofilicos, ou seja, a afetividade relacionada ao sentido de lugar, baseada na experiéncia
humana, determinando atitudes e condutas referentes ao meio ambiente, sendo estas
fundamentais nos processos de conscientizagao relativos as questbes de protecdo e
conservagao dos recursos paisagisticos naturais e construidos.

Entretanto, assistimos atualmente a formas de degradagado destes mesmos recursos
nunca tdo acentuadas e aceleradas, comprometendo a capacidade suporte dos
ecossistemas abarcados, exigindo medidas especificas no contexto da legislagao
pertinente as unidades de conservagdo, quanto as condi¢cdes de gestdo e manejo.
Segundo SIMMONS (1982: 432), “a exploragéo racional de um ecossistema, constitui um
caminho para manter o equilibrio diné@mico dos fluxos de energia e dos materiais, bem
como da adequagdo dos individuos as dimensées espaciais de seu habitat,
independentemente de que espécie esteja envolvida.

Diante do exposto, o objetivo principal deste trabalho é, baseando-se na Educacao
Ambiental e no Sistema de Unidades de Conservagao, elaborar uma Proposta de
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Programa de Uso Publico para o Parque dos Saltos, municipio de Brotas (SP), area de
lazer publica e de prote¢cdo ambiental, de responsabilidade do governo municipal, que se
encontra em processo de degradagao intenso, devido a falta de gestdo e manejo corretos
e de um direcionamento ecoturistico que esteja de acordo com a capacidade suporte
deste recurso paisagistico.

Palavras-chave: percep¢ao; paisagem; educacado ambiental; conservacéo

016/DISTORGOES ENTRE O CONCEITO E A PRATICA DO ECOTURISMO:
O CASO DE ITACARE, BAHIA

GUIMARAES, Adriana Meinking (adriana_meinking@yahoo.com)

Neste trabalho discorre-se sobre a investigacdo das distor¢des entre o conceito e a
pratica do ecoturismo, avaliando-se a questao em lItacaré, Bahia. Discute-se a atividade
ecoturistica como uma das possibilidades para o desenvolvimento sécio-econémico de
locais que necessitem conservar reservas de flora e fauna e, principalmente, como uma
atividade capaz de transformar a consciéncia de todos os atores envolvidos através da
educagao ambiental. Apresenta-se a realidade em relagao a pratica do ecoturismo, que se
distingue da teoria, observando que freqlientemente o termo é usado de maneira
desapropriada. Questiona-se até que ponto essa atividade esta conseguindo promover os
beneficios que sdo esperados. Apresenta-se a realidade do local estudado e a forma
como o turismo ai se desenvolve, desconsiderando-o, com base nessas informagdes
como um destino ecoturistico. Os dados obtidos com esta pesquisa — através de
questionarios com turistas que percorrem ftrilhas de mata (com algum trabalho
interpretativo) e trilhas de acesso as praias — foram analisados e os resultados foram
comparados entre as duas amostras. As conclusdes finais sdo: Itacaré nao atrai publico
formado por ecoturistas. Neste local, mesmo os turistas que se classificam como
ecoturistas ndo possuem um real entendimento do significado do termo e das interfaces
da atividade. Nao foi possivel afirmar o grau de atratividade das trilhas, mas ha fortes
indicativos de que elas possam modificar a relagdo do usuario com a area visitada, a
depender do tipo de trabalho que nelas for realizado. Estes fatos indicam que a utilizagéo
de trabalhos de interpretacdo ambiental auxilia a dimunir as possiveis distorgbes entre o
conceito e a pratica do ecoturismo.

Palavras — chave: Ecoturismo, ecoturistas, trilhas, interpretacdo ambiental
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038/DIFERENTES OLHARES, DIVERSOS SIGNIFICADOS NO ESTUDO DA
PAISAGEM DE MORRO DE SAO PAULO/CAIRU-BA

SOUZA, Luciana Cristina Teixeira de (Docente da Universidade do Estado da Bahia,
Depto. de Ciéncias Humanas - e-mail: lunasouza@yahoo.com.br);

SERPA, Angelo Perret Szaniecki (Instituto de Geociéncias da Universidade Federal da
Bahia -UFBA, integrado ao Programa de Pdés-Graduagdo em Geografia - e.mail:
angserpa@ufba.br )

“O mundo da globalizacao doentia é contrariado no lugar... se o
lugar nos engana é por conta do mundo”.(Santos, 1994:36)

“Cada lugar, néo importa onde se encontre, revela o mundo (no
que ele é, mas também naquilo que ele ndo é)”. (Santos,
1994:43)

No presente artigo, pretendemos, através de um estudo de caso, explorar o potencial
comunicativo existente na leitura da paisagem, quando a mesma revela a capacidade de
ilustrar diferentes racionalidades observadas na vila de Morro de Sao Paulo/Cairu-Bahia a
partir da inser¢ado do turismo como atividade hegeménica no lugar. Neste momento da
pesquisa, buscamos por a prova o estudo das diferentes percepgdes dos agentes socio-
espaciais - pescadores; trabalhadores do turismo e turistas - presentes naquela
paisagem. Para tanto, foi eleita uma metodologia que permitiu compreender o objeto
estudado na dimensdo da objetividade, mas também da subjetividade inerente as
configuragdes que caracterizam o espago contemporaneo. Os recursos metodoldgicos
utilizados culminaram com a construgao de mapas mentais distintos entre si e respectivos
das trés categorias eleitas de entrevistados — aliados a entrevistas de campo — o que
permitiu aflorar as diferentes percepgbes espaciais intrinsecas destes agentes sobre o
lugar, para os quais a interpretacdo da imagem produzida e reproduzida revelou-se
extremamente rica do ponto de vista metodolégico, pois, acreditamos que € a partir da
construcao da imagem que a paisagem passa a ter visibilidade, e esta €, por sua vez,
carregada de significados atribuidos segundo diversas logicas, interesses e
intencionalidades.

Palavras-chave: percepg¢ao ambiental, paisagem, mapa mental, significados.

039/PERCEPGOES DA PAISAGEM E SUA APLICAGAO NO TURISMO RELIGIOSO

TEIXEIRA, italo Filippi (thilis@terra.com.br); SANTOS, Nara Rejane Zamberlan dos
(narazs@terra.com.br)
(Doutorandos em Engenharia Florestal, Universidade Federal de Santa Maria/RS)

A percepcgao da paisagem, como elemento visual, passa por uma série de circunstancias
que incluem a posi¢cao do observador, mas principalmente, fatores culturais, sociais e
psicologicos. Visualizar a paisagem ¢é diferente de realizar uma leitura da mesma. O
estudo da paisagem a cada dia avanga pela necessidade da preservagcdo e de sua
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insergao nos planejamentos futuros. Outro setor que em nivel mundial conquista avangos
significativos é o turismo em suas diferentes modalidades. O turismo religioso, mesmo
sendo uma atividade antiga somente agora tem sido explorado e analisado. Na cidade de
Santa Maria (RS) uma das mais tradicionais festas religiosas populares acontece em um
morro do entorno da cidade onde se situa uma capela que abriga uma imagem crista. O
acesso ao local ocorre pr uma trilha, entre um vegetacdo arbdérea nativa, com estacdes
referentes a via sacra. O objeto do estudo foi verificar a paisagem suporte deste local,
como subsidio ao turismo religioso,durante o ano e nao somente quando da realizacéo da
festa. A metodologia se baseou no método IAPI (Indicadores de Atratividade de Pontos
Interpretativos) com modificacées pertinentes ao objeto do estudo. Foram caracterizadas
a predominancia de elementos quanto ao seu padrao de linha (vertical ou horizontal), a
posicdo do observador ao longo das estacdes, a escala e distdncia do observador em
relagdo aos elementos, presenga de agua (visual e som), presenca de afloramentos
rochosos, epifitas e outras espécies de valor ornamental. Os resultados apontaram a
predominancia de linhas verticais pela presenga de arbéreas formando o estrato superior,
cujo valor plastico e ornamental pode variar com a sazonalidade, e uma riqueza de
epifitas, cipés e pequenos arbustos. A presencga de agua é percebida apenas pelo som,
pois a vertente, ndo se encontra ao longo da trilha, e o observador parte de um espaco
“fechado” até atingir o topo do morro, que caracteriza o final da trilha e 0 acesso a capela,
com uma visdo ampla e panoramica que abarca toda a cidade. A exploracao do local com
duplo propésito de turismo religioso e percepgao da paisagem, podera ser realizada
mediante um trabalho de calculo da capacidade de carga do local evitando impactos
ambientais e de uma programagao visual que nao se contraponha aos elementos
naturais, mas que induzam e facilitem o processo de leitura e interpretagcdo da paisagem
local.

Palavras chaves: paisagem, percepcdo ambiental, turismo, trilhas interpretativas

051IOBJETIYA(;AO DA IMAGEM DO LUGAR:
UMA EXPERIENCIA TURISTICA EM MACEIO-AL

SARMENTO, Maria Emilia Couto (Universidade Federal de Alagoas — UFAL,
milagusmao@uol.com.br)

Este artigo explora a construgcado da Imagem de um Lugar com forte destinacdo turistica:
Maceio e seus fronts turisticos localizados no Nordeste do Brasil. A investigacao trata de
um processo que se inicia no contato sensivel entre sujeito e lugar, sendo reforcada pelos
processos de objetivagdo das idéias, qualidades e niveis de agradabilidade, no
entendimento da ancoragem dos elementos cognitivos do referido lugar. Isto posto, o
entendimento da imagem experimentada considerara sua ambivaléncia, ambiglidade e
complexidade, devendo ser sistematicamente explorado para esclarecer o significado dos
conceitos, dos simbolos e das relagbes icOnicas inerentes as idéias que se tem de um
determinado lugar.

Considera-se entdo que, através do estudo da imagem experimentada, se possam
compreender qualidades passiveis de serem transmitidas por determinados lugares.
Desta maneira, seria indubitavel afirmar que as imagens formadas refletem qualidades ou
a valorizacao de qualidades de um lugar, embora dependentes do sistema de valorizagao
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de quem as experimenta. Sendo assim, o artigo desenvolve uma abordagem empirica,
visando identificar os elementos formadores da aludida imagem pelos turistas de Maceio-
Al

O processo de objetivagao sera utilizado para analisar as formas através das quais um
conceito € objetivado, ou um fendmeno é pensado de forma objetivada, ou seja, adquire
materialidade e se torna expressdo de uma imagem. Na presente investigagao, verificar-
se-a como Maceid é objetivada, através da relagao entre o conhecimento representado
(conjunto de idéias) e os fronts turisticos (lugares) analisados.

A associacdo livre é utilizada, enquanto procedimento metodolégico, no sentido de
averiguar de maneira livre 0 que os respondentes pensam, sentem e até mesmo lembram
do objeto investigado (fronts turisticos), o que, segundo Rapoport, (1978), reflete a fase
interpretativa da percepc¢ao ou cognicéo.

Palavras-chave: lugar, imagem, paisagem, objetivagcéo, experiéncia, percepgao

059/A AVALIACAO DA QUALIDADE ESTETICA DA PAISAGEM COMO FERRAMENTA
PARA O PLANEJAMENTO DO ESPACO DE INTERESSE TURISTICO

KISCHLAT, Everton (Instituto Antrépolis para o Desenvolvimento Sustentavel,
kischlat@terra.com.br)

A avaliagdo da qualidade estética da Paisagem é um dos grandes balizadores da gestao
do espacgo visando o desenvolvimento turistico. A contemplagdo de belos cenarios € a
principal motivagao para o deslocamento de pessoas nesta atividade. As localidades onde
estdo os belos cenarios, motivadas pelo incremento do turismo, comegcam a se
‘desenvolver’. Este desenvolvimento, na maioria das vezes, tem se dado sem o
conhecimento técnico necessario dos elementos constituintes da paisagem, motivadores
do turismo. O resultado € a degradagdo da paisagem. Inventariar os recursos
paisagisticos e avalia-los é fundamental para poder geri-los. Este inventario e avaliagao
tém sido alvo de muitos trabalhos e pesquisas na América do Norte, Europa e Australia.
No Brasil ainda ha resisténcia por parte da comunidade cientifica quanto a trabalhos deste
género, devido a subjetividade presente no processo. A abordagem estética da Paisagem
esta intimamente relacionada com a sua percepgéo. Entende-se por Estética de uma
Paisagem o conjunto de caracteristicas intrinsecas a paisagem que, na construgdo do
todo, acabam por influenciar sua percepgao pelo observador. A percepgéao da paisagem &
considerada como uma funcéo da interagdo do homem com a paisagem. O componente
humano inclui a experiéncia passada, o conhecimento, as expectativas e o contexto sécio
cultural do individuo e do grupo. A subjetividade inerente ao processo de avaliagdo da
qualidade estética pode ser controlada, e trabalhos tem demonstrado que ha altos niveis
de concordancia e previsibilidade quando uma populagdo representativa é testada.
Quando se trata de beleza cénica natural o publico tende a ter percepgdes comuns. Este
trabalho tras uma revisao bibliografica sobre o tema.

Palavras — chave: paisagem, turismo, percepg¢ao, estética, cénico
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076/A PERCEPGAO NA CRIAGAO DOS SIMBOLOS PANTANEIROS CRIADOS EM
CAMPO GRANDE - MS

SOTTILI, Daniela (Mestranda em Geografia - UFMS — Campus de Dourados;
berselli@terra.com.br ; sottili@fes.br);

OLIVEIRA, Christian Dennys Monteiros de (Docente do Departamento de Geociéncias da
UFMS — Campus de Aquidauana; christian49@ig.com.br )

O presente trabalho se pauta pela analise do turismo no espago urbano de Campo
Grande — MS, onde sao percebidos simbolos, representagdes e imagens do imaginario
Pantaneiro, associados a atividade turistica que tenta com estes aproximar o turista que a
visita do Pantanal que pertence ao estado.

Focando a visdo de como estes simbolos na percepg¢ao do turista se tornam verdadeiros
enquanto produtos turisticos, pretende-se perceber como essas representagdes sao hoje
utilizadas pelo marketing turistico local; captar como o turismo se utiliza desse imaginario
como atrativo nas suas propagandas que enfatizam as possibilidades dos visitantes
vivenciarem as mesmas expectativas que as do préprio pantanal sul-mato-grossense.
Simbolos que sao representados por orelhdes telefénicos, comércios, pracas, parques,
museus, casa de artesanato regional, todos com imagens, representacées e nomes de
animais do pantanal ou expressdes que lembrem o mesmo.

A metodologia desenvolvida na pesquisa configurou-se por dados coletados por meio de
observacéo, coleta de dados de material publicitario e cobertura fotografica dos principais
simbolos pantaneiros existentes na capital.

Conceitua-se paisagem urbanistica e discuti-se o modo pelo qual hoje ela ocupa uma
posicao diferenciada e privilegiada nas estratégias de desenvolvimento turistico da cidade
em questio.

Entende-se que para que esses simbolos utilizados como estratégias de atrativos
turisticos urbanos locais sejam bem-sucedidas faz-se necessario um comprometimento
maior dos 6rgaos publicos no que se refere a projetar uma imagem ideal, correta e
verdadeira das reais potencialidades locais.

Entender essa atividade, pelas representacdes que se tem do turismo no meio urbano de
Campo Grande e identificar qual é a identidade paisagistica da cidade & objetivo maior
dessa pesquisa.

Palavras-chave: turismo urbano — imagem — percepgao e representagdes pantaneiras

077/MERGULHO RECREATIVO EM SANTA CATARINA:
UMA ANALISE PRELIMINAR DA PERCEPCAO DE SEUS PRATICANTES

EXEQUIEL, Luciana G. (Docente da Faculdade Internacional de Curitiba/FACINTER; -
lozzy@terra.com.br )

FIGUEIREDO, Jessye Monique G. de (Coordenadora do Curso de Turismo da Faculdade
Internacional de Curitiba/FACINTER — jessye@facinter.br )

O turismo tem apresentado um crescimento continuo no uso de espagos naturais, onde
normalmente ocorre o ecoturismo. Dentre a variedade de atividades que podem compor a
pratica desta tipologia, identifica-se o mergulho recreativo. Atualmente esta pratica
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apresenta-se disseminada em todo o mundo, utilizando-se de rios, lagos, represas e,
principalmente, o mar. O Brasil apresenta uma costa de grandes dimensdes com uma
grande variedade de locais para realizacdo do mergulho recreativo, atividade que pode
ser considerada integradora, pois o praticante envolve-se com um ambiente distinto da
sua rotina, bem como proporciona a integragéo dos participantes por ser desenvolvida em
grupos ou em duplas. O Estado de Santa Catarina apresenta o melhor ponto de mergulho
no sul do Brasil, onde se situa a Reserva Biolégica Marinha do Arvoredo. Esta unidade de
conservagao, por meio de um “Termo de Ajustamento de Condutas”, foi o cenario para
realizagcdo da atividade do mergulho recreativo por muitos anos. Com base na
necessidade de melhorar os servigos turisticos e de ampliar a qualidade da experiéncia
dos mergulhadores, realizou-se uma pesquisa sobre como estes individuos percebiam o
ambiente subaquatico, buscando compreender como este entendimento poderia colaborar
para a conservagcdo do local de visitagdo. Um dado percebido pelas pesquisadoras
durante o desenvolvimento da pesquisa trata-se de que os mergulhadores passaram a se
preocupar com a conservagao da natureza a partir do momento em que conheceram o
ambiente por meio de uma visita. A utilizacido de todos os sentidos, permitindo que o
individuo assimile o local ndo so através da visdo, como também do olfato, do toque e dos
sons faz com que este se cative pelo meio natural. Esta preocupagdo com o meio
demonstrou o entendimento das relagcbes ambientais do meio submarino e,
consequentemente, o possivel comprometimento com o local onde estes desejam
continuar desenvolvendo suas atividades de lazer.

Palavras-chave: percepc¢ao do ambiente subaquatico; ecoturismo; mergulho recreativo

095/PAISAGEM, PERCEPGAO E SIGNIFICADOS: UM ESTUDO DE CASO

ANDRADE, Cyntia (mestranda em Cultura e  Turismo - UESC/BA;
cyntiand@yahoo.com.br)

O lugar e todas as suas significacbes pode transformar-se num objeto de investigacao
cientifica. Este artigo objetiva um estudo sobre percepgao e significados de espacgos
turisticos e suas interacbes com o comportamento ambiental dos turistas que frequentam
Igatu, distrito de Andarai/BA. A analise resulta de observagdes preliminares, de registros
de informagdes émicas e entrevista semi-estruturada, onde os resultados obtidos
reforcaram a idéia da atmosfera mistica que envolve a vila e o significado do sagrado e do
mistico em alguns pontos de intensa visitagdo turistica. Os turistas identificaram os
lugares considerados misticos e atribuiram valores ao lugar. Verifica-se uma necessidade
de construir uma reflexao sobre como determinados lugares adquirem importancia na vida
das pessoas e até instigam uma mudanga comportamental, que, por sua vez, afeta a
relagdo entre os elementos humanos e a paisagem em que se situam.

Palavras-Chave: Espaco Mistico; Percepgdo espacial; Significagdes; Mudancga
Comportamental
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096-A/ANALISE DA ESTRUTURA FiSICA E NATURAL E PROPOSTAS PARA A
IMPLEMENTAGAO DO ECOTURISMO NO BALNEARIO
PUBLICO MUNICIPAL DE COSTA RICA, COSTA RICA, MS

GRECCO, André Pavani'; QUEIROZ, Gianieily Alves Flausino de? & SILVEIRA, Pedro
Ricardo Felipe da? (* Mestrando em Geografia no IGCE — UNESP, Campus de Rio Claro;
Docente no Curso de Turismo na Fundagao Municipal de Educagao e Cultura de Santa Fé
do Sul, S.P; Docente no Curso de Biologia na Faculdade Santa Giulia, Taquaritinga, S.P.;
pavanimtb@yahoo.com.br ; rei da montanha@yahoo.com.br); 2 Bacharel em Turismo
pela Fundagéao Municipal de Educagéao e Cultura de Santa Fé do Sul)

O ecoturismo é um dos segmentos da atividade turistica que mais tem se destacado na
atualidade, sendo responsavel por aproximadamente 10% do mercado. Em funcéo de
suas atividades serem realizadas em ambientes naturais, torna-se cada dia mais
importante a analise de suas variaveis bem como o0s possiveis impactos que pode
acarretar, tais como problemas relacionados ao uso e ocupagdo do solo, degradacéo da
paisagem, alteracao dos habitats de espécies selvagens. Paralelo a isso, também é capaz
de promover a melhoria nas condi¢gées de vida das comunidades envolvidas, através da
utilizacao sustentavel dos recursos, atuando como fomentador na conservagdo ambiental.
O planejamento atua como fator determinante no processo de implementagdao das
atividades humanas nas localidades turisticas, j4 que este deve estar voltado para a
aplicacao de um turismo sustentavel, minimizando impactos negativos e potencializando
seus beneficios, evitando-se assim danos ambientais que muitas vezes sao irreversiveis
ou extremamente dispendiosos na sua recuperacao de suas caracteristicas originais.

O presente estudo visa fazer uma analise da infra-estrutura presente no Balneario Publico
Municipal de Costa Rica, no Estado de Mato Grosso do Sul, objetivando a implementagao
das atividades ecoturisticas e o manejo sustentavel na respectiva area, através de
diretrizes que consigam agregar uma melhor infra-estrutura e atividades que promovam a
educagao ambiental, o ecoturismo e o truismo de aventura.

diretrizes de manejo.

Palavras-chave: Ecoturismo, interpretagdo ambiental, percepcdo ambiental, planejamento

096-B/O ECOTURISMO ESPORTIVO COMO FORMA DE
CONSERVAGAO DA PAISAGEM

GRECCO, André Pavani (Mestrando em Geografia, IGCE, UNESP — Campus de Rio
Claro, Sao Paulo, Brasil; Docente do curso de Turismo da Fundagdo Municipal de
Educacao e Cultura de Santa Fé do Sul, FUNEC, Santa Fé do Sul, SP; Docente do curso
de Biologia da Faculdade Santa Giulia, Taquaritinga, SP - _pavanimtb@yahoo.com.br ;
rei_da_montanha@yahoo.com.br);

GUIMARAES, Solange T. de Lima (Depto. de Geografia, Universidade Estadual Paulista —
UNESP, Campus de Rio Claro, hadra@uol.com.br)

O turismo é hoje uma das atividades econdmicas mais importantes, movimentando
enormes montantes de dinheiro e empregando milhares de pessoas ao redor do mundo, e
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paralelo ao desenvolvimento acelerado das sociedades humanas ouve-se o alerta para os
problemas ambientais decorrentes deste desenvolvimento.

O trabalho expbe uma proposta de desenvolvimento sustentavel baseado na atividade
ecoturistica, especificamente o mountain bike, buscando um ponto de convergéncia dos
temas - ecologia, turismo, cicloturismo e percep¢ao ambiental.

Com o objetivo de integrar os temas, buscou-se associar os conceitos ambientais, de
turismo, as questbes da percepc¢do da paisagem e ecoturismo esportivo, tendo como
pano de fundo um ambiente natural que ainda preserva suas caracteristicas originais.
Com esta visao mais sistémica, foram elaborados trés roteiros com o objetivo de abranger
0 maior numero possivel de ciclistas e as mais diferentes caracteristicas dos atrativos
naturais e construidos do municipio.

Palavras-chave: Conservacao, turismo, cicloturismo e percepgdo ambiental

OLAM - Ciéncia & Tecnologia Rio Claro/SP, Brasil Vol.4 N°1 Pag. 751 Abril / 2004
ISSN 1519-8693 www.olam.com.br



051/0BJETIVA(}AQ DA IMAGEM DO LUGAR: UMA EXPERIENCIA
TURISTICA EM MACEIO - AL

Maria Emilia Couto Sarmento (1)

APRESENTANDO MACEIO, A PARTIR DE SEUS FRONTS TURISTICOS

A cidade de Maceid, capital do Estado de Alagoas, esta localizada na regido Nordeste do
Brasil, entre a Lagoa Mundau e o Oceano Atlantico, com altitude média de 5m acima do
nivel do mar, tendo como coordenadas a latitude 09° 39' 57" e longitude de 35° 44' 07".
Apresenta trés planos distintos em sua formagao: a baixada litorédnea, de 2 a 4m de
altitude, o terrago cortado na base do tabuleiro, de 8 a 10m, e o tabuleiro, com 40 a 50m
de altitude (ver figura1). A planicie ou baixada litordnea apresenta-se em forma de pontas
triangulares, como Ponta Verde, Jaragua (onde foi construido o cais do porto) e o Pontal.
Existem ainda, neste nivel, os recifes da costa, de arenito e coral, formando a enseada da
Pajucara. Sua hidrografia é constituida pela Lagoa Mundau, a mais importante do estado,
com area superior a 28 km? e de profundidade até 7m; possuii diversos rios, riachos e
canais.

Maceié apresenta na sua baixada litordnea, como alvo deste estudo, alguns fronts que
por sua beleza cénica, tém se revelado os mais vocacionados para o turismo na cidade.
Séo eles: front-I (Maceid), front-2 (Litoral Norte) e front-3 (Litoral Sul).

Em Maceid, tem-se Pajucara, Ponta Verde, Jatiuca, Jaragua, Centro, Pontal da Barra
(Sobral) e Mirante de Sdo Gongalo. No Litoral Norte, destaca-se, principalmente, Sonho
Verde; e no Litoral Sul tem-se a lagoa Mundau, a praia do Francés, Marechal Deodoro e
a Barra de S&ao Miguel.

LEGENDA

P rnomT 01 - Macets
P rrOoNT 02 - Ltoral Norte

FRONT 03 - Litoral Sl

Figura 1 -Cidade de Macei0, identificagdo dos Fronts Turisticos - Fonte: Getcad, 1992.

OLAM - Ciéncia & Tecnologia Rio Claro/SP, Brasil Vol. 4 N°1 Pag.772 Abril / 2004
ISSN 1519-8693 www.olam.com.br



CONTRIBUIGOES TEORICO-METODOLOGICAS

No processo de investigacdo, algumas questdes sdo levantadas, tais como: 1- Que
simbolos ou elementos sao identificados pelos turistas e como estao relacionados a
construcdo da imagem do lugar?; 2- De que maneira a imagem turistica da cidade €&
fundamentada no processo de objetivagdo de seus elementos?, e 3- Que qualidades do
lugar, identificadas pelos turistas, contribuirdo para a formagédo de significados mais
amplos da imagem da cidade?

Enquanto conceito ou categoria explicativa, a expressao “Representagdo Cognitiva” tem
sido util ao processo de entendimento de diferentes objetos, especialmente nas areas de
conhecimento onde a subjetividade € inegavelmente participe das praticas cotidianas.
Este é o caso da perspectiva adotada neste ensaio, onde as representa¢des cognitivas da
cidade dardao énfase ao papel da imagem, enquanto ancora de idéias, sensacgoes,
percepcdes e conhecimentos.

A Psicologia Social vem se ocupando da discusséo da constituicdo do sujeito e das suas
relagbes com o mundo social. Moscovici (1961) favorece a explicitagdo das tematicas
sujeito e subjetividade, processo de representagdo (e de significacdo), através da
abordagem de que a comunicagdo e a linguagem sao constitutivas e constituintes do
sujeito e das suas representagdes, ou seja, 0 sujeito € constituido pelas significacdes
culturais e é constituinte de significagbes sociais. Para o autor, a mediagédo realizada
através do entendimento signico (icones, indices e simbolos) possibilita e sustenta a
relagédo social, permitindo a comunicagao entre sujeito e objeto.

Portanto, os sujeitos e o0s grupos estabelecem relagdes sociais através das
representacdes que sdo por eles construidas, através de mediagdes semidticas. O
processo de representacdo transita nas diferentes dimensdes do sujeito, e atravessa o
pensar, o falar, o sentir, o criar, o desejar e o agir.

Neste sentido, as Representagbes Cognitivas podem ser entendidas como idéias,
sensacoes, pensamentos, concepgdes e visdes que os individuos constroem sobre aquilo
que véem, reconhecem ou experimentam. A construcdo assume, portanto, papel
relevante neste trabalho, principalmente por focalizar as distintas maneiras com as quais
os individuos interpretam o mundo. As idéias dos individuos sobre a cidade, local que
visitam, sdo de fundamental interesse para os estudo das representagdes. Para Moscovici
(1984:60), "nada poderia ser mais impregnado de idéias do que uma cidade".

O termo Representagdo Social designa tanto um conjunto de fendmenos quanto o
conceito que o engloba, e a teoria construida para explica-lo. Um primeiro delineamento
formal do conceito. e da Teoria das Representagdes Sociais surgiu no trabalho de
Moscovici intitulado "La Psychanalyse, son image et son public" (1961). Moscovici
(1976:16), declarava que sua ambicgéao ia além da criagéo e da consolidagdo de um campo
especifico de estudos: “queria redefinir os problemas e os conceitos da psicologia social a
partir desse fenémeno”

Baseado no conceito de Durkheim sobre a representacgao coletiva, Moscovici (1972; 1976;
1984) desenvolveu uma nova interpretagdo, chamando o fendmeno de Representacéo
Social. Na sociologia durkheimiana, “a sociedade é uma realidade sui generis” e as
representacdes coletivas que a exprimem sao fatos sociais, acontecimentos. As
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representacdes coletivas

[...] séo o produto de uma imensa cooperagdo que se estende ndo apenas
no espago, mas no tempo,; para fazé-las, uma multiddo de espiritos
diversos associaram, misturaram, combinaram suas idéias e sentimentos;
longas séries de geragbes acumularam aqui sua experiéncia e saber
(DURKHEIM, 1970: 216).

Deste conceito resultam as caracteristicas basicas das representagcdes coletivas em
relagdo ao comportamento e ao pensamento individuais. Dizendo de outra forma, os
individuos que compdem a sociedade sao portadores e usuarios das representagoes
coletivas; mas estas nao podiam ser legitimamente reduzidas a algo como o conjunto das
representacgdes individuais, das quais diferem essencialmente (DURKHEIM, 1924;1970).

Nesta investigagdo sera explorado o conceito de representagdo cognitiva e ndo a
representacdo social, pois os turistas abordados sao oriundos de diversas partes, e,
portanto, ndo possuem conhecimento uns dos outros. Os turistas experimentam o local, a
cultura, mas o fazem de forma dissociada, ndo havendo interagao entre eles, salvo se
estiverem em excursdes. Desta maneira, as representagdes aqui analisadas ndo podem
ser consideradas sociais, pois ndo sao formadas, construidas, no ambito de relagbes
sociais entre turistas.

Porém, para Moscovici (1983), a Representagdo Social é definida como sendo um
sistema de valores, idéias e praticas que apresentam funcio dupla. A primeira estabelece
uma ordem no sentido de capacitar os individuos para se orientarem e dominarem o
mundo. A segunda facilita a comunicacdo entre os individuos de uma mesma
comunidade, fornecendo a eles um cddigo para nomear e classificar os varios aspectos
do seu mundo. Explicando melhor, as representag¢des sdo os produtos das interpretacdes
significativas que os individuos usam para entender o mundo.

A teoria de Moscovici acerca da Representacédo Social esta focalizada em dois processos
principais. O primeiro diz respeito a representagéo, ou seja, ao estudo de seu conteudo e
organizagao, e o segundo diz respeito aos procedimentos utilizados pelos individuos para
criar a representacgao.

Considera-se, portanto, que as representacdes sociais sao construidas a partir da
imagem do objeto, da atividade individual, da experiéncia e da situacao especificada.
Nesse enfoque, a representagao € o resultado de um longo processo, onde “cada um de
nos é obviamente rodeado tanto individualmente como coletivamente por palavras, idéias
e imagens que penetram nos nossos olhos, ouvidos e mente, gostando-se ou n&ao’
(MOSCOVICI, 1984:6). Neste entendimento a objetivacdo, no presente estudo, é
apontada como sendo um aspecto imprescindivel a formagcdo de uma representagao
cognitiva da imagem do lugar.

O processo de objetivagao, consiste em fixar a representagéo, tratando-a como parte da
realidade. Nesse processo, descobre-se a qualidade icdnica de uma idéia, reproduzindo-a
em uma imagem (MOSCOVICI, 1984: 38).

E nesta fase figurativa que Moscovici vé a traducéo das representacdes dentro da lingua.
Pessoas, objetos, categorias s&o personificados, substantivos sdo inventados e se tornam
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substancia da substancia complexa que ela é suposta a representar. O processo de
objetividade toma forma dentro das experiéncias comuns das pessoas € memorias em
sua cultura (Ibid, 1984:39). A classificagdo que opera dentro da representagao social € o
que parece pertinente para justificar a metodologia aqui aplicada.

A presente investigacao objetiva examinar quais imagens sao construidas pelos turistas e
como representam seus pensamentos sobre o lugar visitado. Neste sentido, as
experiéncias serao abordadas por diversas facetas que, juntas, constroem estas imagens.
Sensitivas, perceptivas e cognitivas, elas serdo estudadas através das associagdes livres,
conforme detalhamento metodoldgico a seguir.

CONSTRUGOES E CATEGORIAS

Para Smith e Medin (1981), um entendimento das categorias que as pessoas usam e
como elas relacionam conceitos com aquelas categorias € o enfoque central no estudo do
comportamento humano. Como consequéncia, uma das questdes importantes para
muitas investigacbes € a natureza e organizagdo de conceitos que as pessoas tém,
relativos a especificidade daquilo que esta sendo explorado.

A pesquisa em questéo visa que os entrevistados expressem os proprios pontos de vista
sobre o enfoque abordado, fornecendo informacbes que possam ser estruturadas de
forma clara e precisa para uma analise adequada e eficaz. Sendo assim, as categorias
em particular, os conceitos que as pessoas usam e a maneira como 0s usam é o0 que
importa.

A psicologia revela, neste enfoque, dois temas: um € a necessidade de se explorar a
visdo do mundo como entendida pelo respondente em qualquer indagacédo. Outra é o
reconhecimento de que a visdo daquele mundo é construida em torno de esquemas de
categorizagao que as pessoas aplicam em suas experiéncias de vida.

Neste estudo, faz-se necessario um modo de fornecer um foco para a entrevista guiada, e
estruturar o material produzido sem restringir o entrevistado indevidamente. Bruner_et al
(1956) foram alguns dos primeiros a mostrar claramente as possibilidades para explorar a
natureza dos conceitos que as pessoas tém, estudando como elas designam elementos
as categorias. Tal procedimento fornece um foco para a entrevista, permitindo outro
material relacionado além daquele gerado pela classificagao a ser efetuada.

Tajfel (1981) desenvolveu uma teoria de categorizagdo verbal para explicar o
comportamento de um grupo. Seu trabalho envolveu a organizagao de informagdes onde
foram examinadas diferengas e similaridades no conteudo das categorizagdes. Tajfel
argumentou que os itens designando as categorias eram influenciados por outras
categorias, absorvidas na estrutura da experiéncia do individuo.

Para esse autor, os “valores” estao relacionados a classificagdo e, consequentemente,
aos termos utilizados para representa-los. Por exemplo, os termos alegre, triste, bonito ou
feio podem ser aplicados por uma categoria social usada pelo respondente para
classificar a sua conotagdo de valor. Sendo assim, com o intuito de explorar a
categorizacao das pessoas através de um sistema de classificagao, este trabalho fara uso
do procedimento de classificagcao multipla, entendendo-se que, quanto mais liberdade
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for dada ao individuo na realizacdo da entrevista, mais provavelmente o pesquisador ira
apreender algo do sistema de construgao desse individuo, além de clarificar o seu proprio.

PROCEDIMENTO DE CLASSIFICAGAO MULTIPLA

O Procedimento de Classificagao Multipla ou MSP (Multiple Sorting Procedure) apresenta,
em sua esséncia, uma nova forma de se explorar o sistema conceitual das pessoas
através de classificagbes. Uma das vantagens deste procedimento foi afirmada por
Bruner, Goodow & Austin (1956), quando examinavam o conteudo de alguns conceitos
emitidos pelas pessoas através de analises de categorias e elementos por elas
designados.

A abordagem de investigacao apresentada por Canter, Brown & Groat (1985) desenvolve
o procedimento quando o utiliza para explorar o conteudo dos fenémenos
especificamente. O método tem sido largamente utilizado, sobretudo por permitir que se
examine o conteudo gerado pelas escolhas individuais ou coletivas. O uso do MSP
envolveu, inicialmente, alguns problemas referentes a métodos de analise. O fato que
restringiu a sua aplicabilidade foi a complicada utilizacdo de procedimentos estatisticos
complexos. Entretanto, atualmente, a computagao tem facilitado as analises, através de
inUmeras alternativas, preservando a riqueza e diversidade dos resultados (CANTER,
1985).

O referido procedimento tenta assimilar do individuo apenas sua opinido, através de
qualidades percebidas, idéias, pensamentos e imagens por ele categorizados, a partir dos
elementos fornecidos. As escolhas sdo emitidas de forma descontraida, sem limitacées
quando do processo classificatério.

Os elementos devem ser classificados diversas vezes, de acordo com as diferentes
categorias, para que o entrevistador possa ter um efetivo entendimento das idéias dos
respondentes sobre as mesmas. Os elementos escolhidos para a classificacdo podem
apresentar as mais variadas formas, tais como ilustragcbes, fotografias e rétulos com
ocupagdes (MONTEIRO, 1989). Por permitir o uso do material visual, este € um dos
procedimentos metodolégicos que tém sido largamente utilizados na pesquisa ambiental.

Sob o enfoque acima mencionado, parece evidente que o MSP pode constituir uma forma
de exploracdo empirica confiavel, permitindo a identificagdo do conteudo no qual as
pessoas estdo operando, a fim de que se possa analisar se 0 mesmo € socialmente
compartilhado (MONTEIRO, 1995).

Por se tratar de dados de natureza qualitativa, o método de analise aqui escolhido faz uso
de estatistica ndo paramétrica e multidimensional, que favorece a analise da estrutura
global dos elementos pesquisados.

PROCEDIMENTOS DE COLETA DE DADOS

Os entrevistados foram abordados nas praias, na lagoa, nos bares e nos hotéis, quando
se pediam alguns minutos de atencao para responder um formuldrio que serviria para um
trabalho cientifico sobre a cidade de Macei6 - Alagoas. A solicitagao foi feita da seguinte
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forma:

Eu estou realizando um estudo sobre a construgdo da Imagem Turistica da
Cidade de Maceio, que faz parte de uma pesquisa académica, na
Universidade Federal de Alagoas. Este trabalho ndo tem nenhuma relagdo
com pesquisas de 0rgdos publicos ou agentes turisticos. Estamos
interessados em saber a sua opinido, suas idéias e experiéncias, ou seja,
como vocé imagina a cidade, seja pelo que ouviu falar ou viu na TV ou
mesmo em revistas e informagées turisticas. Gostariamos também de
saber como a sua experiéncia nestes lugares, transformou sua imagem
dos mesmos e qual imagem realmente vocé tem agora.

O tamanho da amostra € de trinta e oito turistas, que foi assim definida por se tratar de
uma investigagédo exploratéria, onde a aplicagdo da pesquisa foi longa e demorada, visto
que objetiva um conhecimento mais profundo da experiéncia turistica. Acredita-se ser
esta amostra suficiente para o estabelecimento do perfil dos respondentes, um
dimensionamento compativel com a referida investigagéo. Os turistas foram entrevistados
nos lugares onde se encontravam, nas atividades de lazer (praias, lagoa, bares, hotéis e
restaurantes).

OBJETIVAGAO DA IMAGEM

O processo de objetivagao sera utilizado para analisar as formas através das quais um
conceito é objetivado, ou um fendmeno € pensado de forma objetivada, ou seja, adquire
materialidade e se torna expressao de uma imagem. Na presente investigacao, verificar-
se-a como Maceid é objetivada, através da relagdo entre o conhecimento representado
(conjunto de idéias) e os fronts turisticos (lugares) analisados.

A associagdo livre foi utilizada num primeiro momento, enquanto procedimento
metodoldgico, no sentido de averiguar de maneira livre 0 que os respondentes pensam,
sentem e até mesmo lembram do objeto investigado (fronts turisticos), o que, segundo
Rapoport, (1978), reflete a fase interpretativa da percepgéo ou cognigéo.

Neste procedimento, as pessoas tiveram total liberdade para externar o que Ihes vinha a
mente quando pensavam nos lugares indicados. Para tal, foram aplicados 12 cartdes,
medindo cada um deles 7,0 cm e contendo os nomes dos principais lugares (fronts)
procurados pelos turistas de Macei6. Sao eles: 1- Pajugara, 2- Lagoa Mundau, 3-Ponta
Verde, 4-Praia do Francés, 5- Jatiuca, 6- Marechal Deodoro, 7- Sonho Verde, 8- Mirante
de Sao Gongalo, 9-Jaragua, 10- Barra de Sao Miguel, 11- Pontal da Barra e 12- Centro,
conforme figura 2.
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Figura 2 — Cartdes de 7,0 cm x 3,5 cm (lugares — fronts turisticos)

A série de cartbes com os respectivos nomes dos lugares foi apresentada aos
entrevistados individualmente ao mesmo tempo em que se dizia:

Eu vou apresentar agora uma série de cartbes com o nome de lugares que
atraem o turismo e pedir para vocé me dizer qual a primeira idéia que lhe
vem a mente quando se lembra dos mesmos. Pode ser uma imagem,
sensagdo ou experiéncia. Nao & preciso refletir muito ou elaborar
respostas, eu quero palavras que representem o primeiro pensamento
vocé tem sobre o lugar.

As respostas eram registradas no formulario e posteriormente categorizadas. O universo
dessas respostas foi classificado segundo a natureza dos estimulos apresentados.
Posteriormente, foi desenvolvida uma sele¢cdo das idéias, onde palavras, adjetivos e
sensagdes mais recorrentes se fundiram por apresentar similaridades de significados, e,
consequentemente, formaram blocos de categorias analiticas. A titulo de ilustragado, vale
salientar que o resultado geral dessa investigagado culminou em seiscentas e cinquenta e
duas palavras, adjetivos e sensagdes, restando ao final da analise apenas trinta ,e oito
tipos de associagdes, selecionadas de acordo com quatro categorias.

A primeira diz respeito a associagoes de tropicalidade; neste caso, foram agrupadas
todas as idéias relacionadas aos elementos naturais ou conjuntos da natureza. A segunda
categoria diz respeito a associagoes sensitivas, ou seja, todas as idéias relativas aos
aspectos sensoriais de avaliagdo; a terceira categoria reune as associagoes infra-
estruturais, relacionadas aos equipamentos e servicos; e, finalmente, a quarta categoria
reflete associagdes socioculturais, onde sdo detectadas idéias relativas a aspectos da
sociabilidade e da vida cultural do lugar.

METODO DE ANALISE - AC

Com a finalidade de desenvolver uma avaliacdo de conjunto, englobando as idéias, os
adjetivos, as palavras que representam os lugares (fronts), os dados foram tratados
através de uma analise de correspondéncia (Correspondence Analysis, versdo 1.0,
elaborada pelo Data Theory Scaling System Group - DTSS, Faculty of Social and
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Behavioral Sciences, Leiden University, the Netherlands) (EVERITT, 1992).

Esse € um método de analise através do qual a associagao entre variaveis é apresentada
espacialmente em um mapa de duas ou mais dimensées. E freqiientemente usado em
descricdo de tabelas de contingéncias com muitas colunas e/ou linhas, quando a
interpretacéo se torna mais dificil de ser explicada Embora nao se limite a este objetivo, a
Andlise de Correspondéncia tomou-se popular em pesquisas de marketing, com a
finalidade de exibir variaveis, como preferéncia de cor dos clientes, de tamanho e de
gosto em relagao a preferéncias para marcas A, B ou C. A analise de correspondéncia €
um caso especial de correlagdo canbnica, onde uma série de entidades € relacionada a
outras entidades. Com a realizacdo de uma analise de correspondéncia, tem-se a
possibilidade de descrever simultaneamente, em uma projecédo bi-dimensional, as
relacbes existentes entre os lugares e as associagbes transmitidas pelas pessoas em
relagao a eles.

DESCRIGAO DE RESULTADOS

Na figura 3, a estrutura das associagdes de idéias relacionadas a tropicalidade dos
lugares demonstra a maior incidéncia de palavras relacionadas aos aspectos naturais
vinculados principalmente aos lugares de praia e lagoa. Sao eles: Mundau, Sonho Verde,
Barra de Sao Miguel, Pontal, Francés, Pajucara, Ponta Verde e Jatiuca.

Observando-se o canto superior direito da referida figura, verifica-se que as associagbes
com jangadas (23) e passeio de jangada (32) estdo mais proximas do lugar Mundad,
exatamente por ser a lagoa, marcadamente, procurada para passeios de jangada. As
imagens de pescadores (33) estdo posicionadas entre Sonho Verde e Barra de Sao
Miguel, embora a atividade de pesca se realize em todo o front. Sonho Verde e Barra de
Sao Miguel parecem materializar mais intensamente tal presenga. Tem-se ainda a
imagem dos coqueiros (15), que se encontra exatamente numa faixa que divide os dois
conjuntos de lugares tropicais, ou seja, os do canto superior direito (Mundau, Sonho
Verde e Barra de Sao Miguel) e os do canto inferior direito (Pontal, Francés, Pajucara,
Ponta Verde e Jatiuca). Fato este evidentemente explicavel por se tratar de elemento
natural e, portanto, inerente as duas regides tropicais. Observando-se, contudo, o canto
inferior direito, tem-se nestes ultimos lugares mencionados a predominancia de
associagdes como; surf (20), piscina natural (34), praia/mar/sol (35) e barracas/bares (7),
demonstrando uma concentracio de atividades.

Aparece ainda, a expressao tonalidade do mar (16), associada mais fortemente ao lugar
Mirante, posto que somente nesta localizagdo se pode ter uma nitida nogao da variagao
das cores que o elemento natural 4gua do mar pode oferecer visualmente. E valido
salientar a ndo associagao dos aspectos de tropicalidade com os lugares do canto inferior
esquerdo da figura, evidentemente por se tratar de lugares urbanos.

A correlacdo das associagoes sensitivas com os lugares turisticos (fronts). Sé&o
observadas no canto superior direito da projecdo. Ai se tém sensagdes de aguas
tranquilas (3), contemplagao (14), tranquilidade (37), liberdade (24), noite de lua, p6r-do-
sol (30), beleza (8), aconchego (2), limpeza (25) e organizagado (31) associadas aos
lugares Mundau, Sonho Verde e Barra de Sao Miguel. Surge também entre o Sonho
Verde e a Barra de Sdo Miguel a idéia de perigos (28), o que pode ser explicado pelo fato
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destes lugares apresentarem o mar aberto em alguns trechos, ou seja, sem a protecao
dos arrecifes.

No canto inferior direito da figura, estdo localizados os lugares Pontal, Francés, Pajucara,
Ponta Verde e Jatiuca, e associadas a eles estdo as idéias de agitagao (1), aglomeragao
(29), conflnamento (4), diversao, alegria (19) e calorosidade (10). Estas associagoes se
opbéem aquelas mencionadas anteriormente, aos outros lugares tropicais (canto superior
direito da projecgao).

Quanto aos lugares urbanos, Jaragua, Centro e Deodoro, tém-se associagées do tipo
desagradavel (18), inseguranga (22), mas também diversao, alegria (15), calorosidade
(10) e conflnamento (4). O Mirante mais uma vez participa enquanto lugar de
contemplacao, apresentando a palavra panorama (38) como uUnica idéia proxima, na
projecgao.

Esta associacado difere das demais por apresentar em sua configuracdo quatro niveis
sensitivos. O primeiro € o paisagistico, quando trata de aguas tranquilas (3), panorama
(38), noite de lua/pér-do-sol (30). O segundo € uma associagao sensitiva negativa,
podendo até ser tida como estressante, que trata da sujeira (26), conflnamento (4),
desagradavel (18), inseguranca (22) e perigoso (28). O terceiro nivel da associagao
sensitiva trata de aspectos positivos de relaxamento, que estdo relacionados com
organizagéao (31), limpeza (24), tranquilidade (37) e contemplacao (14).

Por fim, tém-se as associag¢des relacionadas aos aspectos sensitivos excitantes, tais
como: agitagao (1), calorosidade (10), diversao/alegria (19) e aglomeracgao (29). Verifica-
se que as associagdes acima descritas estdo relacionadas com os lugares da seguinte
forma: as associagbes vinculadas a paisagem pertencem aos lugares tranquilos, as
associagdes negativas estdo relacionadas aos lugares urbanos (estressantes); as
associagdes positivas de prazer e relaxamento estdo também associadas aos lugares
tropicais tranquilos (idilicos), e, finalmente, as associa¢des de prazer, porém ao mesmo
tempo excitantes, estéo relacionadas aos lugares tropicais urbanos.

Quanto as associagodes infra-estruturais com os lugares turisticos concentradas apenas
no canto inferior direito da projec&o, ou seja, préximas aos lugares Pajugara, Ponta Verde
e Jatiuca, e sao: restaurantes (36), hotéis (21) e MacDonalds (27). Verifica-se ainda,
préximo ao lugar Centro, na regido inferior esquerda do grafico, a idéia de comércio (13).
Esta projecao apresenta poucas associagées no canto inferior da proje¢ado € nenhuma
associagao no canto superior. Este fato demonstra que ndo houve imagem relevante de
infra-estrutura turistica relacionada com os lugares urbanos e com os lugares tropicais
mais afastados dos centros urbanos.

As associagoes socioculturais, localizadas no canto inferior direito, pertencendo aos
lugares Pajucara, Ponta Verde, Jatiuca, Francés e Pontal. Sdo elas: culinaria local (17),
folclore (6) e caminhada (11).

No canto superior direito, associada a Barra de Sao Miguel aparece a idéia de carnaval,
nao somente por ser uma tradigao local como, provavelmente, pelo fato de a pesquisa ter
sido desenvolvida neste periodo também. E, finalmente, aparecem nos lugares urbanos,
canto inferior esquerdo da projegao, as associagdes de historia (5), arquitetura (5) e
boates (9), sendo esta ultima, associada mais fortemente ao nucleo urbano revitalizado de
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Jaragua.

Na figura 3, tém-se todas as idéias e suas categorias, 0 que viabiliza um entendimento
mais amplo das associagoes livres elaboradas pelos respondentes. No entanto, é na
figura 4 (sintese), que sdo demonstradas as regides analisadas, a partir das referidas
associacoes e da analise de correspondéncia realizada.
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Figura 3 — Projecao AC — Associagbes de Lugares com elementos da
Experiéncia Turistica
Fonte: Dados primarios desenvolvidos em jan e fev/2001

DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Respostas afetivas sado importantes porque “aspectos sensitivos influenciam a resposta
emocional, e a resposta é comportamento em relagdo a uma area, desempenhando papel
importante na avaliagdo de uma imagem” (NASAR, 1998: 27). Este autor apresenta uma
ordenagao circular da avaliagao sensitiva ou afetiva, desenvolvida por Russell e Snodgran
(1989):
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A partir deste entendimento, observa-se na figura 4, Analise de Correspondéncia -
Sintese, que as associag¢oes de tropicalidade estdo vinculadas aos lugares calmos-
idilicos (Mundau, Sonho Verde e Barra de Sdo Miguel), que produzem uma imagem de
tranquilidade, sobretudo quando se verificam algumas idéias que objetivam construir
esta imagem, como: contemplagdo, aguas tranquilas, liberdade, noite de lua e por-do-sol.

Um pouco mais afastado, porém equidistante da Barra de Sdo Miguel, estdo Pontal e
Francés, reunindo as idéias de confinamento, sujeira, organizagao e culinaria local, o
que denota que estes dois ultimos lugares nao apresentam as qualidades daqueles acima
mencionados; no entanto, apresentam uma idéia de tropicalidade associada as noc¢des de
movimentagao, convivio social e agitacdo, que, segundo Nasar (1998), pode torna-los
excitantes e estimulantes.

Observam-se, no canto inferior direito da projegcéo, préximo aos lugares Pajugara, Ponta
Verde, Jatiuca, Francés e Pontal, as idéias de praia, de mar, de sol, de piscina natural e
de jangadas, numa demonstracdo de que estes sdo os elementos naturais-simbolos de
uma associagcao de tropicalidade, relacionada, também, a sensagdo de excitacéo e
estimulagéo.
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Figura 4 - Projecao AC (Analise de Correspondéncia - Sintese) - Associagcdes x Regides Fonte:
Dados primarios desenvolvidos em jan e fev/2001

As palavras agitagao, aglomeragao, diversao e alegria evidenciam, também, uma idéia de
socializagéo, através de associagdes socioculturais (culinaria local, folclore, caminhada)
com os lugares das imagens tropicais urbanas. Contudo, os referidos lugares indicam
uma idéia de agitagdo completamente contraria a idéia de tranquilidade, ja demonstrada
nos lugares de imagens tropicais relaxantes, ou, como aqui mencionados, idilicos.

Os lugares de imagens urbanas (Deodoro, Centro e Jaragua), encontrados na projecao
no canto inferior esquerdo, possuem associag¢des vinculadas as idéias de inseguranca,
comércio, histéria, arquitetura (com maior énfase para Jaragua, talvez por se tratar de
centro histdrico), evidentemente relacionadas a idéia de boates, que hoje se concentram,
em sua maioria, no bairro de Jaragua. Percebe-se que este conjunto de lugares urbanos
assume uma construgdo imageética estressante e estimulante, uma vez que corresponde a
insegurancga e a diversao ao mesmo tempo.

A projecao apresentada no grafico-sintese, aponta para a existéncia de trés regides
contiguas, formadas pelos trés tipos de imagens - urbanas estressantes, tropicais
urbanas-excitantes e idilicas-relaxantes, localizadas em uma figura que vai da regiao
inferior esquerda da projegao até a regiao superior direita, respectivamente.

Em sintese, tem-se na margem inferior esquerda os lugares de imagens urbanas
representados objetivamente pelas associagbes de inseguranga e agitagao. Este fato
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pode ser claramente explicado por se tratar de centro da cidade, bairro revitalizado
(Jaraguad) que apresenta inumeras atividades noturnas.

Tém-se, no sentido oposto, os lugares de imagens tropicais relaxantes-idilicos
representados pela lagoa Mundau, o Sonho Verde e a Barra de Sao Miguel. Estes
lugares, além de estar, também associados a elementos naturais, apontam para a
objetivacédo de sensacgdes de relaxamento, tais como beleza, tranqiilidade, aguas
tranquiilas, aconchego, liberdade, o que os torna lugares paradisiacos, ou melhor,
aconchegantes, conforme imagem transmitida.

E, finalmente, tém-se os lugares de imagens tropicais urbanas (Pontal, Francés, Pajucgara,
Ponta Verde e Jatiuca), apresentando uma conotagdo de tropicalidade através dos
elementos piscina natural, praias, mar, sol, surf, mas também associagdes
infraestruturais (hotéis, MacDonalds e restaurantes), e socioculturais, tais como:
culinaria local, folclore e caminhada. Estes lugares ndo somente apontam para
sensacgoes positivas de desfrute da natureza como objetivam uma idéia de agitagao,
que, embora se oponham aos lugares de imagens tropicais idilicas/relaxantes,
apresentam-se excitantes.

Neste sentido representar um objeto, ou objetiva-lo, € construir formas de pensar e
explicar este objeto. Construir uma imagem a partir dessa objetivagéo € compartilhar dos
modelos de pensamento e de explicagdes inerentes as diversas formas de representa-la.

[..] Prazer é uma dimensdo puramente avaliativa. Excitamento e
relaxamento envolvem uma mistura de avaliagdo e estimulagdo. As
pessoas experimentam Iugares excitantes como mais agradaveis e
estimulantes que o0s lugares tranquilos, elas experimentam lugares
relaxantes como mais agradaveis, mas menos estimulantes que o0s
estressantes (NASAR, 1998: 27).

Portanto, a imagem atribuida pelo sujeito ao objeto (lugares) €, nesta dinamica, ratificada
ou retificada pelas associa¢des a outros objetos (elementos) que, a partir da experiéncia,
vao definindo-a, articulando-a. Além disto, € uma construgdo continua do sujeito em sua
totalidade, isto é, envolvendo-o todo a partir das condi¢des histdricas e culturais nas quais
vive e interage, num processo necessariamente cambiante e criativo.

Com relagao a construgcado da imagem experimentada, isto significa dizer que as inumeras
associagdes aqui relacionadas (sensitivas, socioculturais, agradabilidade e paisagisticas)
auxiliam na formagdo de uma imagem bastante complexa, como pdde ser analisado
através das diversas formas de representacao dos fronts turisticos de Maceio.

A pesquisa buscara, em outro momento, identificar uma outra face da construgédo da
imagem turistica experimentada de Maceid, vislumbrando, através dos processos de
ancoragem, identificar o que o visitante retém do lugar, para que se possa discutir a
importancia da criagcdo de uma imagem que fortalega a identidade local e estabelega uma
diferenciagao positiva comparativamente a outros destinos turisticos tropicais litoraneos.
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059/A AVALIAGAO DA QUALIDADE ESTETICA DA PAISAGEM COMO FERRAMENTA
PARA O PLANEJAMENTO DO ESPACO DE INTERESSE ECOTURISTICO

Everton Kischlat (1)
Abstract

The assessment of environment aesthetic quality is one of the greatest signs of manage
de space looking for ecotourism development. The contemplation of beautiful scenes is
the main motivation for people going towards this activity. The place where these beautiful
scenes are located, motivated by the increase of tourism, begins ‘to develop’. This
development, in the most cases, has happened without the necessary technological
knowledge of the environment constitutive elements that motivated the tourism. The result
is environment degradation. Inventorying and valuating the environment resources is
fundamental to be able do manage them. These inventorying and valuating have been the
aim of many works and researches in North America and Europe. In Brazil there is still
some resistance from scientific community about this kind of work, because of the
subjectivity present in the process. The environment aesthetic approach is closely related
to its perception. People understand that environment aesthetic is the set of environment
inherent features, that in the construction of the whole thing, makes influence the viewer
perception. The environment perception is considered a function of human interaction with
environment. The human element includes old experiences, knowledge, expectations and
social cultural context of an individual man and a group. The environment inherent in the
valuated process of environment aesthetic can be controlled, and works have
demonstrated that there are high levels of agreement and provability when a
representative settlement is tested. When it refers to scenic beauty people use to have
common perceptions. This work brings a bibliographic revision about this theme.

Key-words: landscape, tourism, perception, aesthetic, scenic

1. INTRODUGAO

O objetivo desta revisdo é trazer alguns dos trabalhos que estdo sendo desenvolvidos
sobre a questdo da qualidade estética das paisagens e relaciona-los com o ecoturismo.
Foram pesquisados diversos trabalhos sendo expostos de maneira mais detalhada os
desenvolvidos pelo Servigo Florestal Norte-Americano (United States Forest Service), dos
Estados Unidos, e pela “The Countryside Agency” e “Scottish Natural Heritage”, do Reino
Unido.

2. A PAISAGEM, O HOMEM E O ECOTURISMO

A atividade ecoturistica estd em constante expansdo. Cada vez mais, lugares tém sido
explorados por pessoas que buscam aventura, contato com a natureza e quem sabe, um
pouco de adrenalina. A midia tem sido um grande elemento motivador, trazendo ao
conhecimento do publico locais antes desconhecidos, algumas vezes ainda intocados.
Associado a este fato a facilidade de transporte tem encorajado muitos a irem
pessoalmente desbravar estes locais, e 0 grupo de adeptos da pratica ecoturistica tem
crescido.
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A busca por novas experiéncias e a necessidade de um tempo de descanso em contato
com a natureza, longe da vida urbana, tem sido a motivagao da atividade Ecoturistica. Na
atualidade é cada vez maior a demanda por regides que produzam no observador
sensacdes de paz e tranquilidade (BOMBIN, 1987).

Galliano & Loeffler (2000) sugerem que a natureza, com seus cenarios atrativos,
proporciona um contraste substancial com o ambiente urbano, onde o trafego estressante,
o crime, a multidao, as cores brilhantes e a rigidez das superficies freqientemente criam
um ambiente agressivo.

Van Der Berg (1999) relata que recentes descobertas indicam que o Homem responde
positivamente a natureza, e que esta resposta vai bem além do dominio estético. Afirma
que ha evidéncias de que cenas naturais possuem poderes de restauragao psicoldgica, e
que o contato com a natureza promove a restauragdo de estresse psicologico e fadiga
mental.

A paisagem é a expressao visivel da natureza, dos seus ecossistemas (CANTERAS, 1992).
Segundo Pires (1996), as propriedades visuais da paisagem adquirem configuracdes
espaciais e composicdoes causadoras das impressdes e emocgdes estéticas nos
observadores. Para a atividade ecoturistica, esta dimensao visual da paisagem constitui o
principal apelo de atratividade, com frequéncia desencadeado para compor juntamente
com o aporte de meios e servigos a oferta de uma destinagao turistica. Assim sendo, a
paisagem deixa de ser considerada apenas como simples contorno estético para se tornar
um recurso, com importancia crescente em meio ao conjunto dos demais recursos
naturais e culturais aproveitaveis pelo ser humano.

E é nesta otica que a paisagem deve ser vista quando se pensa a respeito do turismo,
quer seja ele o turismo ecoldgico, quer ndo. O mesmo autor ainda ressalta a importancia
da paisagem na atividade turistica afirmando que:

se a razdo de ser do turismo — aquilo que mais caracteriza este fenébmeno
— é o deslocamento ou movimento voluntario das pessoas de um lugar
para outro no espago, entdo o turismo pode ser concebido como uma
experiéncia geografica na qual a paisagem se constitui um elemento
essencial.

Para Pires (1996), o turismo esta entre as atividades humanas que poderdo obter um
grande beneficio a partir do estudo da paisagem uma vez que a partir deste se
desenvolve o conhecimento das caracteristicas responsaveis pela valorizacdo da
paisagem, bem como das atuagdes que levam a sua depreciagao.

Uma questdo importante na relagdo turismo paisagem é apontada por Font (1), citado
pelo mesmo autor, que afirma que ao mesmo tempo em que vé na paisagem um valor
fundamental para toda a oferta turistica, identifica nesta atividade uma das maiores
causas de degradagao, o que vem em detrimento da prépria rentabilidade econdmica dos
assentamentos turisticos. Para este autor, quando se consolida uma determinada oferta
turistica, a paisagem deve ser considerada um recurso turistico muito mais valioso que
outros recursos, por ser a imagem utilizada com mais frequéncia para difundir tal oferta.

OLAM - Ciéncia & Tecnologia Rio Claro/SP, Brasil Vol.4 N°1 Pag. 753 Abril / 2004
ISSN 1519-8693 www.olam.com.br



A atividade ecoturistica sé trara melhoria social se estiver comprometida com a
preservagao do meio ambiente, sendo fundamentada em estudos ambientais que possam
nortear seu desenvolvimento, preservando seu maior patrimonio, as paisagens.

3. APAISAGEM COMO RECURSO

A observacado dos Homens as transformagdes sofridas pelo meio em que vivem, oriundas
da sua acéao direta, tem transformado a forma com que se tem olhado para a Paisagem
que o circunda. Ao ver icones da natureza serem completamente perdidos por uma
intervencao irresponsavel, 0 Homem percebe que os recursos naturais da paisagem, cuja
beleza nao foi forjada por ele, € um bem escasso, fragil e necessitado de protegdo. A
Paisagem, a partir desta percepgao, € entdo assumida como um Recurso.

Para Bombin (1987) foi em um curto espaco de tempo que se passou de uma concepgao
classica, que entendia a paisagem como simples fundo estético para a atividade humana,
para a concepgao atual, onde a paisagem € vista como um recurso. Segundo a mesma
autora, o fato da Paisagem estar sendo contemplada como recurso e patriménio cultural
do homem, esta adquirindo uma importancia crescente no conjunto dos valores
ambientais que a sociedade busca.

Canteras (1992) assume que foi a partir da perspectiva ecoldgica que a idéia de recurso
foi introduzida ao conceito da paisagem. Segundo a percepgao dele pode-se dizer que
desde a década de 60 se assiste a uma mudanca da relacdo do homem com o meio
ambiente. Nos paises industrializados, a contaminagao, o crescimento desordenado das
cidades, a desnaturalizagdo do ambiente, entre outras questdes, tém provocado uma
preocupacgao nao so cientifica como também social e politica.

Ja Fernandez (2), citado por Pires (1996), compara a Paisagem com os demais
elementos do meio fisico. Ele conclui que as atuagdes humanas afetam, em maior ou
menor grau, tanto o aspecto perceptivo da paisagem, como qualquer outro aspecto do
meio ambiente. Logo, a paisagem assume importéncia semelhante aos demais elementos
do meio fisico, constituindo-se num valor estético a ser valorizado e protegido. Devido a
isso a integragdo da paisagem e de seu carater visual, cénico ou estético como uma
variavel do meio, passa a ser uma necessidade.

Para Canteras (1992) vale observar a estreita relagao existente entre a preocupacao
ambiental vivenciada no dia-a-dia e a busca crescente por qualidade de vida. H4 uma
procura por:

- auséncia de contaminagao

- auséncia de ruidos

- presenca de espacos verdes

- presencga e contato com a natureza

Esta relagdo explica o porque da paisagem ter adquirido o status de recurso. A paisagem
€ assumida como um recurso porque “é um bem que o homem necessita e esta se
tornando escasso”. Naturalmente a paisagem que esta se tornando escassa é a de
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qualidade. A paisagem, como a agua, € susceptivel de ser alterada, contaminada,
perdendo as qualidades para que seja utilizada. (CANTERAS,1992).

4. PERCEPGAO DA PAISAGEM

O relacionamento das pessoas com 0 meio em que estao se da através da percepgao dos
sentidos, e isto pode ser profundamente vivenciado em uma atividade ecoturistica. Para
Canteras (1992), a paisagem é uma realidade que o homem constréi em sua mente
através da percepgao de um meio, chegando até o ponto de afirmar que o meio ndo €
paisagem enquanto o homem nao o perceba. Para este autor a percepcédo implica
primeiro em uma estimulagdo sensitiva que ocorre através dos elementos do meio e de
suas relagdes, seguida de uma interpretacéo, criando-se assim a paisagem. A percepgao
da paisagem a partir dos estimulos recebidos do meio é entdo um ato criativo que est3,
segundo ele, condicionado por trés fatores:

- fatores inerentes ao préprio individuo: forma de olhar,
capacidade imaginativa, mecanismos de associacdo de imagens,
etc.

- fatores condicionantes educativos e culturais que influenciam
sua cosmovisao a partir de sua aprendizagem cultural e estética.

- fatores emotivos, afetivos, sensitivos, etc. As relagdes do
observador com o meio: familiaridade, conhecimento do meio,
inclinagdo emocional provocada por associagdes pessoais, etc.

Vilas (1992) corrobora com esta idéia afirmando que nos estudos de percepgao da
paisagem, nos quais os individuos formam sua propria concepgdo da realidade, a
paisagem nao € percebida de maneira objetiva nem abstrata, mas vem modificada pelas
caracteristicas psicologicas inerentes ao observador. O que leva também ao pensamento
de Echaniz (1993), que a partir desta consideragdo afirma que todos contemplam a
mesma cena mas cada um vé uma paisagem.

Sendo um processo influenciado pelos fatores acima descritos pode-se concordar com
VILAS (1992) que afirma que a paisagem como cena pode evoluir com o tempo assim
como também a percepgao da mesma.

A subjetividade da percepgao da paisagem dificulta os processos de avaliagdo, mas
Daniel & Boster (1976), em seu trabalho de apresentagcdo de um método de Estimagao da
Beleza Cénica se mostram otimistas afirmando que as preferéncias estéticas podem ser
quantificadas e preditas com a mesma precisdo do que se faz com a agua, a madeira e a
produgdo de forragens. Para tal eles recorreram a mecanismos de controle da
subjetividade e métodos estatisticos.

A partir destas consideragbes serdao abordados os trabalhos desenvolvidos por alguns
pesquisadores.
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5. TRABALHOS EM AVALIAGCAO DA PAISAGEM

A seguir estdo descritos sumariamente os trabalhos desenvolvidos por diferentes autores,
os textos s&o de tradugao livre.

a. Trabalho desenvolvido por GALLIANO & LOEFFLER (2000)

O trabalho desenvolvido por Galliano & Loeffler (2000), do Servigco Florestal Norte
Americano, desenvolve e aplica uma metodologia na avaliagdo cénica das paisagens do
interior da bacia do rio Columbia. Eles consideram na avaliacdo dos cenarios dois
elementos primarios, os quais s&o usados em larga escala nas avaliagbes e analises de
cenarios de ecossistemas: o carater da paisagem e a integridade cénica.

Consideram o Carater da Paisagem como sendo a impressao geral proporcionada pelo
cenario. Este é resultante dos processos naturais e influéncias positivas do Homem,
podendo ser descrito espacialmente dentro de uma avaliagdo de ecossistema. Nesta
avaliagdo o carater da paisagem € descrito pelo uso de quatro atributos primarios: relevo,
vegetacdo, hidrografia e expressbes culturais. Estes atributos servem posteriormente
como uma referéncia para o inventario dos atrativos cénicos, que indicara a variabilidade
visual.

Dentro do carater da paisagem se encontram os temas da paisagem que sdo uma
indicacdo de como as pessoas, em um senso comum, percebem estes ecossistemas.
Eles sdo uma maneira de identificagcdo e descricao visual e de impressdes culturais
criadas pelo contexto da paisagem e seus padrdes de uso do solo. Eles descrevem as
impressdes gerais proporcionadas pela aparéncia biofisica de uma area geografica dentro
de um contexto cultural.

A Integridade cénica é a presente condigdo ou nivel de inteireza ou preservagao das
paisagens. E medida usando uma escala continua que classifica de muito alta até muito
baixa. Paisagens com um alto grau de integridade cénica supostamente ndo possuem
elementos discordantes e contem somente alteragcbes humanas positivas. Elas séao
intactas e aparentam ter uma boa condi¢ao visual. No lado oposto da escala estdo as
paisagens com baixo grau de integridade, normalmente apresentam alteragdes antrépicas
negativas e tém uma pobre condigdo visual, frequentemente contém caracteristicas
discordantes ou contrastantes, tais como formatos geométricos resultados do manejo da
vegetacdo e de estruturas que ndo se harmonizam com seu entorno.

Conferir um alto grau de integridade cénica as paisagens naturais requer um profundo
entendimento do funcionamento dos ecossistemas “sadios”. E preciso também um
conhecimento das aspiracbes das pessoas, preferéncias e expectativas baseadas no
exame dos componentes, entrevistas e observagdes. Apesar da alta integridade visual
poder estar relacionada com a alta integridade do ecossistema, uma coisa ndo assegura a
outra.

As paisagens ecologicamente “intactas” podem ndo ser sempre as mais agradaveis,
especialmente quando o primeiro plano apresenta alto grau de detalhamento visivel.
Estas paisagens podem parecer magantes e menos ordenadas que a preferéncia do
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publico. Gobster (3), (1995) afirma que: “apesar das paisagens de alta integridade
ecolégica possam ndo se conformar as idéias tradicionais do que é ‘cénico’, elas tem uma
beleza intrinseca que pode recompensar quem a desvende”. Ensinar ao publico sobre
esta “beleza intrinseca” pode ser uma solugao para o conflito.

O método proposto por estes autores envolve entdo dois procedimentos:

1. Identificar os temas das paisagens, como um componente do
carater da paisagem, na escala ecoldgica.

2. Avaliar niveis dominantes de integridade cénica na escala da
Bacia hidrografica.

Para a identificacdo dos temas da paisagem devem ser considerados os contextos
apropriados. Estes temas sdo somente uma descrigdo geral do carater da paisagem que
descrevem o panorama das imagens das paisagens que pertencem a uma segao
ecoldgica.

Para determinagao da Integridade Visual dentro da bacia do rio Columbia os autores,
como forma de viabilizar o processo, combinaram as informagdes sobre vegetagéo, o
relevo e a densidade de estradas e atribuiram niveis de integridade cénica para as
paisagens que foram inventariadas a partir de um processo de trés passos:

Passo 1: Categorizar o relevo e os tipos de formagéao vegetal
Passo 2: Quantificar a densidade de estradas

Passo 3: Desenvolver um conjunto de regras

Através dos niveis de integridade cénica sdo avaliados os cenarios das terras publicas
norte americanas, principal destino dos praticantes de ecoturismo neste pais. A
integridade cénica € medida em graus de desvio dos atributos da paisagem natural. Os
niveis de integridade cénica sdo baseados no padrdo de critérios estabelecidos pelo
“Forest Service’s SMS” e incluem as cinco classes descritas a seguir:

1. Muito alta integridade cénica — locais onde a paisagem é
visualmente intacta com minimo sinal da agédo (sempre positiva) do
homem. A harmonia visual do carater da paisagem & expresso no
nivel mais alto possivel.

2. Alta integridade visual — locais onde as paisagens perecem
intactas. Alteracdes cénicas resultantes da acdo do homem podem
estar presentes mas devem reproduzir os atributos do carater natural
da paisagem tao perfeitamente e em tal escala que tais alteragbes
nao devem estar evidentes.
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3. Moderadamente alta integridade visual — locais onde a paisagem
se apresenta levemente fragmentada. Desvios perceptiveis
permanecem visualmente subordinados a visdo do carater natural da
paisagem.

4. Moderadamente baixa integridade visual — locais onde a paisagem
se apresenta fragmentada. Alteragbdes visuais resultantes da agao
antrépica dominam sobre o carater natural da paisagem. As
alteracbes visuais sdo as vezes distintas das ocorréncias naturais
dentro da paisagem observada.

5. Baixa integridade visual — locais onde a paisagem se apresenta
muito fragmentada. Alteragdes visuais resultantes da agao antropica
sao predominantes, quase absolutas, sobre o carater natural da
paisagem. As alteracdes devem ser harmonizadas com o carater
natural da paisagem a um nivel minimo, pelo menos.

Os parametros para as avaliagdes foram definidos neste trabalho por um grupo de
arquitetos da paisagem, a partir da analise de 70 fotos que representavam as varias
combinagdes de elementos constituintes das paisagens. Esta metodologia proposta por
estes autores fornece um modelo de inventariamento das paisagens bem como um
instrumento para o monitoramento de suas alteracgoes.

b. PICONE & KALIDINDI (1997)

Picone & Kalidindi (1997) no seu trabalho de avaliagdo da beleza cénica de imagens de
florestas véem as Florestas Nacionais norte-americanas como importantes fontes de
beleza cénica. Defendem que preservar as caracteristicas estéticas € condi¢do primaria
para a gestdo destas florestas, sendo necessario para esta tarefa que pesquisadores
identifiquem as caracteristicas que afetam a beleza cénica e relacionem estas
caracteristicas com a percepgao publica. O desafio é extrair as caracteristicas da imagem
e combina-las usando técnicas estatisticas de normalizacdo para relacionar as
caracteristicas com a beleza cénica.

Para estes autores a determinagdo da beleza cénica de imagens florestais requer a
identificacdo das caracteristicas que contribuem para a beleza cénica da imagem. Para
esta identificagdo técnicas devem ser utilizadas para relacionar as caracteristicas das
imagens com a percepg¢ao das pessoas. No seu trabalho as percepgdes das pessoas
foram avaliadas mediante uma enquete que pedia aos participantes que classificassem a
beleza cénica de algumas imagens. Para os mesmos autores existem duas abordagens
principais que sao usadas nos estudos de determinagdo da beleza cénica: inventarios
descritivos e modelos de preferéncia publica.

Os Inventarios Descritivos sdo muito usados para a avaliacdo de recursos cénicos.
Envolvem principalmente a descrigao de atributos da paisagem que contribuem para a
beleza cénica. Existem dois tipos de métodos para realizar estes inventarios: métodos
nao quantitativos e métodos quantitativos.
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As avaliacbes nao quantitativas sdo dadas por “landscape designer”, profissionais que
descrevem a beleza cénica verbalmente ou graficamente em termos dos componentes do
desenho, tais como a cor, contraste, dominancia e profundidade de campo. O aspecto
negativo € que ndo ha a atribuicdo de valores numéricos para cada uma destas
caracteristicas, e a decisao final a respeito da beleza cénica é deixada para o profissional.
Estas avaliagbes produzem uma descricao detalhada das cenas mas falham em dar uma
avaliacao da percepgao do publico em geral. Um observador destreinado pode discordar
das percepgdes do profissional. Um exemplo interessante € o observado em florestas
doentes, o publico considera as arvores doentes como mais pitorescas, preferindo mais
uma area destas arvores a uma area com arvores saudaveis. Os profissionais, por sua
vez, preferem néao ter arvores doentes na area. Este método pode oferecer uma analise
simples e barata de estimagao da beleza cénica, mas depende grandemente da postura,
percepcao e experiéncia dos avaliadores.

Os métodos quantitativos apresentam um ganho sobre os ndo quantitativos haja vista que
para cada fator que contribui para a beleza cénica é atribuido um valor permitindo
comparagdes objetivas entre os resultados. A vantagem dos métodos quantitativos esta
em que a contribuigdo relativa dos varios fatores da paisagem para a beleza cénica pode
ser indicada por peso. As caracteristicas podem ter impactos positivos e negativos na
beleza cénica. Sem a atribuicdo dos relativos pesos as caracteristicas fica dificil
determinar qual caracteristica contribui positivamente para a beleza cénica e qual
contribui negativamente. Este método é caro, gasta mais tempo e é complexo. E dificil
atribuir pesos a todas as caracteristicas em uma mesma escala. Os inventarios
descritivos desempenham uma importante tarefa na apresentacédo de critérios estéticos,
mas ainda se buscam métodos que representem as preferéncias do publico e que
possam ser mais diretamente aplicaveis no planejamento cénico.

Os Modelos de Preferéncia do Publico sdo uma representacdo sistematica das
preferéncias do publico pelos ambientes cénicos. Assim como os inventarios, existem
métodos quantitativos e ndo quantitativos para os modelos da preferéncia do publico.

O método nao quantitativo mais comum € o questionario ou exame verbal. Pesquisadores
formam um questionario baseado nas suas percepgdes e os aplicam em um grupo de
participantes. Este método € direto e requer pouco tempo e equipamentos. Os
questionarios sdo um recurso de avaliagao provendo informagao rapida mas a preciséo €
geralmente sacrificada pela rapidez. As questdes devem ser claras e precisas. Questdes
abertas tém a vantagem de permitir a expressao de opinides que os pesquisadores nao
consideraram, sua desvantagem esta na perda de precisdo e clareza. Um questionario
elaborado cuidadosamente demanda um gasto de tempo e dinheiro, e € uma arte em si
mesmo.

O exame verbal falha pois as questdes abertas resultam em um conflito de respostas.
Também ha uma grande dificuldade de traduzir as informagdes para uma forma
quantitativa. Um aperfeicoamento nesta metodologia € o modelo quantitativo que analisa
objetivamente a comunicagdo verbal. Os observadores indicam suas preferéncias
relacionadas aos atributos visuais do ambiente em uma escala de 1 (qualidade muito
baixa) até 10 (qualidade muito alta). Esta classificacdo pode ser padronizada e ajustada
para a remogao de qualquer desvio. Apesar deste método ter consideraveis vantagens, &
dificil ter certeza do porque uma cena foi classificada melhor do que outra. Nao se chega
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também a relagdo das caracteristicas da paisagem que s&o as responsaveis pela
formacao da beleza cénica total.

Neste trabalho os autores expuseram algumas propostas para a identificagcdo das
caracteristicas que contribuem na constru¢cao da beleza cénica das paisagens. Tanto uma
avaliagao feita por profissionais quanto pelo publico em geral foi abordada, com suas
vantagens e desvantagens. Este modelo fornece um caminho para a analise das
paisagens possibilitando sua valoragéo, com o objetivo final de gestéo do espago.

c. The Country Side Agency | Scottish Natural Heritage (2002)

O trabalho desenvolvido na Escocia e Inglaterra, pelas respectivas instituicbes
responsaveis, utiliza como ferramenta de analise da paisagem a Avaliagdo do Carater da
Paisagem. E semelhante até certo ponto a desenvolvida por Galliano & Loeffler (2000).
Esta ferramenta pode promover contribuigdes significativas nas questdes relacionadas
com a protegcao ambiental e o uso correto dos recursos, a¢des estas fundamentais para o
desenvolvimento sustentavel.

A avaliacao do carater da paisagem pode ser util nos processos de: 1) identificagdo das
caracteristicas ambientais e culturais que estdo presentes em uma determinada
comunidade; 2) monitoramento das alteragbes ambientais; 3) compreensdo da
sensibilidade local frente ao desenvolvimento e as alteragbdes; e 4) informagao das
condicbes para o desenvolvimento e alteracbes. Tarefas estas fundamentais para o
desenvolvimento sustentavel do ecoturismo.

A avaliagdo do carater da paisagem compreende duas etapas. A primeira, chamada
caracterizagao, envolve a identificagdo, o mapeamento, a classificacdo e a descrigao do
carater da paisagem. A segunda, chamada de etapa dos julgamentos, se baseia na
anterior e fornece parametros para a tomada de decisoes.

A paisagem ¢é o foco da avaliagao pois ela é o resultado da interagdo das pessoas com 0s
lugares. A percepgao das pessoas transforma pedacos de terra em paisagem. Este fato
nao ocorre simplesmente pela percepg¢ao visual, mas também pelo modo que se ouve,
cheira e sente o ambiente circundante, além dos sentimentos e memodrias que estes
evocam nas pessoas. O carater da paisagem, que é o padréo que emerge da combinagao
unica de diferentes componentes, pode proporcionar o senso de lugar para o0 meio em
que se vive.

A avaliagédo do carater da paisagem surge como uma forma inteligente de se observar a
paisagem, por prover uma estrutura de abordagem para a identificagdo do seu carater e
de suas singularidades assim como seu valor.

Os principios centrais para o bom entendimento do método e de seu uso apropriado sao
quatro e consistem em:

1) a énfase esta no carater da paisagem e nao na qualidade ou no
valor da paisagem;
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2) a clara divisao entre o processo caracterizacado e a etapa dos
julgamentos, a caracterizacdo é realizada livre de qualquer
valoracdo e serve de base para a construgdo de parametros da
etapa de julgamentos;

3) os papeis da objetividade e da subjetividade no processo, no
processo € aceito que a subjetividade contribua, mas esta
contribuicdo deve ser feita de maneira sistematica e transparente. O
processo de caracterizagdo deve ser um processo baseado na
objetividade, enquanto que a etapa de julgamentos possui
elementos de subjetividade os quais podem ser explicados através
dos critérios acordados anteriormente; e

4) o potencial de aplicagcdo em diferentes escalas. A avaliagdo em
diferentes escalas deve ser feita de forma a agrupar as paisagens
em diferentes niveis hierarquicos em fungdo do nivel de
detalhamento proposto.

O trabalho é entdo desenvolvido nos passos que sao descritos a seguir:
Etapa 1 — Caracterizagéo

Passo 1: Definindo o escopo do trabalho. Toda avaliagdo do carater da paisagem deve ter
propdsitos definidos. Esta definicdo ira determinar a escala e o nivel de detalhamento da
avaliagdo, os recursos necessarios para tal, as pessoas a serem envolvidas no trabalho.
Como parte da definicdo do escopo é fundamental a familiarizacdo das pessoas
envolvidas no trabalho com a area a ser avaliada.

Passo 2: Revisao bibliografica. Nesta fase faz-se a revisdo de trabalhos ja realizados,
busca-se outras informagdes e mapas disponiveis. Sobre estes dados levantados, ainda
nesta fase, se desenvolvem séries de mapas em sobreposicdo visando auxiliar na
identificacdo das areas com o mesmo carater.

Passo 3: Observagdes de campo. Dados de campo sdo coletados de uma maneira
rigorosa com o objetivo de testar e aperfeigoar o esbogo proposto no passo anterior. Além
disto fornecem descricbes complementares do carater da paisagem, identificam
qualidades estéticas e de percepgao que provavelmente nio ficam evidentes no trabalho
de revisdo, e ainda identificam a atual condi¢cado dos elementos da paisagem.

Passo 4: Classificagdo e descricdo. Neste passo se refina e finaliza o resultado do
processo de caracterizagao pela classificagdo da paisagem em fungao de seu carater e se
mapeia a sua extensdo. Esta descricao revela as ‘forgcas de mudancga’, tais como as
pressdes do desenvolvimento e as tendéncias na gestdo do espaco.

Etapa 2 — Etapa dos julgamentos

Passo 5. Definindo as abordagens dos julgamentos. Neste passo sao definidos os
parametros que serdo utilizados na etapa subsequente. Pode haver necessidade de
algum trabalho adicional para definir a melhor forma de julgamento que sera adotada,
visando alcangar os objetivos da avaliagéo.
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Passo 6: Fazendo os julgamentos. A natureza dos julgamentos e os resultados que deles
resultam variardo de acordo com o propdsito da avaliagdo. Os objetivos usuais dos
julgamentos dentro do processo de avaliagdo da paisagem sdo a determinacdo de
estratégias para a paisagem, a determinagao de diretrizes, a vinculagao do seu valor e a
determinacao da capacidade da paisagem.

Este trabalho fornece uma abordagem pratica para a avaliagdo da paisagem,
considerando tanto a opinido dos profissionais como do publico em geral, podendo ser
utilizada como ferramenta no planejamento da atividade ecoturistica.

6. CONCLUSAO

A demanda por paisagens para o desfrute do ser humano tem aumentado cada vez mais
e com isto a pratica do ecoturismo. O planejamento desta atividade € de suma
importancia para a sua sustentabilidade. Neste trabalho foram expostos alguns trabalhos
desenvolvidos por pesquisadores dos EUA e do Reino Unido. Eles propdéem metodologias
de analise da paisagem que fornecem um caminho para a avaliagdo destas, possibilitando
um planejamento fundamentado no conhecimento da area.
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076/A PERCEPGAO NA CRIAGAO DOS SiMBOLOS PANTANEIROS
DE CAMPO GRANDE - MS

Christian Dennys Monteiro de Oliveira (1)
Daniela Sottili (2)

Abstract

The current work relies on the analysis of tourism in the urban space of Campo Grande-
MA, in which symbols, representation and images in the Pantaneiros imaginary are
perceived, associated to a tourist activity which tries to show the tourists that the visit to
Pantanal belongs to this state.

Focusing the view of how these symbols in the tourists” perception become true as tourist
product, it is intended to notice how these representations are used today by the local
tourist marketing; Identify how the tourists use this imaginary as attractive in their
advertisement which emphasize the possibilities the visitors live the same expectations as
the Pantanal Sul-Mato-grossense itself.

Symbols which are represented by telephone booths, stores, squares, parks, museums,
local manufacture shops, all with images, representations and names of animals of
Pantanal or expressions which remind them.

The research methodology relied on data gathered in the middle of the observation,
gathering of publicity material and photography of main symbols existing in the capital.
Urban landscape is concepted and the way it takes place nowadays a differentiated and
privileged in the strategies of tourist development of the target city are discussed.

In order these symbols are used as strategies of local urban tourist attractive are  well
succeed, it is necessary a bigger commitment of public sector regarding to project an
ideal, correct and true image of real local potential.

Understand this activity by the representations of tourism in the environment of Campo
Grande and identify what is the landscape identity of the city, is the main objective of this
research.

Key Word: urban tourism — image — pantaneiras perception and representations.

INTRODUGAO:

A paisagem urbana de Campo Grande tem se desenvolvido de forma a divulgar alguns
simbolos pantaneiros, de forma a preocupar-nos sobre a imagem ideal a ser projetada
desta cidade.

Ha tentativas de se buscarem elementos para a compreensao dessa imagem, da venda
turistica de Campo Grande, com a observagao de até que ponto se constroi uma idéia de
capital pantaneira, pelo simples fato de a sua proximidade estratégica com o Pantanal
poder justificar esse direcionamento de marketing. Cria-se entdo, na cidade, uma imagem
para o turista, com elementos urbanisticos que remetem a lembranga do Pantanal:
animais caracteristicos do Pantanal Sul-mato-grossense nas pragas e no designer dos
telefones publicos e oferta representativa de passeios ecoturisticos, muito embora essas
ofertas sejam feitas em menor volume que o turismo cultural e de negdcios.

Sendo uma cidade com mais de 660 mil habitantes, e localizada geograficamente na

porcao central do estado, também contribui para que ofereca uma melhor infra-estrutura
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para os turistas que a visitam ou a utilizam como corredor para as viagens ao Pantanal e
demais cidades do Estado.

As cidades ndo sado apenas importantes nucleos emissores de turistas,
mas também importantes pélos receptores de fluxos [...] elas sdo também
atrativas para o turismo por tudo aquilo que representam, como “obras de
arte” das sociedades humanas, como lugares de encontro, do ir e vir, do
acontecer de um modo geral (CRUZ, 2001:15 -16).

De forma a entender Campo Grande como uma cidade acolhedora e ndo s emissiva
para o Pantanal e cidades do Estado, ela também reserva sua beleza, porém, beleza
prépria, e que se difere ou deveria, da beleza do Pantanal, na qual entende-se por
prépria.

“A imagem é uma caracteristica do produto turistico determinante no processo de decisdo
de compra do consumidor [...]. o cliente compra também a imagem e passa a incorpora-
la” (SA, 2002: 11).

A oferta do produto conveniente da cidade, € de responsabilidade dela prépria, o turista
acredita naquilo em que lhe esta sendo vendido ja que no turismo trabalha-se com
produtos intangiveis.

[...] a competéncia turistica de uma localidade é vista atualmente a partir
ndo somente de seus atrativos e potencialidades, mas, sobretudo, de usa
capacidade de seduzir, e principalmente, agradar uma clientela cada dia
mais exigente e sedenta de novidades. Assim, sempre que se diversifica a
oferta recreativa dos Iugares turisticos cria-se a expectativa do
reconhecimento dos esforgos empreendidos e a aquisigdo de viagens a
elas destinadas (PORTUGUEZ, 2001: 80).

Entende-se que turismo € uma atividade que n&do depende mais exclusivamente da
vocagao natural, podendo ser construida artificialmente pelos poderes econdbmico e
politico (LEMOS, 2001).

Ja que se entende por paisagem:

[..] o conjunto de elementos naturais e artificiais que fisicamente
caracterizam uma area. A rigor, a paisagem €& apenas por¢do da
configuragao territorial que é possivel abarcar com a visao [...] (YAZIGI,
2001:35).
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Simbolos Pantaneiros (Tuiuius) criados enfrente ao Aeroporto Internacional
de Campo Grande — MS - Fonte: Prépria

Na atualidade, até os cidaddos comuns ja notaram que muitos lugares do mundo estao
ficando muito semelhantes a outros ja construidos. As autoridades dessas areas,
prefeitos, arquitetos, bidlogos, geodgrafos, turismoélogos e todos aqueles que de um modo
geral sdo mais influentes, precisam ter a percepgéo de que o que tem o poder de atrair o
turista é o diferente, o inovador, o definitivamente atraente.

Indubitavelmente, € sobre os nucleos receptores de turistas que o turismo vai impor a
maior gama de transformacgdes sécio-espaciais. (CRUZ, 2001).

O turismo urbano ja possui a diferenciacdo da infra-estrutura, porém precisa obter
caracteristicas distintas de produtos que atraiam uma demanda especifica. Esse tipo de
turismo , nos ultimos tempos, tem sido vitima de muita similaridade entre diferentes
nucleos receptores urbanos.

As cidades parecem abertas a qualquer iniciativa, tanto da imaginagdo
pessoal como do marketing. Ao apresentarem-se todas com a mesma
cara, o problema que se coloca para as cidades é o da identidade
paisagistica, sem a qual a comunidade se empobrece —além de ser
incémodo viver sem referencial [...] (MILTON SANTOS apud YAZIGI, 2001:
16).

Seguindo esse raciocinio € que este trabalho tenta formar a imagem adequada do produto
turistico Campo Grande.
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Muito embora haja fatores adicionais aos citados, a cidade desempenha o papel de atrair
turistas, o que se dara cada vez mais que houver habilidade para de fato ela surpreender
seu cliente denominado turista.

Nem todos os lugares poderdo pleitear a condigdo de lugar turistico;, Campo Grande,
possui vocagao turistica que ainda nao foi corretamente identificada, o que faz com que
tente vender seu produto similar ao de Bonito e ao do Pantanal, sem colocar em pratica a
inovacao e a valorizacao das especificidades locais, como se pretendesse que os turistas
fossem incapazes de qualquer critica e que se deixassem enganar pelos poOsteres.

Nesse sentido, a construgao do lugar pode vir a cair na mesmice da globalizagédo ou, na
busca pela vocagao, transformada em atrativo turistico.

SIMBOLOS PANTANEIROS

A criagao de “simbolos pantaneiros”, acontece no contexto dos orelhdes, pragas, museus,
aeroportos e em grande parte no nome das casas comerciais locais.

Sua concentracdo maior encontra-se na Avenida Afonso Pena (principal avenida da
cidade), principalmente no que se refere aos simbolos criados. Ja quanto as casas
comerciais, elas se espalham no centro e nos bairros arredores do centro que também
exercem fungao comercial.

O comercio local com seus nomes caracteristicos pantaneiros expressam consciente ou
inconscientemente uma imagem pantaneira da cidade Campo Grande. O que fortalece
uma idéia de que esta Capital é Pantanal.

Imprensa Escrita Local — Diario do Pantanal - Fonte: Propria
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Essa paisagem urbanistica € que esta sendo criada pela populagdo campo-grandense e
pelos 6rgaos publicos locais.

Quando na verdade Campo Grande n&o € tdo pantaneira, e possui uma identidade
prépria, que néo depende daquela da regido do pantanal.

Ja no que se refere ao Marketing na imprensa escrita, este ja ndo é tdo comum.
Dificiimente se tem acesso a um noticiario sistematico sobre a articulagao turistica da
cidade de Campo Grande — MS.

Por vezes a busca do lugar inusitado, de novas experiéncias acaba por estimular o turista
na produgdo do nao lugar, ou seja, o turista nega a sua realidade ou decepciona de
maneira drastica e difama a cidade visitada, seu imaginario ndo o satisfez.

A publicidade oferece espacgos que fogem do cotidiano do turista, ela vende paisagens
que o turista procura, diversas podem ser elas, como: culturais, histéricas, naturais
espontaneas ou criadas. Sendo que os espacgos sao anteriormente criados na mente do
turista “ver fenomenoldgico”; o turista produz o lugar ideal de acordo com suas
necessidades, mesmo assim € bem possivel que a comunicagédo visual seja um dos
fatores determinantes da escolha do lugar. (RIBEIRO,1998:03).

A obra de Neiva Jr. (2002), demonstra que a imagem vale por mil palavras. Ela é mais
expressiva, muito mais fiel do que um discurso.

Para Bertin apud Ribeiro (1998), a representagédo grafica tem como objeto de estudo os
signos, e é por meio da gramatica da linguagem desses signos que se pretende
representar o turismo para o turista.

Duas pessoas conseguem ter percepgdes diferentes de um mesmo elemento, as
caracteristicas individuais interferem diretamente neste processo de leitura de simbolos, o
que faz com a histoéria do signo seja construida de acordo com a imagem, e esta ndo €
unica.

Unica no sentido que a visdo de um elemento para o turista é diferente daquela que o
morador local observa, este conhece todo os arredores o que faz com que sua historia
seja descontinua.

Os simbolos pantaneiros criados em Campo Grande, também constroem uma identidade
descontinua, segmentada, pois o ambiente deste Sistema nao é o Pantanal.
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s I

Praca das Araras - Fonte: Prépria

O visitante e o nativo (teoricamente o ator principal) focalizam aspectos bem diferentes de
uma mesma localidade-imagem. O que para o primeiro pode ser absolutamente natural e
ordinario, para o segundo costuma ser imaginado algo totalmente admiravel. Neste caso
tenta-se traduzir a topofilia dos arranjos urbanisticos diretamente em atrativos turisticos.
Algo que em nossa reflexdo ndo esconde o teor de preconceito na identificacdo imediata
do que serve ou nao de atrativo turistico.

Talvez seja essa a imagem paradoxal que Campo Grande esta autodesenhando para
representar-se uma cidade pantaneira: a de um meio fundamental para se
conhecer/acessar o fim. E essa imagem de funcionalidade constante que o turismo da a
maior parte dos lugares, tornando-os meios de hospedagem padr&o, e aceitando sua
identidade por aproximacao.

As pessoas idealizam cidades, num exercicio de perfeicdo possivel. Ao se depararem
com as suas paisagens, abrem-se dois caminhos de leitura: permitir a superagcéo das
expectativas do consumidor, ou apenas corresponder a estas, 0 que pode ser um
desastre na construgdo de um novo imaginario. Em cidades-modelo, capazes de
globalizar positivamente sua projecdo talvez bastasse o caminho da correspondéncia.
Mas na maioria das cidades esse processo € insuficiente. Ha que se buscar a superacéo,
até por uma légica de marketing.

Devemos ainda lembrar que as imagens tomam formas de arranjos espaciais, conhecidas
disposi¢cbes geogréficas. A paisagem é um arranjo de aspectos naturais € humanos,
dispostos espacialmente para viabilizar transformagdes, e com servigos especializados

constituem essa cidade ideal construida pelo imaginario turistico (YAZIGI, 2002).
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Para os turistas, as paisagens se convertem em cenarios. Mais ou menos identificadas as
imagens do local; porém sempre artificiais. As paisagens sao preferencialmente, alvos
dos registros fotograficos. A revelia desta tendéncia. As paisagens assumem papel de
pano de fundo para as atividades humanas diarias, e estas se adaptam permanentemente
na rotina dessas pessoas. Ja para o turista, tera o papel do inovador, do diferente, do que
carrega de informagdes para um sentido momentaneo.

Parque das Nacbes Indigenas - Fonte: Prépria

Lembra-nos Eduardo Yazigi (2002) que a paisagem urbanistica € o conjunto constituido
nao apenas pelas edificagbes. Mas, somam-se a elas as relagdes que se estabelecem na
sua insercao dentro da malha urbana. Dai a forga do campo simbdlico — dominado pelo
morador mas nao totalmente inacessivel ao turista — para requalificagdo da paisagem
urbana.

Nao somente na construgdo de templos, monumentos, santuarios, mas, também de toda
uma cidade, a transformacgao do espacgo da-se como um ritual: do universo profano se
consolida uma infinidade de lugares sagrados. Cada um dos simbolos universais,
contextualizados no urbano em pracas, palacios avenidas ou marcos histéricos, adquirem
um formato referencial, para distintas finalidades. Sua transposi¢cdo como atrativo requer
reinterpretacdo de propdsitos. Mas isso nédo se estabelece mecanicamente como se a
cidade fosse abreviada exclusivamente em um unico monumento. Eis o caminho do
empobrecimento da diversidade dentro de certas imagens, precocemente transformadas
em padréo.
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CONSIDERAGOES FINAIS

Campo Grande precisa preocupar-se mais na construcao dos elementos que formam sua
imagem, no sentido de construir imagens reais e proximas de ideais do imaginario
turistico. Proximas porque é um tanto quanto dificil e até diria intangivel saber o que é
ideal para cada turista. Satisfazer o turista ainda é uma das tarefas mais arduas,
consideravelmente a mais importante em todo o processo de venda do produto.

Campo Grande é possuidora de belezas culturais, histéricas (construidas), mas se faz
necessario repensar a forma pela qual ela esta sendo divulgada, através das pesquisas e

materiais levantados entende-se que a similaridade regional ndo deve ser a melhor opgao
para esse almejado desenvolvimento turistico.
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